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[image: ]ЗАПОРІЗЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ       
Силабус навчальної дисципліни

Зв`язок з викладачем: 
E-mail: ukra29@i.ua
Телефон: 38 067 366 18 20
Інші засоби зв’язку: Moodle (форум курсу, приватні повідомлення),Telegram за номером 38 067 366 18 20 
Кафедра:  філософії, публічного управління та соціальної роботи,  4 корп. ЗНУ, вул. Дніпровська, 33а , ауд. 315,236, телефон - (061) 228-75-73

1. Опис навчальної дисципліни
Метою викладання навчальної дисципліни «Філософія креативного туризму» є - формування обізнаності майбутніх фахівців щодо сутності, атрибутів, модусів креативного туризму; - засвоєння специфіки філософського осягнення креативного туризму. Курс «Філософія креативного туризму» спрямований на: - вивчення студентами загальної характеристики туризму, проявів його креативності; - розуміння основних понять та проблематики туризмознавства; з’ясування онтології, гносеології,  аксіології туризму. Курс сприяє формуванню у студента вільного, раціонального, критичного уявлення щодо туризму і туристичної активності людини. Пропонований курс дає студенту настанову, що філософствування – невід’ємний атрибут людського існування, бо спроби знаходити „мудрі” технології вирішення нагальних проблем завжди супроводжували людство і туристична активність допомагає людині в цьому. 
2. Паспорт навчальної дисципліни
	
Нормативні показники
	
денна форма здобуття освіти
	
заочна форма здобуття освіти

	Статус дисципліни
	Вибіркова 

	Семестр
	7-й
	

	Кількість кредитів ECTS
	3

	Кількість годин
	90

	Лекційні заняття
	10 год.
	

	Семінарські заняття
	6 год.
	

	Практичні заняття
	
	

	Лабораторні заняття
	
	

	Самостійна робота
	74 год.
	

	Консультації
	Розклад розміщення консультацій: https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=710
Кількість: 2 год.  дистанційні – Zoom, субота, з 13:00 до 14:00; 
Запис на консультації: ukra29@i.ua

	Вид підсумкового семестрового контролю:
	залік




	Посилання на електронний курс у СЕЗН
ЗНУ (платформа Moodle)
	https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=710


3. Методи досягнення запланованих освітньою програмою
                                         компетентностей і результатів навчання

	Результати навчання 
	Методи навчання / форми і методи


	1
	2

	СК 2. Здатність виокремлювати специфіку філософського знання та змістові відмінності філософії від інших форм мислення.  
	Опитування на семінарських заняттях; тестування в системі Moodle; написання есе.




	СК 6. Здатність викладати міркування послідовно, логічно, систематично та аргументовано
	Дискусія; тестування в системі Moodle, написання есе; практичне завдання

	 СК 7. Здатність аналізувати міркування та робити ґрунтовні смислові узагальнення, висновки. 
	Опитування, практичне завдання на семінарських заняттях; тестування в системі Moodle; написання есе.


	РН04. Аналізувати та коментувати літературу з філософської, соціокультурної та загальногуманітарної проблематики.   
	Опитування, практичне завдання на семінарських заняттях; тестування в системі Moodle;


	 РН08. Мати обізнаність у головних філософських методах і підходах, розуміти етико-практичну значущість філософського знання.
	Опитування на семінарських заняттях; тестування в системі Moodle; написання есе
 




4. Програма навчальної дисципліни

Змістовий модуль 1. Філософія креативного туризму: сутність, атрибути, тенденції розвитку.
Тема 1. Сучасний туризм: сутність, атрибути,креативні форми, тенденції розвитку. о-правове регулювання туристичної активності людини та підприємницької діяльності в сфері туризму. Тенденції розвитку сучасного туризму. Специфіка світового ринку туристичних послуг. Світовий ринок туристичних послуг - це сфера стійких відносин між суб’єктами світового господарства у галузі туризму з приводу виробництва, реалізації, розподілу і споживання туристичних послуг та супутніх товарів. Ризики на світовому ринку туристичних послуг.
Тема 2. Сучасний світ: загальна характеристика та туристичний аспект. Глобалізація як мейнстрім розвитку сучасного світу: туристичний дискурс. 
Поняття «сучасний світ». Географічно-природнича характеристика сучасного світу: туристичний аспект. Культурно-ідеологічні та демографічні особливості сучасного світу: туристичний контекст. Особливості політико-правової карти світу. Центри сили (країни – лідери) та їх вплив на розвиток сучасного світу та туризму.
Глобалізація: сутність, суб'єкти, наслідки для туризму. Глобальні проблеми сучасності та їх вплив на розвиток туризму. Загальна характеристика інформаційного суспільства. Інформатизація туристичного бізнесу.

Змістовий модуль 2. Види туризму, їх креативний потенціал та туроперейтинг.
Тема 3. Креативний потенціал різноманітних видів туризму.
 Неорганізований (або самодіяльний) туризм. Організований туризм. За способом: авіаційний, залізничний, автомобільний, автобусний, водний, пішохідний, велосипедний і комбінований туризм. За інтенсивністю туристичного потоку туризм ділиться на сезонний і поза сезонний. За тривалістю подорожі - короткостроковий (до 1 тижня) і довгостроковий туризм. Види туризму за віковою ознакою та метою подорожі. Поняття «подієвий» та «космічний» туризм. Специфіка цих видів туризму. Креативний характер діяльності суб’єктів туристичного бізнесу щодо їх організації.
Тема 4. Маркетинг у креативному туризмі. Туроперейтинг креативного туризму.
Сучасний ринок туристичних креативних послуг. Суть маркетингу в креативному туризмі. Туристичний маркетинг - це систематичні зміни і координація діяльності туристичних підприємств, а також приватної і державної політики в галузі туризму, яка здійснюється за регіональними, національними чи міжнародними планами. Система та функції маркетингу в креативному туризмі. Туроператор і турагент як основні суб’єкти креативної туристичної діяльності. Організація креативного туристичного бізнесу. Ліцензування. Суб'єкти ринкових відносин в туризмі: організатори і продавці (туроператори і турагенти) туристичного продукту; їх контрагенти — виконавці послуг (готелі, ресторани, компанії-перевізники, екскурсійні бюро); покупці (споживачі) як комплексного турпродукту, так і окремих туристичних послуг.  Реклама як чинник креативності в туристичній галузі.Сутність туристичної реклами. Організація рекламної діяльності, принципи та канали поширення реклами. Специфіка рекламної діяльності туристичного підприємства. Правила проведення рекламної компанії та формування іміджу туристичного підприємства.

Змістовий модуль 3. Дослідження моделей організації креативного туризму: східний, європейський та американський досвід.

Тема 5. Європейський ареал: туристичні креативні стратегії, здобутки та проблеми в розвитку туристичної галузі регіону.
Загальна характеристика туристичного потенціалу Європи. Основні популярні туристичні дестинації європейського континенту. Здобутки та проблеми в розвитку туристичної галузі регіону. Трудова міграція і туризм: європейський контекст. Моделі розвитку креативного туризму в Європі.
Специфіка організації та маркетингових стратегій в туристичній галузі в Німеччині. Особливості організації туристичної галузі в Великій Британії. Нідерландах. Данія  та її туристичний потенціал. Швеція і Фінляндія: маркетингові стратегії в туризмі. Особливості організації туристичної галузі в Італії. Франція – лідер світового в’їзного туризму. Особливості організації туристичної галузі в країні. Особливості організації туристичної галузі в Іспанії.
Тема 6. Американській туризм: креативні аспекти. 
Особливості організації туристичної галузі в США, Канаді та Мексиці. Тури в США: специфіка та основні напрямки. Організація турів для українців в Канаду, Мексику та Карибський регіон. Особливості організації туристичної галузі в країнах Латинської Америки. Креативний туристичний потенціал Бразилії, Перу, Чилі, Колумбії, Аргентині. Тури в країни Латинської Америки: специфіка та основні напрямки. Туристичні ризики в країнах Латинської Америки.
Тема 7. Близький Схід: туристичний креативний потенціал в умовах турбулентності сучасного соціального буття.
Поняття та структура Близького Сходу. Географічне положення: клімат, флора, фауна, ресурси. Загальна характеристика близькосхідних країн та їх туристичного потенціалу.Моделі розвитку та креативний потенціал туризму в країнах Близького Сходу (Туреччина, Єгипет, ОАЕ та інші країни регіону)Туризм в Туреччині. Маркетингові  туристичні пропозиції щодо Туреччині. Модель розвитку туризму в Єгипті. Маркетингові  туристичні пропозиції щодо Єгипту. ОАЕ як світовий туристичний центр.  Маркетингові туристичні пропозиції щодо ОАЕ. Моделі розвитку туризму в інших країнах Близького Сходу та Африки. Маркетингові технології організації турів в країни регіону.
 
Тема 8. Далекий Схід: моделі креативного розвитку, ціннісні орієнтації та туристичні перспективи.
Поняття та структура Далекого Сходу. Географічне положення: клімат, флора, фауна, ресурси. Загальна характеристика східно-азіатських країн та їх туристичного потенціалу. Китай, Японія, Південна Корея, Індія, Індонезія як об’єкти туристичного аналізу. Моделі розвитку креативного туризму в країнах Південно-Східної Азії (Китай, Індія, Японія, Корея, Таїланд). Організація турів для українців в туристичні центри Китаю. Організація турів для українців в Індію і Японію. Специфіка маркетингових стратегій щодо організація турів для українців в Таїланд. Південна Корея як новий туристичний напрямок для українських туристичних фірм.
 Змістовий модуль 4. Креативний туризм в Африці, Океанії та Україні. 

Тема 9. Африка у світових координатах креативного туризму.
Загальна характеристика африканського континенту. Особливості і маркетингові проблеми організації креативного туристичного бізнесу в Африці. Розвинуті та потенціальні туристичні центри Африки. Океанія та острівна соціальність: особливості маркетингу та тенденції розвитку туристичного потенціалу.Загальна характеристика туристичного потенціалу Океанії.  Острівний характер ідеальних для життя країн в літературі. Основні принципи маркетингової стратегії острівних турів. Острів як туристична дестинація: поняття та класифікація. Своєрідність острівної соціальності: туристичний аспект.
 Туристичний потенціал України та Запорізького регіону.
Загальна характеристика України як туристичного об’єкта та суб’єкта туристичного бізнесу. Основні туристичні центри та популярні дестинації країни. Маркетингові стратегії туристичних фірм України щодо організації туристичної активності громадян та іноземців. Проблеми та здобутки туристичної галузі в Україні.
5. Теми лекційних занять

	№ змістового
модуля
	Назва теми
	Кількість
годин
	Згідно з
розкладом

	
	
	о/д.ф.
	з.ф.
	

	1
	Тема 1. Сучасний туризм: сутність, атрибути, креативні форми, тенденції розвитку. 

	2
	…
	1 раз на 2 
тижні 


	1
	Тема 2. Сучасний світ: загальна характеристика та туристичний аспект. Глобалізація як мейнстрім розвитку сучасного світу: туристичний дискурс. 

	2
	
	1 раз на 2 
тижні 


	2
	Тема 3. Креативний потенціал різноманітних видів туризму
	2
	
	1 раз на 2 
тижні 


	2
	Тема 4. Маркетинг у креативному туризмі. Туроперейтинг креативного туризму.Сучасний ринок туристичних креативних послуг.


	2
	
	1 раз на 2 
тижні 


	3
	Тема 5. Європейський ареал: туристичні креативні стратегії, здобутки та проблеми в розвитку туристичної галузі регіону.

	2
	
	1 раз на 2 
тижні 


	Разом
	
	10
	
	 





6. Теми семінарських занять

	№ змістового
модуля
	Назва теми
	Кількість
годин
	Згідно з
розкладом

	
	
	о/д.ф.
	з.ф.
	

	4
	Тема 7. Моделі розвитку та креативний потенціал туризму в країнах Близького Сходу (Туреччина, Єгипет, ОАЕ та інші країни регіону).
План
1.Туризм в Туреччині. Маркетингові  туристичні пропозиції щодо Туреччині. Креативний потенціал.
2. Модель розвитку туризму в Єгипті. Креативний потенціал. Маркетингові  туристичні пропозиції щодо Єгипту.
3. ОАЕ як світовий туристичний центр.  Маркетингові туристичні пропозиції щодо ОАЕ. Креативний потенціал.
4. Моделі розвитку туризму в інших країнах Близького Сходу. Креативний потенціал.
5. Екзотичні креативні тури  в країни Близького Сходу.
	2
	…
	1 раз на 2 
тижні 


	4
	Тема 8. Далекий Схід: потенціал креативного туризму.
План
1. Поняття та структура Далекого Сходу.
2. Географічне положення: клімат, флора, фауна, туристичні ресурси.
3. Загальна характеристика східно-азіатських країн та їх туристичного потенціалу. 
4.Індія: туристичний потенціал. 
5. Індонезія: туристичний потенціал. 
6. Китай: туристичний потенціал.
.
	2
	
	1 раз на 2 
тижні 


	4
	 Тема 9. Африка у світових координатах креативного туризму.
План
1. Загальна характеристика африканського континенту.
2. Особливості і маркетингові проблеми організації креативного туризму в Африці.
3.  Розвинуті  та потенціальні туристичні центри Африки та їх креативний потенціал.
	2
	
	1 раз на 2 
тижні 


	Разом 
	
	6
	
	




[image: ]ЗАПОРІЗЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ       
Силабус навчальної дисципліни
7. Самостійна робота

	№ змістового модуля
	Питання для самостійного опрацювання
	Кількість
годин

	
	
	о/д.ф.
	з.ф.

	2
	Неорганізований (або самодіяльний) туризм.Креативний аспект.  
	4
	

	1.
	Ризики на світовому ринку креативних туристичних послуг. 
	4
	

	1
	Глобальні проблеми сучасності та їх вплив на розвиток креативного туризму.
	4
	…

	2
	«Космічний» туризм” та його перспективи
	4
	

	2
	Реклама як чинник креативності в туристичній галузі.
	4
	

	2
	Сутність туристичної реклами. Організація рекламної діяльності, принципи та канали поширення туристичної реклами. 
	4
	

	1
	Американській туризм: креативні аспекти.
	4
	

	3
	Організація туристичної галузі в Іспанії : креативні аспекти
	4
	

	3
	Організація туристичної галузі у Франції : креативні аспекти
	4
	

	3
	Організація туристичної галузі в Італії : креативні аспекти
	4
	

	3
	Креативний туризм в європейському ареалі.
	6
	

	2
	Особливості організації туристичної галузі в країнах Латинської Америки та їх туристичний креативний потенціал.
	6
	

	2
	Моделі розвитку креативного туризму в країнах Південно-Східної Азії (Китай, Індія, Японія, Корея, Таїланд тощо)
	10
	

	2
	Своєрідність острівної соціальності: креативний  туристичний аспект.
	6
	

	2
	Загальна характеристика креативного туристичного потенціалу Океанії.
	6
	

	Разом
	74
	…



8. Види і зміст поточних контрольних заходів
	№  змі-стового модуля
	Вид поточного контрольного заходу
	Зміст поточного контрольного заходу*
	Критерії оцінювання та термін виконання
	Усього балів

	1
	Тестування

	Лекції 1-5.
Тести № 1-5.
	Кожен тест містить 5 питань, 1 бал за кожну правильну відповідь. На проходження тесту дається 3 хвилин і дві спроби. Тести розміщені у системі Moodle.
	25

	2
	Опитування  
	Семінарські заняття №№ 1-3.
	5 балів – глибокі і систематичні знання теорії, здатність вирішувати проблемні питання. Відповідь відрізняється точністю формулювань, логікою, достатній рівень узагальненості знань. Наявна авторська позиція 
4 бали – систематичні знання теорії, здатність вирішувати проблемні питання.студент знає і може самостійно сформулювати основні поняття теми та пов'язати їх з реальними явищами. Відповідь логічна, але змістовно неповна. 
3 бали - студент знає і може самостійно сформулювати основні поняття теми та пов'язати їх з реальними явищами. Проте відповідь змістовно неповна. Відповідь логічна, але розуміння не є узагальненим 
2 бали – студент відтворює основні поняття і визначення, але досить поверхово, не виділяючи взаємозв'язок між ними, може сформулювати з допомогою викладача основні положення теми, допускає помилки, які повною мірою самостійно виправити не може 
1 бал - відповідь студента фрагментарна, зумовлена нечіткими уявленнями про закони і явища. У відповіді цілком відсутня самостійність.
	15

	2
	Тестування
	Семінари № 1-3. Тести № 6-8 
	Тест містить 5 питань, 1 бал за кожну правильну відповідь. На проходження кожного тесту дається 3 хвилин і дві спроби. Тести розміщені у системі Moodle.
	15

	2
	есе
	Основні принципи створення креативних туристичних маршрутів, походів, турів.  
	5 балів– робота повністю розкриває тему, логічно структурована, оперування багатьма теоретичними поняттями, висока аргументованість відповіді, наведення прикладів з політичної практики
4 бали – положення та висновки недостатньо аргументовані, але робота достатньо логічна
3 бали – недостатньо чітка структура, аргументація положень має незавершений характер, розмита конкретика
2 бали – відсутня чітка структура, описовий характер
1 бал – робота фрагментарна, відсутня логіка та структура
	5

	Усього за
змістові
модулі
	5
	
	
	60



9. Підсумковий семестровий контроль

	Форма 
	Види підсумкових контрольних заходів
	Зміст підсумкового контрольного заходу
	Критерії оцінювання
	Усього балів

	1
	2
	3
	4
	5

	Залік
	Теоретичне завдання

	Питання для підготовки: 
1. Сучасний туризм: сутність, атрибути, креативні форми, тенденції розвитку.
2. Сучасний ринок креативних послуг.
3. Сучасний світ: загальна характеристика та туристичний аспект.
4. Глобалізація як мейнстрім розвитку сучасного світу: туристичний дискурс.
5. Креативний потенціал різноманітних видів туризму.
6. Маркетинг у креативному туризмі.
7.  Туроперейтинг креативного туризму.
8. Європейський ареал: туристичні креативні стратегії, здобутки та проблеми в розвитку туристичної галузі регіону.
9.  Моделі розвитку та креативний потенціал туризму в країнах Близького Сходу (Туреччина, Єгипет, ОАЕ та інші країни регіону).
10. Далекий Схід: потенціал креативного туризму.
11. Африка у світових координатах креативного туризму.




	1 питання, відповідь оцінюється у 5 балів.
5 балів – глибокі і систематичні знання теорії, здатність вирішувати проблемні питання. Відповідь відрізняється точністю формулювань, логікою, достатній рівень узагальненості знань. Наявна авторська позиція 
4 бали – глибокі і систематичні знання теорії, здатність вирішувати проблемні питання. Відповідь студента відрізняється точністю формулювань, логікою, достатній рівень узагальненості знань. 
3 бали – студент знає і може самостійно сформулювати основні поняття теми та пов'язати їх з реальними явищами. Проте відповідь змістовно неповна. Відповідь логічна, але розуміння не є узагальненим 
2 бали – студент відтворює основні поняття і визначення, але досить поверхово, не виділяючи взаємозв'язок між ними, може сформулювати з допомогою викладача основні положення теми, допускає помилки, які повною мірою самостійно виправити не може 
1 бал – відповідь студента фрагментарна, зумовлена нечіткими уявленнями про закони і явища. У відповіді цілком відсутня самостійність 
	5

	
	
	Тест  - 30 питань, розміщені у системі Moodle.

	1 бал за кожну правильну відповідь. На проходження тесту дається 15 хвилин і одна спроба
	30

	
	Практичне завдання
	Охарактеризуйте креативний потенціал туризму в Греції (країна на вибір).
Результати роботи потрібно представити у презентації і зробити усну доповідь.

	5 – доповідь студента повністю розкриває тему, логічно структурована, оперування багатьма теоретичними поняттями, висока аргументованість відповіді, наведення прикладів з  практики конкурсів краси.
4 – положення та висновки недостатньо аргументовані, але доповідь достатньо логічна
3 – недостатньо чітка структура, аргументація положень має незавершений характер, розмита конкретика
2– відсутня чітка структура, описовий характер
1 – доповідь фрагментарна, відсутня логіка та структура
	5

	Усього за підсумковий  семестровий контроль
	
	40



Шкала оцінювання: національна та ECTS

	ЗА ШКАЛОЮ
ECTS
	За шкалою
   університету
	За національною шкалою

	
	
	Екзамен
	Залік

	A
	90 – 100
(відмінно)
	5 (відмінно)
	Зараховано

	B
	85 – 89
(дуже добре)
	4 (добре)
	

	C
	75 – 84
(добре)
	
	

	D
	70 – 74
(задовільно) 
	3 (задовільно)
	

	E
	60 – 69
(достатньо)
	
	

	FX
	35 – 59
(незадовільно – з можливістю повторного складання)
	 2 (незадовільно)
	Не зараховано

	F
	1 – 34
(незадовільно – з обов’язковим повторним курсом)
	
	



10. Рекомендована література
Основна:
1. Богатирьова, Г.А., Головань М.Г., Горіна Г.О., Литвинова-Головань О.П., Снігур К.В., Крижимінська Є.Г. Спеціалізований туризм [Текст]: навч. посіб. 2–е вид., переробл. та доповн. Донец. нац. ун-т економіки і торгівлі ім. М. Туган-Барановського, каф. туризму та країнознавства. Кривий Ріг: ДонНУЕТ, 2022. 270 с. 
2. Головня О.Ю., Ставська Ю.М. Міжнародний туризм:навчальний посібник. Вінниця: ТОВ “Друк”, 2020. 316 с. 
3. Збарський В.К., Грибова Д.В. Особливості еволюційного розвитку туристичної галузі. Агросвіт.2020. № 2. С. 18-22.
4. Кoнoх А. П. Туризм. Навчальний посібник. Запoріжжя: ЗНУ, 2015.  134 с.
5. Петрушенко B.Л. Філософія: Курс лекцій: Навчальний посібник для студентів вищих закладів освіти III-IV рівнів акредитації. 3-тє видання, перероб. і доповн. Львів: «Магнолія плюс»; видавець СПД ФО В.М. Піча, 2015. 506 с.


Додаткова:
6. Вовчанська О. М., Іванова Л. О.  Сучасні реалії розвитку світового ринку пригодницького туризму. The 4th International scientific and practical conference “Dynamics of the development of world science” (December 18-20, 2019). Perfect Publishing, Vancouver, Canada. 2019. Р.129-138.
7. Грабовський Ю. А., Скалій О.В., Скалій Т.В. Спортивний туризм: навч. Посібник. Київ: Навчальна книга. Богдан, 2012. 304с 
8. Кoнoх А. П. Oснoвні дефініції туризму в істoричнoму рoзвитку // Педагoгічний прoцес: теoрія і практика. Зб. наук. пр. Київ: П/П ”ЕКМO”, 2004. С. 92-105.
9. Кривега Л.Д., Сухарева Е.В. Мировой туризм: Тенденции развития. Гілея: науковий віcник. Збірник наукових праць / Гол. ред. В. М. Вашкевич. Київ: «Видавництво «Гілея», 2015. Вип. 98. C.283-285.
10. Кривега Л.Д., Сухарева Е.В. Сучасний туризм: Філософія змін, проблеми та виклики. Humanities studies: Збірник наукових праць. Випуск 17 (94). 2023. С.33-38.
11. Мальська М. П. Міжнародний туризм і сфера послуг: підручник / М.  П. Мальська,  Н.  В. Антонюк, Н.  М. Ганич / Львівський національний ун-т ім. Івана Франка. Факультет міжнародних відносин. Географічний факультет. Київ: Знання, 2008. 661 с.
12. Сухарева К.В. Туризм як спосіб подолання людиною граничності повсякденного буття: автореф. дис. канд.філос.наук; 09.00.03 - соціальна філософія та філософія історії; Запорізький національний університет. Запоріжжя, 2010. 19 с.
13. Tourism 2021 Vision. Vol.7.Forecast and Profiles of Market. Madrid: UNWTO, 2021.  139 p. 

[bookmark: _GoBack]11.Інформаційні джерела:
1. Всесвітня Туристична Організація. Факти.  URL : //http://www.unwto.org/index_r.php. 
1. World Tourism Organization. URL: // www.unwto.org.


12. Регуляції і політики курсу
Відвідування занять. Регуляція пропусків. Інтерактивний характер курсу передбачає обов’язкове відвідування практичних занять. Студенти, які за певних обставин не можуть відвідувати практичні заняття регулярно, мусять впродовж тижня узгодити із викладачем графік індивідуального відпрацювання пропущених занять. Окремі пропущенні завдання мають бути відпрацьовані на найближчій консультації впродовж тижня після пропуску. 
Відпрацювання занять здійснюється усно у формі співбесіди за питаннями, визначеними планом заняття. В окремих випадках дозволяється письмове відпрацювання шляхом виконання індивідуального письмового завдання. Студенти, які станом на початок екзаменаційної сесії мають понад 70% невідпрацьованих пропущених занять, до відпрацювання не допускаються. 
Політика академічної доброчесності. Усі письмові роботи, що виконуються слухачами під час проходження курсу, перевіряються на наявність плагіату за допомогою спеціалізованого програмного забезпечення. 
Відповідно до чинних правових норм, плагіатом вважатиметься: копіювання чужої наукової роботи чи декількох робіт та оприлюднення результату під своїм іменем; створення суміші власного та запозиченого тексту без належного цитування джерел; рерайт (перефразування чужої праці без згадування оригінального автора). Будь-яка ідея, думка чи речення, ілюстрація чи фото, яке ви запозичуєте, має супроводжуватися посиланням на першоджерело. 
Виконавці індивідуальних дослідницьких завдань обов’язково додають до текстів своїх робіт власноруч підписану Декларацію академічної доброчесності (див. посилання у Додатку до силабусу). Роботи, у яких виявлено ознаки плагіату, до розгляду не приймаються і відхиляються без права перескладання. Якщо ви не впевнені, чи підпадають зроблені вами запозичення під визначення плагіату, будь ласка, проконсультуйтеся з викладачем. Висока академічна культура та європейські стандарти якості освіти, яких дотримуються у ЗНУ, вимагають від дослідників відповідального ставлення до вибору джерел. Посилання на такі ресурси, як Wikipedia, бази даних рефератів та письмових робіт (Studopedia.org та подібні) є неприпустимим. Рекомендовані бази даних для пошуку джерел: Електронні ресурси Національної бібліотеки ім. Вернадського: http://www.nbuv.gov.ua 

ЗАПОРІЗЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ
Силабус навчальної дисципліни

Цифрова повнотекстова база даних англомовної наукової періодики JSTOR: https://www.jstor.org/  
Використання комп’ютерів/телефонів на занятті. Використання мобільних телефонів, планшетів та інших гаджетів під час лекційних та практичних занять дозволяється виключно у навчальних цілях (для уточнення певних даних, перевірки правопису, отримання довідкової інформації тощо). Будь ласка, не забувайте активувати режим «без звуку» до початку заняття. 
Під час виконання заходів контролю (термінологічних диктантів, контрольних робіт, іспитів) використання гаджетів заборонено. У разі порушення цієї заборони роботу буде анульовано без права перескладання. 
Визнання результатів неформальної/інформальної освіти. Процедура врахування результатів, отриманих здобувачем за рахунок неформальної/інформальної освіти, регулюється Положенням Запорізького національного університету про порядок визнання результатів навчання, здобутих шляхом неформальної та/або інформальної освіти (2022 р.). https://sites.znu.edu.ua/navchalnyj_viddil/normatyvna_basa/polozhennya_znu_pro_poryadok_viznannya_rezul__tat__v_navchannya.pdf 
Комунікація. Базовою платформою для комунікації викладача зі студентами є Moodle. Важливі повідомлення загального характеру – зокрема, оголошення про терміни подання контрольних робіт, коди доступу до сесій у Zoom та ін. – регулярно розміщуються викладачем на форумі курсу. Для персональних запитів використовується сервіс приватних повідомлень. Відповіді на запити студентів подаються викладачем впродовж трьох робочих днів. Для оперативного отримання повідомлень про оцінки та нову інформацію, розміщену на сторінці курсу у Moodle, будь ласка, переконайтеся, що адреса електронної пошти, зазначена у вашому профайлі на Moodle, є актуальною, та регулярно перевіряйте папку «Спам». Якщо за технічних причин доступ до Moodle є неможливим, або ваше питання потребує термінового розгляду, направте електронного листа з позначкою «Важливо» на адресу ukra29@i.ua. У листі обов’язково вкажіть ваше прізвище та ім’я, курс та шифр академічної групи. Для отримання швидкої відповіді пишіть повідомлення у Телеграм,Viber.

ДОДАТОК ДО СИЛАБУСУ ЗНУ – 2024-2025 рр.

ГРАФІК ОСВІТНЬОГО ПРОЦЕСУ 2024-2025 
н. р.  доступний за адресою: https://tinyurl.com/yckze4jd. 
АКАДЕМІЧНА ДОБРОЧЕСНІСТЬ. Студенти і викладачі Запорізького національного 
університету несуть персональну відповідальність за дотримання принципів академічної 
доброчесності, затверджених 
Кодексом академічної доброчесності ЗНУ: 
https://tinyurl.com/ya6yk4ad. Декларація академічної доброчесності здобувача вищої освіти 
(додається в обов’язковому порядку до письмових кваліфікаційних робіт, виконаних здобувачем, 
та засвідчується особистим підписом): https://tinyurl.com/y6wzzlu3. 
НАВЧАЛЬНИЙ ПРОЦЕС ТА ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ ЯКОСТІ ОСВІТИ. Перевірка набутих 
студентами знань, навичок та вмінь (атестації, заліки, іспити та інші форми контролю) є 
невід’ємною складовою системи забезпечення якості освіти і проводиться відповідно до 
Положення про організацію та методику проведення поточного та підсумкового семестрового 
контролю навчання студентів ЗНУ: https://tinyurl.com/y9tve4lk. 
ПОВТОРНЕ ВИВЧЕННЯ ДИСЦИПЛІН, ВІДРАХУВАННЯ. 
Наявність академічної заборгованості до 6 навчальних дисциплін (в тому числі проходження практики чи виконання курсової роботи) за результатами однієї екзаменаційної сесії є підставою для надання студенту права на повторне вивчення зазначених навчальних дисциплін. Порядок повторного вивчення визначається Положенням про порядок повторного вивчення навчальних дисциплін та повторного навчання у ЗНУ: https://tinyurl.com/y9pkmmp5. Підстави та процедури відрахування студентів, у тому числі за невиконання навчального плану, регламентуються Положенням про порядок переведення, відрахування та поновлення студентів у ЗНУ: https://tinyurl.com/ycds57la. 
НЕФОРМАЛЬНА ОСВІТА. Порядок зарахування результатів навчання, підтверджених 
сертифікатами, свідоцтвами, іншими документами, здобутими поза основним місцем навчання, 
регулюється Положенням про порядок визнання результатів навчання, отриманих у неформальній 
освіті: https://tinyurl.com/y8gbt4xs. 
ВИРІШЕННЯ КОНФЛІКТІВ. Порядок і процедури врегулювання конфліктів, пов’язаних із 
корупційними діями, зіткненням інтересів, різними формами дискримінації, сексуальними 
домаганнями, міжособистісними стосунками та іншими ситуаціями, що можуть виникнути під час 
навчання, регламентуються Положенням про порядок і процедури вирішення конфліктних 
ситуацій у ЗНУ: https://tinyurl.com/57wha734. Конфліктні ситуації, що виникають у сфері 
стипендіального забезпечення здобувачів вищої освіти, вирішуються стипендіальними комісіями 
факультетів, коледжів та університету в межах їх повноважень, відповідно до: Положення про 
порядок призначення і виплати академічних стипендій у ЗНУ: https://tinyurl.com/yd6bq6p9; 
Положення про призначення та виплату соціальних стипендій у ЗНУ: https://tinyurl.com/y9r5dpwh. 
ПСИХОЛОГІЧНА ДОПОМОГА. Телефон довіри практичного психолога Марті Ірини 
Вадимівни (061) 228-15-84, (099) 253-78-73 (щоденно з 9 до 21). 
УПОВНОВАЖЕНА ОСОБА З ПИТАНЬ ЗАПОБІГАННЯ ТА ВИЯВЛЕННЯ КОРУПЦІЇ 
Запорізького національного університету: Банах Віктор Аркадійович 
Електронна адреса: v_banakh@znu.edu.ua
Гаряча лінія: Тел. (061) 227-12-76
РІВНІ МОЖЛИВОСТІ ТА ІНКЛЮЗИВНЕ ОСВІТНЄ СЕРЕДОВИЩЕ. Центральні входи усіх 
навчальних корпусів ЗНУ обладнані пандусами для забезпечення доступу осіб з інвалідністю та 
інших маломобільних груп населення. Допомога для здійснення входу у разі потреби надається 
черговими охоронцями навчальних корпусів. Якщо вам потрібна спеціалізована допомога, будь 
ласка, зателефонуйте (061) 228-75-11 (начальник охорони). Порядок супроводу (надання 
допомоги) осіб з інвалідністю та інших маломобільних груп населення у ЗНУ: https://tinyurl.com/ydhcsagx. 
РЕСУРСИ ДЛЯ НАВЧАННЯ. 
Наукова бібліотека: http://library.znu.edu.ua. Графік роботи абонементів: понеділок-п`ятниця з 
08.00 до 16.00; вихідні дні: субота і неділя. 
СИСТЕМА ЕЛЕКТРОННОГО ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ НАВЧАННЯ (MOODLE): 
https://moodle.znu.edu.ua 
Якщо забули пароль/логін, направте листа з темою «Забув пароль/логін» за адресою: 
moodle.znu@znu.edu.ua. 
У листі вкажіть: прізвище, ім'я, по-батькові українською мовою; шифр групи; електронну адресу. 
Якщо ви вказували електронну адресу в профілі системи Moodle ЗНУ, то використовуйте 
посилання для відновлення паролю https://moodle.znu.edu.ua/mod/page/view.php?id=133015. 
ЦЕНТР ІНТЕНСИВНОГО ВИВЧЕННЯ ІНОЗЕМНИХ МОВ: http://sites.znu.edu.ua/child
advance/ 
ЦЕНТР НІМЕЦЬКОЇ МОВИ, ПАРТНЕР ГЕТЕ-ІНСТИТУТУ: 
https://www.znu.edu.ua/ukr/edu/ocznu/nim 
ШКОЛА КОНФУЦІЯ (ВИВЧЕННЯ КИТАЙСЬКОЇ МОВИ): http://sites.znu.edu.ua/confucius
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