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1. Анотація курсу
Курс «Енергетичні ринки та економіка енергоефективності» - один з основних загальноосвітніх дисциплін вищої школи, яка займає важливе місце у підготовці висококваліфікованих магістрів в галузі знань 14 «Електрична інженерія» за спеціальністю 141 «Електроенергетика, електротехніка та електромеханіка». Курс вирішує задачу надання студентам знань щодо базових аспектів організації та проведення маркетингових досліджень, що створить передумови для об’єктивного оцінювання економічних процесів, глибокого розуміння сутності та аналізу тенденцій ціноутворення на ринках енергії, а також формування професійних умінь та навиків в енергетичній галузі.

Курс має наступну структуру:
Модуль 1. Основні поняття маркетингу.

Змістовий модуль 1.1. Маркетинг та маркетингова діяльність.

Тема 1. Основні поняття маркетингу. Завдання маркетингу. Принципи маркетингу. Маркетингова діяльність. Комплекс маркетингу. Ринок продавця та покупця. 

Тема 2. Етапи маркетингової діяльності. Сегментація, позиціонування товару. Сегментування ринку споживачів електроенергії. Товар. Групи товарів. Маркетингова інформаційна система. Комплекс взаємин зі споживачем.

Змістовий модуль 1.2. Маркетингові дослідження.

Тема 3. Загальна схема маркетингового дослідження. Етапи маркетингового дослідження. Планування маркетингового дослідження. Організація проведення маркетингового дослідження. Аналіз маркетингової інформації. Формування проектних рішень. 

Тема 4. Основні види маркетингових досліджень енергопостачальної компанії. Маркетингові дослідження ринків теплової та електричної енергії.

Модуль 2. Маркетинг та ціноутворення на ринку електроенергії.

Змістовий модуль 2.1. Особливості енергетики та її продукції з точки зору маркетингу.

Тема 1. Умови цивілізованого енергетичного ринку. Особливості електроенергії як товару. Особливості електроенергетики як галузі.

Тема 2. Особливості експлуатаційного маркетингу в енергетиці. Функції та організаційна структура енергозбутових підрозділів. Завдання енергозбутових підрозділів. Завдання тарифної політики. 

Змістовий модуль 2.2. Управління енерговикористанням в системі ІРП.

Тема 3.  Економічний баланс між енерговикористанням та енергопостачанням. Маркетингова діяльність при управлінні енерговикористанням. 

Тема 4. Маркетингові методи управління попитом на електроенергію. Вирівнювання попиту на електроенергію. Синхромаркетинг. Демаркетинг. Ремаркетинг. Економічні наслідки управління попитом на електроенергію. Шляхи реалізації синхро-та демаркетингу.

Модуль 3. Маркетинг та ціноутворення на ринку  тепло- та альтернативної енергетики.

Змістовий модуль 3.1.  Ринок теплової енергії. 

Тема 1.  Стан централізованого теплопостачання в Україні. Характеристика відносин у сфері теплопостачання з точки зору маркетингу. Особливості теплоенергії як товару. 

Тема 2. Державне регулювання діяльності у сфері теплопостачання. Принципи формування тарифів на теплову енергію. Проблема організації комерційного обліку теплової енергії та теплоносіїв. 

Змістовий модуль 3.2.  Ринок альтернативної та поновлюваної енергетики в Україні.

Тема 3. Принципи ціноутворення на ринку альтернативної енергетики. Зелений тариф. Місцева складова. 

Тема 4. Ринок газу, нафти та нафтопродуктів. Правове регулювання нафтогазових відносин.
2. Тривалість курсу
3 кредити (90 годин): 24 години аудиторної роботи, 66 годин самостійної роботи.
3. Мета курсу

Метою викладання навчальної дисципліни «Енергетичні ринки та економіка енергоефективності» є оволодіння студентами сукупністю економічних знань, необхідних для майбутньої професійної діяльності у галузі енергозбереження, підготовка висококваліфікованих спеціалістів, які б володіли як теоретичними, так і практичними знаннями, відповідними уміннями і навичками застосування цих знань у практичній професійній діяльності, а також формування у студентів відповідних знань, вміння аналізувати ситуацію і приймати обґрунтовані рішення, а також ознайомлення студентів з основними принципами та функціями маркетингу, формами і методами вітчизняного та світового досвіду маркетингової діяльності, використанням набутого досвіду в маркетингових дослідженнях в енергетичній сфері, методами та принципами ціноутворення на ринках енергії.

Основними завданнями вивчення дисципліни «Енергетичні ринки та економіка енергоефективності» є: закріплення існуючих знань, на базі яких будуть отримані фундаментальні та прикладні знання для компетентного і відповідального вирішення задач у галузі енерговикористання, енергозбереження та енергетичного менеджменту, для проведення різноманітних досліджень, компетентного і відповідального вирішення задач, передбачених навчальною програмою.

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен 

· знати: 

- особливості маркетингових досліджень в енергетиці;

- систему взаємовідносин між споживачами та постачальниками енергетичних ресурсів в умовах ринкових відносин;

- діяльність оптового та роздрібного ринку електричної енергії в Україні;

- систему тарифів на електроенергію як економічний засіб управління процесом електропостачання - електроспоживання; 

· вміти: 

виконувати маркетингові дослідження в електроенергетиці.

4. Організація навчання
У процесі навчання студенти отримують необхідні знання під час проведення аудиторних занять: лекційних, практичних (семінарських). Найбільш складні та дискусійні питання винесено на розгляд і обговорення під час практичних (семінарських занять) у вигляді дискусії. Також досить велике значення в процесі вивчення та закріплення знань має самостійна робота студентів. Всі визначені види занять розроблено відповідно до кредитно-модульної системи організації навчання.
Увесь курс розділено на 3 модулі, перший з яких присвячений основним поняттям маркетингу, другий – маркетингу та ціноутворенню на ринку електроенергії, третій − маркетингу та ціноутворенню на ринку  тепло- та альтернативної енергетики.

В процесі вивчання теоретичного курсу студенти виконують практичну роботу, у якій закріплюють теоретичні знання і практичні навички щодо базових аспектів організації та проведення маркетингових досліджень. Теми практимчних робіт:
Основи маркетингу та маркетингової діяльності на енергетичних ринках. 

Маркетингові дослідження на ринках енергії .

Маркетинг в електроенергетиці .

Маркетингові методи управління попитом на електроенергію .

Ціноутворення на ринках енергії .

Практичні роботи на ці теми передбачають опрацьовування наступних навичок:

- Сегментація споживачів електроенергії. Сервіс та зв’язки з громадськістю енергопостачальних організацій. Поширення енергозберігаючих заходів та підвищення енергоефективності у суспільному виробництві та для побутового споживача маркетинговими методами.основ розрахунків теплопередачі теплопровідністю;
- Розробити комплекс маркетингу 4Р для товару «послуги з енегоменеджменту». Перерахувати основні види маркетингових досліджень у сфері діяльності енергоменеджера. Розробити маркетинговий план просування прогресивних систем енергозбереження в Україні в сегменті теплових насосів або іншого обладнання. Скласти план проведення рекламної кампанії в області альтернативної енергетики суб’єктом малого бізнесу. Розробити презентацію з продажу послуг енергоаудиту. Розробити анкету для оцінки ефективності енергоспоживання підприємства, готовності підприємства до енергоефективних технологій, ефективності діяльності служби енергоменеджменту на підприємстві.;
- Визначити логічні зв’язки між особливостями електроенергії як товару, електроенергетики як галузі та експлуатаційного маркетингу в галузі та оформити у вигляді таблиці.;
- Провести аналогію заходів з управління енерговикористанням з заходами синхро- та демаркетингу;
- Формування ціни на електричну енергiю. Основи побудови тарифів на електричну енергiю. Оптові тарифи на електричну енергію. Основнi системи роздрібних тарифiв на електричну енергiю. Вітчизняна та світова практика встановлення тарифiв на електричну енергiю. Встановлення тарифiв на електричну енергiю на основі граничних витрат. Тарифи на електричну енергiю як економічний засіб управлiння електроспоживанням. Врахування в тарифах на електроенергію необхідності покращення екологічної ситуації в державі. Економічне стимулювання участі регіональних енергопостачальних компаній та споживачів у зменшенні дефіциту електричної потужності енергосистеми. Диференціація роздрібних тарифiв на електричну енергiю за рівнем напруги живлення споживачiв. Встановлення тарифiв, диференцiйованих за рівнем споживання електричної потужностi. Встановлення ступінчатих тарифiв на електричну енергію. Встановлення тарифiв на електричну енергiю, диференцiйованих за характерними періодами часу.;
Захист звіту з виконання практичної роботи здійснюється перед аудиторією групи і в присутності викладача.
Також студенти виконують індивідуальне завдання.
Мета індивідуального завдання: детальніша і ґрунтовніша проробка лекційного матеріалу; ознайомлення з основними принципами та функціями маркетингу, формами і методами вітчизняного та світового досвіду маркетингової діяльності, використанням набутого досвіду в маркетингових дослідженнях в енергетичній сфері, методами та принципами ціноутворення на ринках енергії.

Тема: індивідуальна, згідно з темою практичної роботи.
5. Вимоги викладача
Під час занять студенти уважно слухають викладача при необхідності відповідають на питання, або приводять приклади, що стосуються безпосередньо теми заняття.
Користування мобільними електронними пристроями забороняється окрім випадків передбачених навчальним процесом.
Захист практичної роботи та індивідуального завдання відбувається без затримок. Оформлення робіт згідно ДСТУ та вимог навчального закладу.
