План практичного заняття №4

Тема 4. Держава і громадянське суспільство: аспекти взаємовідносин

Питання для обговорення
1. Громадянське суспільство як сукупність різноманітних форм соціальної активності населення.
2. Зв'язок громадянського суспільства з державою. Комунікації з громадськістю.
3. Законодавчі основи регулювання діяльності громадянського суспільства в Україні.

Питання для самоконтролю

1. Як сучасне громадянське суспільство взаємодіє з державою?
2.  Що включає  в себе духовна сфера громадянського суспільства? передбачає
3.  Як громадянське суспільство представлено у  соціальній сфері?
4.  Що складає політичну основу громадянського суспільства?
5.  Що є соціальною основою громадянського суспільства?
6.  В яких формах реалізуються відносини державної влади та громадянського суспільства?
7. Виконання яких функцій беруть на себе організації громадянського суспільства? 
8. Які законодавчі основи регулювання діяльності громадянського суспільства існують в Україні?

 Завдання для самостійної роботи
· У демократичних країнах громадянське суспільство виступає в ролі партнера держави у вирішенні соціальних і суспільних проблем. Держава бере на себе зобов'язання створити сприятливі правові умови для діяльності організацій громадянського суспільства. Назвіть ті положення Конституції України, які є основою створення та функціонування громадянського суспільства в Україні є. Законспектуйте ці статті Основного закону України. 
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