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1. Опис навчальної дисципліни

1. Опис навчальної дисципліни

	Найменування показників 
	Галузь знань, 

спеціальність, освітня програма, рівень вищої освіти,  
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання
	заочна форма навчання

	Кількість кредитів - 3 
	Галузь знань

05 Соціальні та поведінкові науки
	Нормативна

	Загальна кількість годин - 90
	Спеціальність 052 Політологія 
	Рік підготовки:

	
	
	2-й
	 

	
	
	
	

	
	
	Лекції

	Тижневих аудиторних годин для денної форми навчання: – 2 год


	Рівень вищої освіти: бакалаврський 


	24 год.
	.

	
	
	семінарські

	
	
	12 год.
	

	
	
	Самостійна робота

	
	
	54 год.
	

	
	
	Вид контролю: 

іспит


2. Мета та завдання навчальної дисципліни

Мета навчальної дисципліни: формування у студентів-політологів загальнотеоретичних уявлень щодо специфіки суспільно-політичної риторики та практичних навичок підготовки та написання текстів публічних промов.

Завдання навчальної дисципліни:
· засвоєння студентами теоретичних знань із загальної теорії комунікацій та підготовки і здійснення публічних промов;

· вивчення студентами зразків публічних виступів суспільно-політичних діячів;

· науковий аналіз вище названих виступів, використання їх позитивних моментів у власній спічрайтерській практиці та уникнення негативних рис;

· виконання студентами практичних завдань із підготовки, написання та виголошення публічних промов.

· контроль засвоєння студентами матеріалу курсу у формі складання заліку.

Для реалізації поставленої мети і завдань студенти повинні отримати комплекс знань із дисципліни «Політичний спічрайтинг». Програма передбачає теми, вивчення яких є необхідним для оволодіння сукупністю знань та вмінь.

Згідно з вимогами освітньої програми студенти повинні досягти таких компетентностей:  

1. Володіти теоретичними аспектами комунікаційних процесів, 

2. Використовувати технології збору інформації для написання промови, 

3. Знати загальні правила структурування тексту виступу, 

4. Використовувати засоби узгодження спічрайтерського тексту з індивідуальними мовними особливостями оратора, 

5. Знати специфіку використання технологій нейро-лінгвістичного програмування у публічних промовах. 

6. Володіти вміннями та готувати, писати та оприлюднювати промови, 

7. Вміти готувати та проводити прес-конференції, 

8. Вміти практично використовувати нейро-лінгвістичне програмування. 

3. Програма навчальної дисципліни.
Розділ 1. Теоретичні засади політичного спічрайтингу.

Тема 1. Спічрайтинг як різновид pr-технологій.
Поняття PR-технологій. PR (зв’язки з громадськістю) як умова ефективного функціонування організації. Мета PR. PR як засіб управління репутацією організації.

Виборчі технології як різновид PR. Поняття виборчих технологій. Основні різновиди виборчих технологій. Умови ефективності виборчих технологій.

Спічрайтинг: поняття, структура, функції. Спічрайтинг як специфічна PR-технологія. Поняття спічрайтерського тексту. Оратор і текст. Поведінка оратора і аудиторії. Функції спічрайтера.

Особливості політичного спічрайтингу. Суб’єкти політичного спічрайтингу. Особливості політичного спічрайтерського тексту. Особливості аудиторій оратора-політика.

Тема 2. Теорія комунікацій як методологічна підстава спічрайтингу.
Дво- та багатоступеневі моделі впливу. Двоступенева модель впливу через лідерів думки Е. Роджерса. Методики визначення лідерів думки. Багатоступеневі моделі комунікації. 

Вибірковість сприйняття повідомлень. Концепція бар’єрів у інформаційних потоках Шіффмана та Канюка. Вибіркова увага. Вибіркове сприйняття. Вибірковість поклику. 

Дослідження аудиторії як умова ефективної комунікації. Опросник К. Тукер та Д. Дерелян для дослідження аудиторії з точки зору здійснюваної комунікації. “Упакування” повідомлення з метою отримання уваги аудиторії.

Тема 3. Мета та види публічного мовлення.
Основні цільові орієнтири публічних виступів.  Інформування громадськості про значну подію у житті компанії. Покращення відносин з деякими категоріями громадськості. Спростування відношення до компанії або окремих аспектів її функціонування, що склалося у суспільній думці.

Формальні та неформальні види публічного виступу.  Інформаційна, 

спеціальна промова. Протокольна, траурна, урочиста промови, як різновиди спеціальної промови. Неформальна промова.

Об’єктно, процесуально, подійно, концептуально орієнтовані 

публічні виступи. Об’єктно орієнтована промова як опис властивостей людини, місця, структури, машини. Процесуально орієнтована промова як інформування або інструктаж про механізм функціонування та використання об’єкта. Подійно орієнтована промова як розповідь про те, що здійснилося, здійснюється або може здійснитися. Концептуально орієнтована промова як спосіб пояснення ідей та теорій.

Розділ 2. Практичні засади підготовки та написання тексту промови.

Тема 4. Підготовка до публічного виступу.
Умови написання тексту успішної публічної промови. Використання законів побудови  монологічної публічної промови як умова успішності виступу. Значення теми виступу для отримання прихильності аудиторії. Важливість інформаційного забезпечення для повного розкриття теми виступу.

Вивчення індивідуальних особливостей оратора як фактор успішного виступу. Словник оратора. Ступінь ідіоматичності мови оратора. Ритмічна організація висловлювань. Манера спілкування.

Техніка збору та обробки інформації в процесі підготовки до написання промови. Характеристики інформації: повнота, сучасність, точність. Техніка роботи з джерелами. Використання промов попередніх ораторів. Інтерв’ю із спеціалістами як засіб отримання якісної та достовірної інформації. 

Тема 5. Написання публічної промови.
Особливості структури публічної промови. Вступ, як засіб встановлення контакту з аудиторією. Основна частина як уособлення суті промови. Підсумок промови.

Основна частина промови: правила побудови. Моделі основної частини: демонстративна, інформувальна, урочиста, така, що переконує. Особливості синтаксису промови.

Використання аудіовізуальних матеріалів. Умови ефективності ілюстративних матеріалів. Правила здійснення коментарів до візуальних матеріалів.

Тема 6. Специфічні риси політичного спічрайтингу.
Роль промови у досягненні політичного успіху. Промова як засіб ідентифікації, взаємного визнання кандидатом та виборцями спільності цілей та намірів.

Шляхи збільшення довіри слухачів. Подолання когнітивного дисонансу. Попередня щоденна активність оратора як засіб полегшення встановлення контакту з аудиторією. Використання у промові тез, за якими у промовця і аудиторії існує спільна думка. Отримання підтримки своєї точки зору у лідерів думок.

Невербальні засоби комунікації: їх роль у досягненні мети промови.

Жести. Міміка. Зовнішній вигляд оратора.

Організаційні аспекти публічного виступу. Планування публічних

виступів. Визначення місця та часу здійснення промови. Аналіз аудиторії.

Тема 7. Інформаційне забезпечення прес-конференцій як різновид спічрайтерської діяльності.

Поняття прес-конференції. Етапи організації. Фактори, що визначають бажаність проведення прес-конференції. Розробка програми прес-конференції. Визначення кола запрошених.

Підготовка опорних матеріалів до прес-конференції. Зручність наочного матеріалу. Структура брошури. 

Правила поведінки на прес-конференції. Місце оратора на прес-конференції. Жести та міміка, що є небажаними для використання оратором. Визначення оптимального часу для закінчення прес-конференції.

Правила ведення дискусії. Активний характер успішного діалогу. Інтерпретація зауважень опонента. Використання опорних фраз. Використання логічної дифузії.

Тема 8. Особливості міжнародного спічрайтингу.

Вплив культурних особливостей на сприйняття текстового повідомлення. Особливості міжнародних зв’язків із громадськістю. Типові помилки при здійсненні комунікаційного процесу між представниками різних культур.

Побудова комунікаційних моделей у високо- та низькоконтекстуальних культурах. Значення вербального компонента повідомлення у високо- та низькоконтекстуальних культурах. Багатоканальність комунікаційної моделі у висококонтекстуальних культурах. Моноканальність комунікаційної моделі у низькоконтекстуальних культурах. 

Тема 9. Використання нейролінгвістичного програмування  для підвищення ефективності публічних промов.
Загальні методи встановлення контактів з аудиторією. Оцінка цілей спілкування. Використання принципу уподібнення. Підстроювання за допомогою голосу та мови. Конгруентність.

Вплив способів сприйняття світу на процес спілкування. Візуальний, аудіальний, кінестетичний, нюхальний та смаковий типи. Невербальні сенсорні ключі. Використання сенсорного “інтелекту”.

Мета-модель НЛП. Поверхнева та глибинна структура мови. Узагальнення. Викривлення.

4. Структура навчальної дисципліни

	Назви змістових модулів і тем
	Кількість годин

	
	денна форма
	Заочна форма

	
	усього 
	у тому числі
	усього 
	у тому числі

	
	
	л
	с/п
	лаб
	інд
	с.р.
	
	л
	с/п
	лаб
	інд
	с.р.

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13

	

	Змістовий модуль 1. Теоретичні засади політичного спічрайтингу.|

	Тема 1. Спічрайтинг як різновид pr-технологій.
	14
	4
	2
	
	
	8
	
	
	
	
	
	

	Тема 2. Теорія комунікацій як методологічна підстава   спічрайтингу.
	13
	4
	1
	
	
	8
	
	
	
	
	
	

	Тема 3. Мета та види публічного мовлення.
	13
	4
	1
	
	
	8
	
	
	
	
	
	

	Разом за змістовим модулем 1
	40
	12
	4
	
	
	24
	
	
	
	
	
	

	Змістовий модуль 2.  Практичні засади підготовки та написання тексту промови.

	Тема 4. Підготовка до публічного виступу.
	8
	2
	2
	
	
	4
	
	
	
	
	
	

	Тема 5. Написання публічної промови.
	8
	2
	2
	
	
	4
	
	
	
	
	
	

	Тема 6. Специфічні риси політичного спічрайтингу.
	7
	2
	1
	
	
	4
	
	
	
	
	
	

	Тема 7. Інформаційне забезпечення прес-конференцій як різновид спічрайтерської діяльності
	9
	2
	1
	
	
	6
	
	
	
	
	
	

	Тема 8. Особливості міжнародного спічрайтингу.
	9
	2
	1
	
	
	6
	
	
	
	
	
	

	Тема 9. Використання нейролінгвістичного програмування  для підвищення ефективності публічних промов.
	9
	2
	1
	
	
	6
	
	
	
	
	
	

	Разом за змістовим модулем 2
	50
	12
	8
	
	
	30
	
	
	
	
	
	

	Усього годин 
	90
	24
	12
	
	
	54
	
	
	
	
	
	


5. Теми лекційних занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість годин

	
	
	денне

	1
	Спічрайтинг як різновид pr-технологій.
	4

	2
	Теорія комунікацій як методологічна підстава   спічрайтингу.
	4

	3
	Мета та види публічного мовлення.
	4

	4
	Підготовка до публічного виступу.
	2

	5
	Написання публічної промови.
	2

	6
	Специфічні риси політичного спічрайтингу.
	2

	7
	Інформаційне забезпечення прес-конференцій як різновид спічрайтерської діяльності
	2

	8
	Особливості міжнародного спічрайтингу.
	2

	9
	Використання нейролінгвістичного програмування  для підвищення ефективності публічних промов.
	2

	
	Усього
	24


6. Теми семінарських занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість годин

	
	
	денне

	1
	Спічрайтинг як різновид pr-технологій.
	2

	2
	Теорія комунікацій як методологічна підстава   спічрайтингу.
	1

	3
	Мета та види публічного мовлення.
	1

	4
	Підготовка до публічного виступу.
	2

	5
	Написання публічної промови.
	1

	6
	Специфічні риси політичного спічрайтингу.
	1

	7
	Інформаційне забезпечення прес-конференцій як різновид спічрайтерської діяльності
	1

	8
	Особливості міжнародного спічрайтингу.
	1

	
	Усього
	12


7. Самостійна робота

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість годин

	
	
	денне

	1
	Спічрайтинг як різновид pr-технологій.
	8

	2
	Теорія комунікацій як методологічна підстава   спічрайтингу.
	8

	3
	Мета та види публічного мовлення.
	8

	4
	Підготовка до публічного виступу.
	4

	5
	Написання публічної промови.
	4

	6
	Специфічні риси політичного спічрайтингу.
	4

	7
	Інформаційне забезпечення прес-конференцій як різновид спічрайтерської діяльності
	6

	8
	Особливості міжнародного спічрайтингу.
	6

	9
	Використання нейролінгвістичного програмування  для підвищення ефективності публічних промов.
	6

	
	Усього
	54


8.    Види контролю і система накопичення балів

	№
	Вид діяльності / контрольних заходів
	Кількість робіт / контрольних заходів
	Кількість балів за 1 роботу /  контрольний захід
	Усього балів

	1.
	Відповіді та участь в обговоренні проблемних питань дисципліни під час семінарських занять 
	11
	5
	55

	2.
	Самостійна робота студентів
	5
	1
	5

	5.


	Підсумковий контроль - іспит
	Підсумкове тестування
	1
	10
	10
	40

	
	
	Практичне завдання


	1
	10
	10
	

	
	
	Іспит

(2 теоретичних питання)
	
	20
	20
	

	Усього
	18
	
	100


Шкала оцінювання: національна та ECTS

	За шкалою

ECTS
	За шкалою

   університету
	За національною шкалою

	
	
	Екзамен
	Залік

	A
	90 – 100

(відмінно)
	55 (відмінно)
	Зараховано

	B
	85 – 89

(дуже добре)
	4 (добре)
	

	C
	75 – 84

(добре)
	
	

	D
	70 – 74

(задовільно) 
	3 (задовільно)
	

	E
	60 – 69

(достатньо)
	
	

	FX
	35 – 59

(незадовільно – з можливістю повторного складання)
	2 (незадовільно)
	Не зараховано

	F
	1 – 34

(незадовільно – з обов’язковим повторним курсом)
	
	


9. Рекомендована література

Основна:

1. Абрамович С. Д. Риторика: Учеб. Пособие. / С. Д. Абрамович, М. И.Гураль, М. Ю. Чикарькова. - Черновцы : Рута, 2000.- 124 с.

2. Абрамович С. Д. Риторика загальна та судова: Навч. посіб. /  Абрамович, В. В.Молдован, Чикарьова М. Ю.  — К. : Юрінком Інтер, 2002. — 415с. 

3. Абрамович С. Д., Чікарькова М. Ю. Риторика: Навч. посіб. для студ. гуманіт. спец. вищ. навч. закл. — Л. : Світ, 2001. — 240 с.

4. Александров Д. Н. Риторика: Учеб. пособие для студ. вузов. — М. : ЮНИТИ-ДАНА, 1999. — 534с.

5. Алешина И.В. Паблик рилейшенс для менеджеров. Учебник. – М.: ИКФ «ЭКМОС», 2003. – 480 с.

6. Андреев В. И. Деловая риторика: Практический курс делового общения и ораторского мастерства. — М. : Народное образование, 1995. — 208с.

7. Анисимова Т. В., Гимпельсон Е. Г. Современная деловая риторика: Учеб.-метод. Пособие — М. : Московский психолого-социальный институт, 2002. — 431с.

8. Блэк С. Паблик рилейшенс. Что это такое. – М.: Новости, 1990. – 240 с.

9. Вагапова Д. Х. Риторика в интеллектуальных играх и тренингах. — М. : Цитадель, 1999. — 460с.

10. Доти Д. Паблисити и паблик рилейшенс. – М.: Филин, 1996. – 285 с.

11. Дюмін О. З., Ніколаєва А. О. Ділове спілкування. (Риторика та ораторське мистецтво): Практ. посіб.— Х. : Видавництво ХТУРЕ, 2001. — 146с. 

12. Зарецкая Е. Н. Риторика: Теория и практика речевой коммуникации. — М.: Дело, 1998. — 480с. 

13. Кривоносов А. Д. Основы спичрайтинга: Учеб. пособие для студентов отделений связей с общественностью / А. Д. Кривоносов. - СПб.: Лаборатория оперативной печати факультета журналистики СПбГУ, 2003. - 56 с.

Додаткова:

1. Карнеги Д. Как вырабатывать уверенность в себе и влиять на людей, выступая публично. – К.: “Глобус”, 1995. – 187с.

2. Китчен Ф. Паблик рилейшенс: принципы и практика: Учеб. Пособие для вузов. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2004. – 454 с.

3. Кропивко І. В. Риторика: Навч. посіб.— Д. : Пороги, 2003. — 67с.

4. Кузнецов И. Н. Современная риторика: Учеб. пособие. — М. : Издательско-торговая корпорация "Дашков и Ко", 2003. — 478с. 

5. Маркова Т. И., Шенберг В. А. Риторика и этика деловой презентации: Учеб. Пособие — СПб. : СПбГИЭУ, 2001. — 100с. 

6. Минаева Л.Д. Имидж руководителя // www.spa.msu.ru
7. Сагач Г. М. Ділова риторика: мистецтво риторичної комунікації: Навч. Посібник — К. : Зоря, 2003. — 255с. 

8. Стернин И. А. Практическая риторика: Учеб. пособие для студ. вузов. — М.: Издательский центр "Академия", 2003. — 270с. 

9. Троянкина Л. Д. Основы теории и практики эффективного речевого общения (современная риторика): Учебно-метод. пособие — М.: РХТУ им. Д.И.Менделеева, 2001. — 108с.

10. Алдер Г. НЛП в действии. – СПб.: «Питер», 2001. – 186с.

11. Кривоносов А.Д. Теория и практика связей с общественностью: практикум. - СПб.: Лаборатория оперативной печати ф-та журналистики СПбГУ, 2002. - 61 с.

12. Кристофер Э., Смит Л. Тренинг в рекруитменте. – СПб.: «Питер», 2002. – 224с.

13. Лукашев А.В., Пониделко А.В. Черный PR как способ овладения властью. – Спб.: Изд. Дом «Бизнес-Пресса», 2002. – 176с.

14. Малишевский Н.Н. Технология и организация выборов. – Мн.: «Харвест», 2003. – 255с.

15. Минаева Л.В. Связи с общественностью в международном контексте // www.spa.msu.ru

16. Почепцов Г.Г. Информационные войны. – К.: «Ваклер», 2001. – 574с.

17. Почепцов Г.Г. Как становятся президентами: Избирательные технологии ХХ века. – К.: «Знання», 1999. – 382с.

18. Хейвуд Р. Все о Public Relations. – М.: Лаборатория базовых знаний, 1999. – 256с.

19. Шишкина М.А. Паблик рилейшнз в системе социального управления. – Спб: СпбГУ, 2001

20. Юдина Т.В. Слово как инструмент действия и воздействия // www.spa.msu.ru

14. Інформаційні ресурси
1. http://www.nbuv.gov.ua/vernadsky/e-texts/archive/noos.html.
2. http://nnmoiseev.ru/zyat_ifo.htm.

3. http://www.soc.pu.ru:8101/publications/jssa/1999/3/5stichw.html
4. http://philosophy.ru/library/plato/01/0.html
5. http://historybook.at.ua/news/2009-09-24-92
6. www.obretenie.info/txt/augustin/o_grade_bojem.htm
7. http://lib.ru/INOOLD/MOR/utopia.txt
8. http://lib.aldebaran.ru/.../kampanella.../kampanella_tommazo_gorod_solnca/
9. www.politlogia.narod.ru/g/Gobs.htm
10. www.marxists.org/russkij/lenin/works/lenin007.htm
11.  http://socioline.ru/.../maks-veber-politika-kak-professiya-i-prizvanie-otryvki
Погоджено _____________ 

відділ з навчальної роботи

«_____»________________
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