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1. Опис навчальної дисципліни
	Найменування показників 
	Галузь знань, 

напрям підготовки,
 рівень вищої освіти
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання
	заочна форма навчання

	Кількість кредитів – 3
	Галузь знань

0301 - “Соціально-політичні науки”
	За вибором

	
	
	Цикл дисциплін професійної підготовки

	Розділів – 2
	Напрям підготовки 

6.030104 – “Політологія”
	Рік підготовки:

	Загальна кількість годин - 90
	
	4-й
	

	
	
	Лекції

	Тижневих годин для денної форми навчання:

аудиторних – 2
самостійної роботи студента – 4,5
	Рівень вищої освіти: бакалаврський
	14 год.
	

	
	
	Семінарські

	
	
	14 год.
	

	
	
	Самостійна робота

	
	
	62 год.
	

	
	
	Вид підсумкового контролю: залік


2. Мета та завдання навчальної дисципліни

Мета: дати студентам необхідні знання стосовно сутності, особливостей та специфіки застосування політичних рublic relations в сучасних умовах, навчити використовувати теоретичні знання на практиці управлінської та політичної діяльності.

Завдання: вивчення теоретичних аспектів розвитку PR як сфери професійної політичної діяльності, набуття практичних навичок та вмінь організації PR-діяльності  в сучасних організаціях.
У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен

знати: 

1. Сутність, структуру та функції політичного Public relations.

2. Особливості функціонування PR-підрозділу в політичній організації.

3. Поняття та типологію груп громадськості.

4. Процедуру організації спеціальних політичних PR-подій та PR-кампаній.

вміти:

1. Використовувати набуті теоретичні знання  задля фахової оцінки проблемної ситуації, визначення основних етапів та інструментів її подолання.

2. Налагоджувати взаємодію з різними групами громадськості, враховуючи їх інтереси та потреби.

3. Ефективно використовувати засоби письмової PR-комунікації в процесі організації PR-діяльності.

4. Планувати та організовувати спеціальні PR-події та PR-кампанії. 

5. Використовувати теоретичні знання на практиці управлінської та політичної діяльності.

3. Програма навчальної дисципліни

Розділ І. Теоретичні аспекти розвитку політичного PR як сфери професійної діяльності
Тема 1. Поняття та особливості інституалізації політичного PR
Тема 2. Глобалізація PR
Тема 3. Роль PR-підрозділу в структурі організації
Тема 4. Письмова комунікація в рамках PR-діяльності

Тема 5. Роль PR у формуванні громадської думки

Розділ ІІ. Практика політичного PR в сучасних організаціях
Тема1. Особливості організації політичної PR-кампанії
Тема 2. Особливості організації семінарів та прес-конференцій.
Тема 3. Особливості формування іміджу політичної організації
Тема 4. Особливості застосування засобів PR в кризових ситуаціях
4. Структура навчальної дисципліни

	Назви тематичних розділів і тем
	Кількість годин

	
	денна форма
	заочна форма

	
	усього 
	у тому числі
	усього 
	у тому числі

	
	
	л
	сем.
	сам.роб.
	
	л
	сем.
	сам.роб.

	
	
	
	
	
	І.З.
	
	
	
	
	І.З.

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	

	Розділ 1. Теоретичні аспекти розвитку політичного PR як сфери професійної діяльності

	Тема 1. Поняття та особливості інституалізації політичного PR
	12
	2
	2
	8
	-
	
	
	
	
	

	Тема 2. Глобалізація PR
	8
	2
	
	6
	-
	
	
	
	
	

	Тема 3. Роль PR-підрозділу в структурі організації
	8
	
	2
	6
	-
	
	
	
	
	

	Тема 4. Письмова комунікація в рамках PR-діяльності
	8
	2
	2
	4
	-
	
	
	
	
	

	Тема 5. Роль PR у формуванні громадської думки
	12
	2
	2
	8
	-
	
	
	
	
	

	Разом за
 розділом 1
	48
	8
	8
	32
	-
	
	
	
	
	

	Розділ 2. Практика політичного PR в сучасних організаціях

	Тема 6. Особливості організації політичної PR-кампанії
	12
	2
	2
	8
	-
	
	
	
	
	

	Тема 7. Особливості організації семінарів та прес-конференцій
	10
	2
	2
	6
	-
	
	
	
	
	

	Тема 8. Особливості формування іміджу політичної організації
	10
	2
	
	8
	-
	
	
	
	
	

	Тема 9. Особливості застосування засобів PR в кризових ситуаціях
	10
	
	2
	8
	-
	
	
	
	
	

	Разом за 
розділом 2
	42
	6
	6
	30
	-
	
	
	
	
	

	Усього годин
	90
	14
	14
	62
	-
	
	
	
	
	


5. Теми лекційних занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Поняття та особливості інституалізації політичного PR
	2

	2
	Глобалізація PR
	2

	3
	Письмова комунікація в рамках PR-діяльності
	2

	4
	Роль PR у формуванні громадської думки
	2

	5
	Особливості організації політичної PR-кампанії 
	2

	6
	Особливості організації семінарів та прес-конференцій
	2

	7
	Особливості формування іміджу політичної організації
	2

	Разом
	14


6. Теми семінарських занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Поняття та особливості інституалізації політичного PR
	2

	2
	Роль PR-підрозділу в структурі організації
	2

	3
	Письмова комунікація в рамках PR-діяльності
	2

	4
	Роль PR у формуванні громадської думки
	2

	5
	Особливості організації політичної PR-кампанії
	2

	6
	Особливості організації семінарів та прес-конференцій
	2

	7
	Особливості застосування засобів PR в кризових ситуаціях
	2

	Разом
	14


7. Самостійна робота

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Поняття та особливості інституалізації політичного PR
	8

	2
	Глобалізація PR
	6

	3
	Роль PR-підрозділу в структурі організації
	6

	4
	Письмова комунікація в рамках PR-діяльності
	4

	5
	Роль PR у формуванні громадської думки
	8

	6
	Особливості організації політичної PR-кампанії
	8

	7
	Особливості організації семінарів та прес-конференцій
	6

	8
	Особливості формування іміджу політичної організації
	8

	9
	Особливості застосування засобів PR в кризових ситуаціях
	8

	Разом
	62


8. Види контролю і система накопичення балів

Контроль рівня знань студентів щодо засвоєння ними тем з дисципліни «Політичний  PR» включає поточний і підсумковий контроль.

Поточний контроль здійснюється під час проведення семінарських занять і має на меті перевірку рівня підготовленості студента до виконання конкретних завдань.

1. Участь у семінарському занятті шляхом підготовки повноцінної відповіді на питання з використанням наукової літератури – від 1 до 5 балів.

2. Доповнення на семінарському занятті – до 1 балу.

3. Виконання практичних та теоретичних завдань – 6 балів за кожну (всього 3).

Оцінювання відповідей на семінарському занятті:

5 бали – чітка повна змістовна відповідь на питання, оперування багатьма теоретичними джерелами, висока аргументованість відповіді, переконливе демонстрування авторської позиції; 
4 бали – все вище перелічене, але при відсутності авторської позиції; 

3 бали – поверховий виклад матеріалу;

2 бали – змістовне доповнення;

1 бал –  коротке доповнення.

Рубіжний підсумковий контроль проводиться по завершенні вивчення тематичного розділу у вигляді контрольної роботи або тестування. 

Оцінювання контрольних робіт: 

6 балів – повна змістовна відповідь на всі завдання, оперування багатьма теоретичними джерелами, висока аргументованість відповіді, переконливе демонстрування власної авторської позиції; 

4-5 балів – авторська позиція заявлена, але повністю не обґрунтована, викладення матеріалу засноване на знанні джерел, але без аналітичної позиції; 

3 бали – поверховий виклад матеріалу, слабке знання теоретичних джерел; 

1-2 бали –  короткий поверховий виклад матеріалу, нечіткі та помилкові визначення понять.

Підсумковий контроль проводиться по закінченні вивчення курсу з метою оцінювання результатів вивчення навчального курсу на завершальному етапі. Підсумковий контроль оцінюється в 40 балів з яких: 

20 балів – відповідь на теоретичні питання

10 балів – тестові завдання

10 балів – практичне завдання
Розподіл балів, які отримують студенти

	Атестація 1
	Атестація 2
	Залік
	Сума

	Форми роботи
	К-ть балів
	Форми роботи
	К-ть балів
	
	

	1.Доповнення на семінарі
	4
	1.Доповнення на семінарі
	3
	
	7

	2.Повноцінна відповідь на семінарі
	20
	2.Повноцінна відповідь на семінарі
	15
	
	35

	3.Виконання теоретичної к/р
	6
	3.Виконання теоретичної к / р
	6
	
	12

	
	
	4.Практичне завдання
	6
	
	6

	Разом
	30
	Разом
	30
	
	60

	
	
	
	
	40
	100


Шкала оцінювання: національна та ECTS

	За шкалою

ECTS
	За шкалою

університету
	За національною шкалою

	
	
	Екзамен
	Залік

	A
	90 – 100

(відмінно)
	5 (відмінно)
	Зараховано

	B
	85 – 89

(дуже добре)
	4 (добре)
	

	C
	75 – 84

(добре)
	
	

	D
	70 – 74

(задовільно) 
	3 (задовільно)
	

	E
	60 – 69

(достатньо)
	
	

	FX
	35 – 59

(незадовільно – з можливістю повторного складання)
	2 (незадовільно)
	Не зараховано

	F
	1 – 34

(незадовільно – з обов’язковим повторним курсом)
	
	


9. Рекомендована література
Основна
1. Алешина И.В. Паблик рилейшнз для менеджеров. Учебник / И.В. Алешина. – М. : ИКФ “ЭКМОС”, 2003. – 480 с.
2. Балабанова Л. В. Паблік рилейшнз: навч. посіб. / Л. В. Балабанова, К. В. Савельєва. – К. : Професіонал, 2008. – 528 с. 
3. Барежев В.А. Организация и проведение PR-кампаний / В.А. Барежев, А.А. Малькевич. – СПб. : Питер,  2010. – 176 с.
4. Білоус В.С. Зв’язки з громадськістю (паблік рилейшнз) в економічній діяльності: навч. пос. / В.С. Білоус. – К. : КНЕУ, 2005. – 275 с.
5. Доти Д. Паблисити и паблик рилейшнз / Д. Доти. – М. : Филин, 1996. – 285 с.

6. Катлип, С.М. Паблик рилейшнз. Теория и практика: учеб. пособ. / С.Катлип, А.Сентер, Г.Брум. – 8-е изд. – М. : Вильямс, 2000. – 335 с. 
7. Китчен Ф. Паблик рилейшнз: принципы и практика / Ф. Китчен; пер. с англ. Под ред. Б.Л. Еремина. – М. : ЮНИТИ-ДАНА, 2004. –  454 с.

8. Королько В.Г. Паблик рілейшнз. Наукові основи, методика, практика: Підручник, 2-е вид. доп. / В.Г. Королько. – К. : Вид.дім „Скарби”, 2001. – 400 с.

9. Кривоносов А.Д. PR-текст в системе публичных коммуникаций / А.Д. Кривоносов. – СПб. : Изд-во СПбГУ, 2001. – 288 с.

10. Мойсеєв В.А. Паблік рілейшнз. Навч. посіб. / В.А. Мойсеєв. - К. : Академвидав, 2007. – 224 с.
11. Слісаренко І.Ю. Паблік рилешнз у системі комунікації та управління: Навчальний посібник / І.Ю. Слісаренко. – К. : МАУП, 2001. – 104 с.

12. Тихомирова Є.Б. Зв’язки з громадськістю: Навчальний посібник / Є.Б. Тихомирова. – К. : НМЦВО, 2001. – 560 с.

13. Шарков Ф.И. Паблик рилейшнз: учебное пособие / Ф.И. Шарков. – М. : Дашков и К°, 2005. – 316 с.
14. Шишкин Д.П. PR-кампании: методология и технология: Учеб. пособие / Д.П. Шишкин, Д.П. Гавра, С.Л. Бровко. – СПб. : Роза мира, 2004. – 187 с. 

15. Хорішко Л.С. Public relations: Навчально-методичний посібник до семінарських занять для студентів факультету соціології та управління напряму підготовки “Політологія” / Л.С. Хорішко. – Запоріжжя: ЗНУ, 2012. – 81 с.

Додаткова
1. Антипов К. Паблик рилейшнз: учеб.пос. для вузов / К. Антипов. – М. : Дашков и К, 2002. – 145 с.

2. Бодуан Ж.П. Управление имиджем компании. Паблик рилейшнз: предмет и мастерство / Ж.П. Бодуан. – М. : Имидж-Контакт: Инфра-М , 2001. – 240 с.

3. Бердников И. PR-коммуникации. Практическое пособие / И. Бердников,  А. Стрижова. – М. :  Дашков и Ко, 2010. – 288 с.
4. Ворошилов В.В. Современная пресс-служба / В.В. Ворошилов. – СПб. : “Изд-во В.А Михайлова”, 2005. – 254 с. 
5. Грин Э. Креативность и паблик рилейшнз / Э. Грин; пер. с англ. А. Андреевой. – СПб. : Нева, 2004. – 256 с.
6. Зернецька О. PR-маніпуляційний вплив / О. Зернецька // Політичний менеджмент. – 2003. – № 3. – С. 104-113.
7. Емельянов С. Теория и практика связей с общественностью. Вводный курс / С. Емельянов. – СПб. : Питер, 2006. – 240 с.

8. Игнатьев Д.И. Настольная энциклопедия Public Relations / Д.И. Игнатьев, А.В.Бекетов. – М. : Альпина Паблишер, 2002. – 227 с.
9. Кочеткова А. Медиапланирование / А. Кочеткова. – М. : РИП-Холдинг, 2003. – 174 с.
10. Куліш А. PR для громадських (недержавних) організацій / А. Куліш. – К.: Знання, 2003. – 111 с.
11. Мирошниченко А.А. Public relation в общественно-политической сфере / А.А. Мирошниченко. – М. : “Филинъ”, 1998. – 368 с.
12. Музыкант В.Л. Реклама и PR-технологии в бизнесе, коммерции, политике / В.Л. Музыкант. – М. : Армада-пресс, 2001. – 686 с. 
13. Ньюсом Д. С. Все о PR. Теория и практика паблик рилейшнз : [пер. с англ.] / Д. Ньюсом, Д. В. Терк, Д. Крукеберг. – 7-е изд. – М. : Имидж-Контакт : Инфра-М , 2001. – 627 с.
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