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1. Свiтовi цiни

Цiни на мiжнародних ринках встановлюються майже по тiй же схемi, що i
на нацiональному ринку. Разом з тим, з’являються новi елементи:

∙ урядова полiтика по захисту внутрiшнього ринку;

∙ валюта, яка використовується при здiйсненнi угоди та iншi.

Якщо в основi цiни пiдприємств на внутрiшньому ринку лежить цiннiсть
та витрати, то в основi свiтової цiни – iнтернацiональна вартiсть.

Iнтернацiональна вартiсть формується переважно пiд впливом умов виро-
бництва в тих країнах, що є головними постачальниками товару на свiтовий
ринок, i попитом на свiтовому ринку.

Основою для розрахунку експортних i iмпортних цiн в українськiй зовнi-
шньоторговельнiй практицi виступають цiни основних товарних ринкiв. Вони
є показниками, що вiдбивають середньосвiтовi умови виробництва, реалiзацiї
i споживання конкретних товарiв.

Пiд, свiтовою цiною розумiється грошове вираження iнтернацiональної
вартостi реалiзованого на свiтовому ринку товару. На практицi свiтова цiна
виступає як цiна найважливiших продавцiв i покупцiв або основних центрiв
мiжнародної торгiвлi i встановлюється в ходi здiйснення великих i регулярних
угод по товарах. Цiни випадкових, епiзодичних угод не є представницькими.
Свiтова цiна характеризується наступними ознаками:

∙ це цiна, по якiй здiйснюються великi експортнi й iмпортнi угоди на умо-
вах, звичайних для бiльшостi товарних ринкiв. Виключаються товарооб-
мiннi операцiї (бартер, компенсацiя i т. п.), постачання товарiв у рамках
державної допомоги, реалiзацiя продукцiї спiльних пiдприємств i т. п.;
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∙ це цiна, використовувана в регулярних угодах на найважливiших ринках;

∙ це цiна товарiв у таких угодах, платежi по який ведуться у вiльно кон-
вертованiй валютi в розглянутий перiод.

Платежi в мiжнароднiй торгiвлi розумiють як розрахунки через вiдповiднi
банки протягом не бiльше, як 15 днiв. Термiн застосовується на вiдмiну вiд
«передоплати» та «постачання товару в кредит».

В якостi свiтових цiн не можуть бути цiни, що обслуговують товарообiг у
рамках замкнутих економiчних угруповань.

Це не означає, що на той самий товар на окремих ринках повиннi бути
однаковi цiни. На свiтовому ринку iснує множиннiсть цiн, тобто цiни на одна-
ковий товар у той же самий час можуть помiтно розрiзнятися. На рiвень свiто-
вих цiн впливають валюта платежу, умови розрахункiв, характер постачання,
мiсце i час продажу i багато iнших економiчних i неекономiчних факторiв.

Визначення свiтової цiни має свої особливостi, коли виникає питання про
цiну свiтового ринку сировинних товарiв чи товарiв продукцiї обробної про-
мисловостi. Цiна на сировиннi товари Їхнi джерела прив’язанi до визначених
географiчних районiв, у той час як виробництво рiзноманiтного асортименту
готової продукцiї налагоджено практично повсюдно. Маємо велику кiлькiсть
країн-конкурентiв.

Сфера застосування сировинних товарiв вiдносно стабiльна на вiдмiну вiд
промислової продукцiї, умови експлуатацiї якої iстотно вiдрiзняються по кон-
кретних споживачах, а асортимент її дуже широкий. Тому на ринках гото-
вої продукцiї спостерiгається значна диференцiацiя цiн на вироби однакового
призначення.

Свiтовими цiнами вважаються експортнi цiни основних постачальникiв
конкретного товару й iмпортнi цiни в найважливiших центрах купiвлi цього
товару. Наведемо деякi приклади:

∙ на алюмiнiй i пшеницю свiтовими є експортнi цiни Канади,

∙ пиломатерiали — експортнi цiни Швецiї,

∙ кольоровi метали — цiни Лондонської бiржi кольорових металiв,

∙ нафта — експортнi цiни країн-членов ОПЕК,

∙ хутро — цiни Лондонського i Санкт-Петербургского аукцiонiв,

∙ тканини — цiни Лондонської бiржi,

∙ вугiлля — iмпортнi цiни в Захiдноєвропейських портах.

По сировинних товарах свiтову цiну визначають країни — основнi поста-
чальники. Зовсiм по iншому визначається свiтова цiна на продукцiю готових
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виробiв. Вирiшальну роль тут грають провiднi фiрми-виробники, що володi-
ють i експортують визначенi типи i види виробiв. Їхньої цiни i можуть бути
використанi в якостi свiтових.

2. Цiни на рiзних типах ринкiв

Економiсти видiляють чотири типи ринкiв, кожний з який ставить свої
проблеми в областi цiноутворення.

Чиста конкуренцiя:

∙ маємо багато виробникiв i споживачiв, жоден з них не має суттєвого
впливу на ринок у цiлому;

∙ продавець не може виставляти цiну, вищу за цiни iнших, та нижчу за
цiни iнших;

∙ роль цiнової полiтики мiнiмальна.

Продавцi не будуть запитувати цiну нижче ринкової, оскiльки можуть про-
дати усе, що потрiбно, по iснуючiй ринковiй цiнi. Продавцi на цих ринках
не витрачають багато часу на розробку стратегiї маркетингу, тому що доти,
поки ринок залишається ринком чистої конкуренцiї, роль маркетингових до-
слiджень, дiяльностi по розробцi товару, полiтики цiн, реклами, стимулювання
збуту й iнших заходiв мiнiмальна.

Монополiстична конкуренцiя:
Ринок монополiстичної конкуренцiї складається з безлiчi покупцiв i про-

давцiв, що укладають угоди не по єдинiй ринковiй цiнi, а в широкому дiапазонi
цiн. Наявнiсть дiапазону цiн передбачається здатнiстю продавцiв запропону-
вати покупцям рiзнi варiанти товарiв (як правило готової продукцiї).

Реальнi вироби можуть вiдрiзнятися друг вiд друга якiстю, властивостями,
зовнiшнiм оформленням. Розбiжностi можуть полягати i у супутнiх товарам
послугах. Покупцi бачать рiзницю в пропозицiях i готовi платити за товари
по-рiзному. Щоб видiлитися чимось, крiм цiни, продавцi прагнуть розроби-
ти рiзнi пропозицiї для рiзних споживчих сегментiв i широко користаються
практикою присвоєння товарам марочних назв, рекламою i методами особи-
стого продажу. У зв’язку з наявнiстю великого числа конкурентiв стратегiї їх
маркетингу менше впливають на кожну окрему фiрму, нiж в умовах олiгопо-
лiстичного ринку.

Олiгополiстична конкуренцiя:
Олiгополiстичний ринок складається з невеликого числа продавцiв, дуже

чуттєвих до полiтики цiноутворення i маркетингових стратегiй один одного.
Товари можуть бути схожими (сталь, алюмiнiй), а можуть бути i несхожими
(автомобiлi, комп’ютери). Невелика кiлькiсть продавцiв пояснюється тим, що
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новим претендентам важко проникнути на цей ринок. Кожен продавець чутли-
во реагує на стратегiю i дiї конкурентiв. Якщо якась сталеливарна компанiя
знизить свої цiни на 10%, покупцi швидко переключаться на цього постачаль-
ника. Iншим виробникам сталi доведеться реагувати або теж зниженням цiн,
або пропозицiєю пiдвищити рiвень та кiлькiсть послуг. Олiгополiст нiколи не
вiдчуває впевненостi, що може домогтися якогось довгострокового результату
за рахунок зниження цiн. З iншого боку, якщо олiгополiст пiдвищить цiни,
конкуренти можуть не слiдувати його прикладу. I тодi йому доведеться або
повертатися до колишнiх цiн, або ризикувати втратою клiєнтури на користь
конкурентiв.

Чиста монополiя:
При чистiй монополiї на ринку усього один продавець. Це може бути дер-

жавна органiзацiя (наприклад. Поштове вiдомство США), приватна регульо-
вана монополiя (наприклад «Кон-Эдисон») чи приватна нерегульована моно-
полiя (наприклад, «Дюпон» у перiод виходу на ринок з нейлоном).

У кожнiм окремому випадку цiноутворення складається по-рiзному. Дер-
жавна монополiя може за допомогою полiтики цiн переслiдувати досягнення
самих рiзних цiлей. Вона може установити цiну нижче середнiх витрат якщо
товар має важливе значення для покупцiв, що не в змозi купувати його за
повну вартiсть. Цiна може бути призначена з розрахунком на покриття ви-
трат чи одержання гарних доходiв. У випадку регульованої монополiї держава
дозволяє компанiї встановлювати цiни, що забезпечують одержання «справе-
дливої норми прибутку», що дасть органiзацiї можливiсть пiдтримувати виро-
бництво, а при необхiдностi i розширювати його. I навпаки, у випадку нерегу-
льованої монополiї фiрма сама вiльна встановлювати будь-яку цiну, що тiльки
витримає ринок. I все ж таки з ряду причин фiрми не завжди встановлюють
максимально можливу цiну. Тут i острах введення державного регулювання,
i небажання залучати конкурентiв, i прагнення швидше проникнути завдяки
невисоким цiнам на всю глибину ринку.

3. Цiни, якi публiкуються

Орiєнтиром для учасникiв зовнiшньої торгiвлi при визначеннi цiн на свої
товари служить два види цiн: цiни, якi публiкуються i розрахунковi цiни.

До першого виду цiн вiдносяться цiни, повiдомлення про якi можна знайти
в спецiальних i фiрмових джерелах iнформацiї. Вони, як правило, вiдбивають
рiвень свiтових цiн, якщо до них зробити необхiднi виправлення. До цiн, якi
публiкуються, вiдносяться:

∙ довiдковi цiни;

∙ бiржовi котiровки;
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∙ аукцiоннi цiни;

∙ цiни фактичних угод;

∙ цiни пропозицiй великих фiрм.

Розглянемо окремi види цiн, якi публiкуються i їхню роль, як джерела цiн
для експортерiв, якi встановлюють свої цiни на пропонованi ними товари.

Довiдковi цiни являють собою цiни товарiв у внутрiшнiй оптовiй чи зов-
нiшнiй торгiвлi країн. Публiкацiю їх можна знайти в рiзних друкованих вида-
ннях. Джерелами цих цiн є економiчнi газети i журнали спецiальнi бюлетенi,
фiрмовi каталоги i прейскуранти.

Довiдковi цiни можуть бути або чисто номiнальними, тобто не зв’язаними
з реальними комерцiйними операцiями, або такi, що вiдбивають минулi опе-
рацiї, за минулий тиждень, мiсяць. Довiдковi цiни вiдiграють роль вiдправної
бази, з якої починається уторговування цiн на переговорах про укладання уго-
ди. Iнодi їх використовують для визначення рiвня цiни з наступною фiксацi-
єю, рухливої чи змiнної цiни i тодi в контрактi вказується конкретне джерело
iнформацiї як орiєнтир у момент фiксацiї цiни, для того, щоб визначити оста-
точну цiну в момент платежу.

Довiдковi цiни в бiльшостi випадкiв являють собою так званi базиснi цi-
ни, тобто цiни товару визначеної якостi i кiлькостi, специфiкацiї, розмiрiв,
хiмiчного складу i т. п. у тому чи iншому заздалегiдь встановленому географi-
чному пунктi (базисному пунктi).

Вони, як правило, завищенi в порiвняннi з цiнами реальних угод. При пе-
реговорах експортери надають з них знижки, що досягають у залежностi вiд
конкретних товарiв вiд 7 до 30 i навiть 50%. Причому, чим глибше обробка
товару, тим вище, знижка, що необхiдно враховувати при орiєнтуваннi на них
у переговорах.

Бiржовi котiровки i цiни аукцiонiв застосовуються у свiтовiй торгiвлi си-
ровинними товарами мiнерального i сiльськогосподарського походження.

Мiжнароднi товарнi бiржi являють собою особливий вид постiйно дiючих
ринкiв, на яких за певних умов вiдбуваються угоди купiвлi-продажу на масо-
вi сировиннi i продовольчi товари, що володiють родовими ознаками, якiсно
однорiдними i взаємозамiнними. Товар продається i купується без його пре-
д’явлення й огляду. Укладання угод вiдбувається на основi типових бiржових
контрактiв, що жорстко регламентують якiсть i термiни постачання.

Об’єктами бiржової торгiвлi виступають у даний час приблизно 70 товарiв,
питома вага яких складає близько 15-20% мiжнародної торгiвлi. Назвемо деякi
з них: зерновi, рослиннi олiї, насiння, живi тварини i м’ясо, текстильнi товари
— бавовна, джут, натуральний i штучний шовк, мита вовна; харчосмаковi то-
вари — цукор, кава, какао-бобы, яйця, перець, картопля, арахiс; пиломатерiали
i фанера, натуральний каучук.
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З промислової сировини на бiржi продають кольоровi i дорогоцiннi метали:
мiдь, олово, свинець, цинк; паливнi товари: сира нафта.

На частку сiльськогосподарських i лiсових товарiв припадає 55% обсягу
бiржової торгiвлi. Угоди на купiвлю i продаж реального товару на бiржi укла-
даються виробниками — з метою реалiзацiї вироблених ними товарiв, спо-
живачами — з метою забезпечення себе необхiдними товарами, в основному
сировиною, для подальшої переробки, торговцями — з метою подальшого пе-
репродажу товарiв кiнцевим споживачам.

Мiжнароднi товарнi аукцiони являють собою спецiально органiзованi рин-
ки, якi перiодично дiють у визначених мiсцях.

На аукцiонах шляхом публiчних торгiв у заздалегiдь обумовлений час здiй-
снюється продаж попередньо оглянутих покупцем товарiв. Товари переходять
у власнiсть того покупця, який запропонував найбiльш високу цiну.

Основними предметами торгу на мiжнародних аукцiонах є хутрянi товари,
немита вовна, щетина, чай, тютюн, овочi, фрукти, квiти, риба, тропiчнi породи
лiсу, племiнна худоба. Для кожного аукцiонного товару склалися свої центри
аукцiонної торгiвлi.

Цiни на аукцiонах встановлюються в результатi спiввiдношення мiж по-
питом та пропозицiєю. Основна особливiсть їхнього формування — наявнiсть
багатьох покупцiв i одного чи декiлькох продавцiв. На вiдмiну вiд аукцiонiв
для бiрж характерний високий рiвень конкуренцiї як серед продавцiв, так i
серед покупцiв.

Цiни аукцiонiв i бiржовi котирування вiдбивають реальнi угоди i їхнi пу-
блiкацiї носять регулярний характер, тому вони служать орiєнтиром для вста-
новлення цiн по аукцiонних i бiржових товарах, реалiзованих по звичайних
контрактах. Спецiальнi бюлетенi, що випускаються бiржовими й аукцiонними
комiтетами, публiкують рiвнi цих цiн у мiру проведення торгових операцiй.

Навiть якщо товар не є бiржовим, але у своєму складi мiстить речовину,
яка є бiржовим товаром, то на нього може бути встановлена цiна в прив’язцi
до бiржового котирування. Так, цiну на мiдний купорос, в основi якого лежить
мiдь (25%), можна установити на базi котирування на мiдь плюс вартiсть пе-
реробки. Аналогiчно встановлюється цiна на сульфат нiкелю (40% нiкелю) -
цiна на нiкель по котируванню плюс вартiсть переробки. Таким же методом
можуть бути розрахованi цiни на вироби з алюмiнiю й iншi кольоровi метали.

Бiльш складною справою є одержання даних про свiтовi цiни на готовi ви-
роби, особливо машини й устаткування. Одним iз джерел iнформацiї є цiни
торгiв. Мiжнароднi торги — це спосiб закупiвлi товарiв, розмiщення замовлень
i видачi пiдрядiв, що передбачає залучення до визначеного термiну пропозицiй
вiд декiлькох постачальникiв або пiдрядчикiв рiзних країн та укладання кон-
тракту з тим з них, пропозицiя якого найбiльше вигiдна (за цiнами й iншими
технiчними умовами) органiзаторам торгiв. Торги набули широкого пошире-
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ння, вiдiграють важливу роль у пошуку i доборi контрагентiв для укладання
угод на постачання машин i устаткування, будiвництво об’єктiв "пiд ключ".
Вiдмiтною рисою такої форми торгiвлi є наявнiсть декiлькох продавцiв i одно-
го покупця.

Мiжнароднi торги проводяться по технiчно складнiй i капiталомiсткiй про-
дукцiї машинобудування, що має яскраво вираженi iндивiдуальнi характери-
стики (металургiйне, енергетичне машинобудування, пiдйомно-транспортне,
дорожньо-будiвельне сiльськогосподарське устаткування, лiтаки i т.п.).

Цiни торгiв охоплюють у даний час майже одну третину всiх експортних
цiн на машини й устаткування. На торгах оцiнюється також будiвництво про-
мислових пiдприємств, мостiв, залiзних i автомобiльних дорiг, трубопроводiв,
електростанцiй.

На торгах цiни на сходнi види товарiв, як правило, нижче, нiж цiни ана-
логiчної продукцiї, реалiзованої по звичайних, комерцiйних контрактах. На
жаль, результати торгiв, у тому числi i цiни, публiкуються рiдко, з’являються
в печатi епiзодично лише по окремих операцiях.

Варто мати на увазi, що цiни фактичних угод є найбiльш вагомим критерi-
єм для визначення рiвня цiни в контрактi. Добути iнформацiю про них буває
частiше всього досить важко. Якщо таке трапляється, то зiставлення їх з до-
вiдковими цiнами дає можливiсть бiльш правильно установити рiвень цiни в
контрактi. Це дозволяє також виявити найбiльш типовий розмiр їхнiх вiдхи-
лень один вiд одного.

Можна скористатися в деяких випадках також цiнами пропозицiй великих
фiрм, хоча вони менш представницькi, чим цiни фактичних угод, тому що ма-
ють, власне кажучи, характер довiдкових цiн i пiд час переговорiв звичайно
знижуються в залежностi вiд товару на 7–15%. Але вони усе-таки вiдрiзняю-
ться вiд цiн, що приводяться в прейскурантах i каталогах фiрм тим, що в пер-
шому випадку орiєнтованi на конкретного покупця i їхня публiкацiя носить
менш регулярний характер. Такi цiни пропозицiй з’являються, в основному, у
спецiалiзованiй галузевiй пресi.

4. Розрахунковi цiни

Розрахунковi цiни застосовуються тодi, коли вiдсутня необхiдна цiнова iн-
формацiя, на пiдставi якої може бути зроблене обґрунтування зовнiшньотор-
говельної цiни по конкретнiй угодi. Розрахунок робиться на пiдставi даних,
публiкацiя яких носить регулярний, офiцiйний характер. До них вiдносяться
iндекси експортних i iмпортних цiн, iндекси внутрiшнiх оптових цiн. Вони
публiкуються статистичними вiдомствами розвитих капiталiстичних країн по
широкому колу товарiв i товарних груп.

Iндекси цiн — це вiдноснi показники, що характеризують їхню змiну про-
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тягом визначеного перiоду часу. Їх використовують при проведеннi аналiзу
основних тенденцiй руху цiн по конкретних товарах для визначення кон’-
юнктури, а також при оцiнцi можливого рiвня цiн на конкретну дату, якщо
вiдсутнє абсолютне їхнє значення.

Розрахунковi цiновi показники можна також знайти в публiкацiях сере-
дньостатистичних експортних i iмпортних цiн, розрахованих на основi даних
зовнiшньоторговельної (митної) статистики. Робиться це шляхом розподiлу
сумарної вартостi товару на його кiлькiсть. Таким чином, визначають пока-
зник питомої вартостi товару.

Такi розрахунки можна робити як у цiлому по експортi й iмпорту якої-
небудь країни, так i по географiчнiй ознацi. Цi данi бiльш реальнi, чим до-
вiдковi цiни. Треба тiльки мати на увазi, що вони вiдбивають не цiни факти-
чно укладених угод, а суми експорту i iмпорту за вiдповiдний термiн часу. Їх
можна використовувати лише по однорiднiй, технiчно нескладнiй продукцiї
(сировиннi товари, напiвфабрикати, нескладнi види устаткування).

Iснують також розрахунковi цiни постачальника, що застосовуються в кон-
трактах на нестандартне спецiальне устаткування, яке, як правило, виробляє-
ться по iндивiдуальних замовленнях. Такий спосiб встановлення цiни застосо-
вується тому, що розбiжностi по конструкцiї, експлуатацiйних властивостей,
характеру виконання, якостi i ваги у такому устаткуваннi настiльки великi що
стає неможливим порiвняння його з iншим аналогiчним устаткуванням того ж
призначення. На рiвень розрахункової цiни певний вплив здiйснює та обстави-
на, що спецiальнi машини й устаткування найчастiше випускають фiрми, що
фактично панують у данiй порiвняно вузькiй областi. Їх виробництво зв’язано
з запатентованими винаходами, удосконаленою технологiєю.


