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1. Фактори, що впливають на обсяг пропозицiї товару

1. Рiвень поточних витрат, зв’язаних з виробництвом i експортом товарiв.
Серед факторiв, що впливають на обсяг пропозицiї товару, важливим є
рiвень поточних витрат, зв’язаних з виробництвом i експортом товару,
що визначає нижню межу ринкової цiни. Виробляти i продавати товар
має сенс тiльки в тому випадку, якщо сума доходу принаймнi вiдшкодо-
вує витрати.

У залежностi вiд ситуацiї в термiн "витрати"вкладається рiзний змiст.
Розрiзняють явнi i неявнi витрати, зв’язанi з оплатою готiвкою i не зв’я-
занi з оплатою готiвкою, перемiннi i постiйнi, прямi i непрямi, середнi i
граничнi, зв’язанi з виробництвом i реалiзацiєю товару на внутрiшньому
i зовнiшньому ринках, витрати у вiтчизнянiй i iноземнiй валютi.

2. Науково-технiчний прогрес. Вплив науково-технiчного прогресу вира-
жається в удосконалюваннi технологiї виробництва i, отже, у зниженнi
виробничих витрат. Таким чином, науково-технiчний прогрес є факто-
ром, який знижує цiни.

3. Ступiнь монополiзацiї пропозицiї товару. Ступiнь монополiзацiї пропо-
зицiї товару виявляється в контролi продавцем рiвня цiни товару. Прода-
вець має можливiсть вибирати мiж високою i низькою цiною. Чим вище
ступiнь монополiзацiї пропозицiї, тим бiльше вплив фiрм-виробникiв на
рiвень цiни i, отже, тим бiльше монопольний надприбуток.

Видiляють чотири види структур ринку, що характеризуються iстотною
конкуренцiєю i, вiдповiдно, монополiзацiєю пропозицiї:
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∙ чиста монополiя — на ринку дiє один продавець товару, що не має близь-
ких субститутiв (товарiв-замiнникiв);

∙ олiгополiстична конкуренцiя — на ринку дiє обмежена кiлькiсть продав-
цiв товару з незначною диференцiацiєю споживчих властивостей;

∙ монополiстична конкуренцiя — на ринку дiє велика кiлькiсть продавцiв
товару з iстотною диференцiацiєю споживчих властивостей Диференцi-
ацiя споживчих властивостей товару обумовлює виникнення контролю
кожного з продавцiв над цiною його товару;

∙ чиста конкуренцiя – на ринку дiє велика кiлькiсть продавцiв з вiдсутнi-
стю диференцiацiї споживчих властивостей.

При аналiзi цiн, що склалися на свiтовому ринку, варто враховувати, що
величина монопольного надприбутку залежить вiд характеру кривої попиту
на продукцiю фiрм-виробникiв i висоти бар’єрiв, що вони змушенi ставити на
шляху своїх конкурентiв.

Пiдвищення iмовiрностi вторгнення конкурентiв змушує монополiстiв зни-
жувати цiни. Ефективнiсть захисту вже зроблених iнвестицiй набагато пере-
вершує ефективнiсть проектiв, що не обтяженi необхiднiстю захищати "ста-
рi"iнвестицiї. У зв’язку з цим запобiгти вторгненню конкурентiв легше i де-
шевше, нiж конкурувати з ними пiсля здiйснення ними вторгнення на даний
сегмент ринку, тому що вони будуть люто захищати зробленi iнвестицiй.

Цiнова полiтика експортерiв товару. Цiнова полiтика виробникiв i екс-
портерiв товару, що залежить вiд цiлей фiрми, служить обґрунтуванням вибо-
ру цiни. Цiлями можуть служити:

∙ установлення разової цiни при виходi на ринок з новою продукцiєю (ра-
зовий договiр на постачання);

∙ змiна цiни через змiну попиту;

∙ змiна цiни пiд тиском конкурентiв, визначення оптимальних спiввiдно-
шень цiн мiж продуктами.

Розрiзняють декiлька цiнових стратегiй: премiальних цiн (захисних); ви-
черпання i проникнення; цiнової диференцiацiї; цiно-полiтичного балансува-
ння.

2. Фактори, що впливають на обсяг попиту

Фактори, що впливають на обсяг попиту, не менш важливi при визначеннi
рiвня цiн у зовнiшнiй торгiвлi.
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1. Кориснiсть товару. Ступiнь корисностi товару для споживачiв є ключо-
вим цiноутворюючим фактором. Нiж значнiше кориснiсть, тим вище при
iнших умовах цiна товару на зовнiшньому ринку.

2. Науково-технiчний прогрес. Вплив науково-технiчного прогресу виража-
ється в полiпшеннi споживчих властивостей товару i, отже, у збiльшеннi
його корисностi. Даний фактор впливає на величину попиту в такий спо-
сiб:

∙ полiпшення споживчих властивостей експортованого товару за iн-
ших рiвних умов приводить до збiльшення попиту;

∙ полiпшення споживчих властивостей товарiв – замiнникiв або по-
ява нових товарiв у конкурентiв за iнших рiвних умов сприяє мо-
ральному зносу експортованого товару i, отже, зниженню попиту
на нього;

∙ полiпшення споживчих властивостей товарiв - доповнень або поява
нових товарiв – доповнень, при iнших умовах сприяє збiльшенню
попиту на експортований товар.

3. Фiнансовi можливостi покупцiв товару. Характер впливу фiнансових мо-
жливостей покупцiв залежить вiд типу товару Для одних товарiв збiль-
шення фiнансових можливостей покупцiв приводить до пiдвищення по-
питу на них, вiдповiдно, зменшення фiнансових можливостей покупцiв
приводить до зниження попиту (нормальнi товари). Для iнших товарiв
збiльшення фiнансових можливостей покупцiв обумовлює зниження по-
питу на них i, вiдповiдно, зменшення фiнансових можливостей покупцiв
викликає збiльшення попиту (товари "низької"якостi). Таким чином, при
встановленнi цiни необхiдно попередньо з’ясувати, є товар нормальним
чи "низької» якостi. Можлива ситуацiя, коли для одних груп споживачiв
товар буде нормальним, а для iнших - "низької"якостi.

4. Змiна цiн iнших товарiв. Характер впливу такого фактора, як змiна цiн
iнших товарiв, залежить вiд типу товару, цiна якого змiнюється. Збiль-
шення цiн на однi товари викликає пiдвищення попиту на експортова-
ний товар i, вiдповiдно, зменшення цiн на цi товари приводить до зни-
ження попиту (товари-замiнники). Для iнших товарiв збiльшення цiни
приводить до зниження попиту на експортований товар i, вiдповiдно,
зменшення цiн - до збiльшення попиту на експортований товар (товари-
доповнення). Таким чином, при встановленнi цiни необхiдно попередньо
з’ясувати, якi товари є замiнниками експортованого товару, а якi — його
доповненнями.
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5. Ступiнь монополiзацiї попиту. Особливо розглядають ступiнь монополi-
зацiї попиту. Нерiдко зустрiчається ситуацiя, коли коло споживачiв то-
вару обмежений. У цьому випадку покупцi одержують певну владу над
цiнами i можуть витягати монопольний надприбуток за рахунок заниже-
ння цiн на продукцiю, що купується. Структура ринку тiльки з одним
споживачем товару називається монопсонiєю. Якщо є декiлька спожива-
чiв товару, структура ринку називається олiгопсонiєю.

6. Рiвень конкуренцiї на даному сегментi ринку. Рiвень цiни залежить i вiд
конкуренцiї на даному сегментi ринку. На рiзних сегментах свiтового
ринку складаються неоднаковi рiвнi конкуренцiї. Звичайно на сегментi з
вiдносно низькою iнтенсивнiстю конкуренцiї є можливiсть для встанов-
лення бiльш високої цiни, нiж на ринках з iнтенсивною конкуренцiєю.

3. Фактори, зовнiшнi стосовно взаємодiї покупцiв i
продавцiв

Третя група факторiв, що визначають цiни - це фактори, зовнiшнi стосовно
взаємодiї покупцiв i виробникiв товару. Серед них повиннi бути врахованi
наступнi

3.1. Фаза економiчного циклу вiдноситься до макроекономiчних
факторiв.

При аналiзi динамiки цiн свiтового ринку необхiдно приймати до уваги
вплив економiчних циклiв, об’єктивною основою яких є цикли вiдтворення
основних фондiв економiчно вiдособлених товаровиробникiв. Змiни цiн у за-
лежностi вiд фази економiчного циклу мають наступну закономiрнiсть:

∙ мiнiмального рiвня цiни досягають у фазi економiчної кризи;

∙ пiд час депресiї i пожвавлення спостерiгається рiст цiн;

∙ цiни досягають максимуму у фазi пiдйому, а потiм починається знижен-
ня цiн.

У рамках загальних закономiрностей розвитку змiна цiн на рiзнi групи то-
варiв не вiдбувається рiвномiрно. Найбiльше рiзко i швидко реагують на змiну
кон’юнктури в рiзних фазах циклу цiни на сировину i товари тривалого кори-
стування, (товари споживчого призначення), менш рsзко — цiни на напiвфа-
брикати i ще нижче чутливiсть цiн на машинобудiвну продукцiю виробничого
призначення.
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3.2. Iнфляцiя.

Iнфляцiйнi процеси у свiтовiй економiцi приводять до виникнення постiй-
ної тенденцiї цiн до пiдвищення. Ця тенденцiя накладається на циклiчнi коли-
вання цiн. У результатi абсолютне зниження цiн на свiтовому ринку в даний
час зустрiчається порiвняно рiдко.

3.3. Короткостроковi коливання попиту та пропозицiї.

Поряд з циклiчними коливаннями цiн, викликаними глобальними поруше-
ннями попиту та пропозицiї, виникають i внутрiциклiчнi короткостроковi по-
рушення вiдповiдностi попиту та пропозицiї. Короткостроковi коливання не
збiгаються з загальними для всього ринку диспропорцiями вiдтворювально-
го процесу i накладаються на вплив економiчного циклу й iнфляцiї. Iснують
наступнi види короткострокових коливань попиту та пропозицiї:

∙ сезоннi коливання цiн;

∙ змiни цiн при змушених продажах;

∙ змiни цiн при змушених закупiвлях;

∙ спекулятивнi коливання бiржових котирувань;

∙ змiни цiн, викликанi раптовим форс-мажорними обставинами (посуха,
заморозки, землетрус).

При встановленнi цiни важливо не прийняти короткостроковi коливання
цiн за початок загального пiдвищення чи зниження цiн.

3.4. Заходи державного регулювання i контролю над цiнами.

У бiльш явнiй формi впливають на цiни заходу державного регулюван-
ня i контролю над цiнами. У країнах з розвинутими ринковими вiдношеннями
держава вiдiграє iстотну роль у процесi цiноутворення, особливо в зовнiшньо-
торговельних операцiях.

Iснує декiлька каналiв державного регулювання цiн:

∙ державне регулювання цiн внутрiшнього ринку, що здiйснюється за до-
помогою гарантування виробникам рiвня продажних цiн (наприклад,
єдинi закупiвельнi цiни на сiльськогосподарськi товари встановленi у
країнах "Спiльного ринку") i за допомогою субсидування конкретних
видiв витрат виробництва;

∙ митна полiтика, що включає встановлення iмпортних мит, соцiальне
оподатковування iмпортованих товарiв, кiлькiсне обмеження iмпорту, лi-
цензування i т.д. За допомогою цих засобiв держава тiєю той iншою
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мiрою захищає внутрiшнiй ринок i сприяє пiдвищенню цiн на товари
мiсцевих фiрм;

∙ бюджетне субсидування експорту. Для того, щоб пiдвищити конкурен-
тноздатнiсть вiтчизняних товарiв шляхом зниження експортних цiн, уря-
ди видають експортерам субсидiї, що являють собою доплату до екс-
портного доходу до рiвня внутрiшнiх цiн.

Канал, по якому здiйснюється зовнiшня торгiвля. Рiвнi цiн на аналогiчнi
товари розрiзняються у залежностi вiд каналу, по якому здiйснюється зовнi-
шня торгiвля. У зв’язку з цим говорити про єдину цiну, яка складається на
свiтовому ринку, можна лише з великими застереженнями. Необхiдно розрi-
зняти:

∙ цiни, що складаються при торгiвлi мiж фiрмами, що входять у склад
однiєї транснацiональної корпорацiї (трансфертнi цiни). У цьому випад-
ку нерiдко факторами, що домiнують при цiноутвореннi, є iнтереси кор-
порацiї в цiлому. У зв’язку з цим цiни встановлюються на мiнiмальному
(а iнодi, навпаки, на максимальному) рiвнi;

∙ цiни “вiльної” торгiвлi, якi складаються на основi контрактiв, що укла-
даються мiж собою незалежнi фiрми;

∙ цiни, що складаються на пiдставi закупiвель товарiв, що фiнансуються за
рахунок кредиторiв. У свiтовiй торгiвлi надання кредиту нерiдко супро-
воджується додатковими зобов’язаннями позичальника використовувати
кредит для закупiвлi визначених товарiв у країнi-кредиторi. Як правило,
рiвень цiн при цьому iстотно перевершує цiни "вiльної"торгiвлi.

Валютний курс. На змiни цiн у мiжнароднiй торгiвлi великий вплив здiй-
снюють коливання валютних курсiв. Звичайно експортер намагається дати
пропозицiю по цiнi у валютi своєї країни. Це дає двi принципових перева-
ги:

∙ спрощення для свого персоналу;

∙ ризики в зв’язку зi змiнами курсу валют лежать на iноземному спожива-
чевi.

Експортер може зробити пропозицiю цiни в iноземнiй валютi (звичайно,
використовуючи одну з головних свiтових валют).

Вказуючи цiну в iноземнiй валютi, експортер автоматично берет на себе
ризик при змiнi курсу валют. Для зниження цього ризику експортер звичайно
пiдстраховує себе шляхом покупки на валютнiй бiржi якої-небудь валюти на
термiн. Такi угоди можна укладатися на бiржi з термiном закриття операцiї
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через кiлька рокiв. Експортер може i не пiдстраховувати себе, але це дуже
небезпечно. Таке поводження експортера вважається спекуляцiєю на курсi ва-
лют.

Покупка валюти на термiн не дає повної гарантiї вiд збиткiв при змiнi
курсу валют: контракт на покупку валюти полягає за умови сплати до визна-
ченої дати, звичайно на дату платежу iноземним покупцям. Якщо вiдбудеться
затримка платежу (чи вiдмовлення вiд платежу), ризик за змiну курсу несе
експортер. У випадку девальвацiї валюти своєї країни експортеру вiдкриваю-
ться наступнi можливостi:

∙ зберегти цiни в данiй валютi, що означає для покупця зниження цiни;

∙ зберегти цiну в iноземнiй валютi, збiльшивши вiдповiдно цiну у своїй
валютi;

∙ установити середню цiну мiж цими двома крайнiми позицiями.

Практично перший варiант застосується, якщо:

∙ взаємозв’язок цiни i попиту на ринку такi, що збiльшення продажiв по
новiй (зниженiй) цiнi буде настiльки велике по обсягу, що дозволить
одержати таке збiльшення прибуткiв, що покриє неодмiннi переплати
через зазначенi вище причин;

∙ маються в наявностi вiльнi виробничi потужностi, тобто устаткування,
робоча сила, фiнанси i т.д., що зможуть забезпечити збiльшення виро-
бництва.

Збереження цiни в iноземнiй валютi приведе до негайного збiльшення при-
буткiв й автоматично покриє збiльшення собiвартостi, яке може статися в
зв’язку з девальвацiєю. На жаль, це часто неприйнятно, тому що:

∙ дистриб’ютор i, можливо, споживач при девальвацiї будуть очiкувати
якихось знижок, i поки не буде знижена цiна чи зробленi знижки, добро-
му iменi компанiї, а також i замовленням може бути нанесена шкода;

∙ iншi конкуренти можуть знизити свої цiни на цьому ринку. У результатi
тi компанiї, що не знизять цiну, понесуть втрати;

∙ мiсцевi конкуренти й експортери в третi країни, очiкуючи зниження цiн
експортера, можуть знизити їхнi власнi цiни, хоча це спричинить для
них зменшення прибуткiв.

В iдеальному випадку експортер:

∙ пiдрахує величину додаткових витрат, зв’язаних з девальвацiєю;
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∙ зiставить додатковi розрахованi витрати з можливою змiною ринково-
го попиту i назначить цiну, що забезпечить одержання максимального
прибутку;

∙ врахує можливi дiї конкурентiв i вiдповiдно скорегує цiну.


