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1. Мiжнароднi товарнi угоди

В узагальнююче поняття «сировиннi товари» входять мiнеральна сирови-
на, продукти його збагачення i переробки (чорний метал, кольоровi метали i
т. д.), сiльськогосподарська сировина рослинного i тваринного походження i
продукти її переробки, хiмiчнi i продовольчi товари. Слiд зазначити, що в бага-
тьох випадках дуже складно провести чiтку грань мiж сировинними товарами
i готовою продукцiєю.

У практицi мiжнародної торгiвлi сировинними товарами застосовується
бiльшiсть уже розглянутих форм i методiв роботи на ринку. В обмiнi деяки-
ми видами товарiв рослинного i тваринного походження, а також продуктами
переробки мiнеральної сировини застосовуються особливi форми торгiвлi i
методи її регулювання.

Мiжнародна торгiвля багатьма видами сировинних товарiв здiйснюється в
умовах, трохи вiдмiнних вiд тих, котрi впливають на розвиток обмiну готовою
продукцiєю. Це, насамперед, тривале перевищення пропозицiї над попитом на
свiтовому ринку, унаслiдок якого є пiдстави говорити про тривалу сировинну
кризу для країн, що розвиваються, з вузькою товарною структурою експорту.
Разом з тим близько 80% свiтової торгiвлi сировиною приходиться на проми-
слово розвитi країни.

Положення експортерiв природної сировини по багатьом видам товарiв
має тенденцiю до погiршення в мiру розробки нових синтетичних матерiалiв,
що успiшно конкурують iз продукцiєю рослинного i тваринного походження,
упровадження материалосберегаючих технологiй, росту використання вторин-
ної сировини.

Мiжнародна торгiвля багатьма сировинними товарами в бiльшому ступенi,
чим торгiвля готовою продукцiєю, монополiзована найбiльшими компанiями
промислово розвитих капiталiстичних країн, i насамперед ТНК, що мають мо-
жливiсть диктувати цiни на ринках i забезпечувати нееквiвалентний обмiн на
свою користь. Промислово розвитi капiталiстичнi країни мають можливiсть
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регулювати попит та пропозицiю на свiтовому ринку по багатьох видах сиро-
винних товарiв шляхом створення i розпродажу стратегiчних запасiв.

Попит та пропозицiя на мiнеральну i сiльськогосподарську сировину в на-
багато бiльшому ступенi, у порiвняннi з готовою продукцiєю, залежать вiд
погодних умов i стану полiтичного клiмату, особливо в головних сировин-
них регiонах. Для торгiвлi сировинними товарами характерне прагнення пар-
тнерiв установити довгостроковi стосунки, що, з одного боку, забезпечують
стабiльний збут, з iншого боку — гарантоване постачання виробництва вихi-
дною продукцiєю. У рамках довгострокових угод торгiвля звичайно ведеться
за поточними цiнами ринку, але сторони прагнуть до стабiлiзацiї цiн, уводячи
межi їхнiх вiдхилень протягом погоджених перiодiв. Ускладнення проблеми
збуту сировинних товарiв спонукало уряди багатьох країн, що розвиваються,
прийняти законодавчi акти, що зобов’язують iмпортерiв передбачати розра-
хунки зустрiчними постачаннями товарiв традицiйного експорту.

Особливе мiсце займає внутрикорпорацiйна торгiвля мiж материнськими i
дочiрнiми фiрмами видобувних ТНК, що ведеться по знижених трансферних
цiнах з метою безподаткового перекладу прибутку, отриманого при розроб-
ках закордонних джерел сировини з використанням мiсцевої дешевої робочої
сили.

Внутрикорпорацiйна торгiвля до кiнця 80-х рокiв складає близько 30% свi-
тового товарообiгу сировинними товарами. Мiжнароднi товарнi угоди засто-
совуються для регулювання торгiвлi сировиною з метою стабiлiзацiї ринку,
зниження спекуляцiї й обмеження сфери дiяльностi ТНК. Їх можна роздiлити
на три види.

Стабiлiзацiйнi МТС укладаються для стабiлiзацiї цiн на сировину шляхом
приведення в рiвновагу попиту та пропозицiї. Це досягається за допомогою
встановлення для учасникiв квот на виробництво й експорт сировини, а також
створенням стабiлiзуючих запасiв. Стабiлiзацiйнi МТС звичайно полягають на
такi товари, як каучук, какао, олово, кава i ряд iнших. Адмiнiстративнi МТС
укладаються для статистичного аналiзу i вироблення загальних рекомендацiй
з торгiвлi деякими видами товарiв, наприклад по пшеницi i по цукрi.

МТС по мiрах розвитку спрямованi на розвиток експортних потенцiалiв
виробникiв сировини. Такi угоди укладаються по джуту, деревинi коштовних
порiд, рослинним олiям i т. д. У свiтовому спiвтовариствi немає єдиного вiд-
ношення до МТС. Україна, країни, що розвиваються i країни Захiдної Єв-
ропи пiдтримують полiтику ЮНКТАД, спрямовану на розширення практики
мiжнародних товарних угод, а США пiд гаслом лiбералiзацiї торгiвлi на дiлi
пiдтримують волю диктату монополiй на ринках сировинних товарiв.

Укладання МТС не перешкоджає монополiзацiї ринку продовольчих то-
варiв ТНК, на якi приходиться переважна частка торгiвлi такими масовими
товарами, як зерновi i зернобобовi (90%), какао-боби (95%), рис (70%), кава
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(50%).
Роздробленiсть виробникiв i споживачiв продовольчих товарiв сприяла роз-

витку «електронного» методу укладання угод, при якому обмiн телексами, фа-
ксами, електронними посланнями означає письмове пiдписання договору. При
закупiвлях i реалiзацiї великих партiй продовольчих товарiв використовується
такий метод, як торги.

Особливе положення у свiтовiй торгiвлi сировинними товарами займає Ор-
ганiзацiя країн — експортерiв нафти (ОПЕК), що має на метi стабiлiзацiю свi-
тових цiн на нафту шляхом введення експортних квот для її учасникiв. Розхо-
дження економiчних iнтересiв мiж її членами i полiтика промислово розвитих
капiталiстичних країн не завжди дозволяють ОПЕК проводити послiдовну i
скоординовану полiтику в стабiлiзацiї свiтового ринку нафти.

У 1980 роцi в рамках ЮНКТАД була розроблена мiжурядова угода про
створення Загального фонду сировинних товарiв, призначеного для стабiлiза-
цiї свiтових ринкiв сировини. Фонд надає позики для створення «буферних
запасiв» товарiв з метою пiдтримки цiн, а також позики i позички для роз-
ширення виробництва сировинних продуктiв. Засоби Фонду утворяться вiд
придбання його учасниками акцiй i з їхнiх добровiльних внескiв. Крiм то-
го, Фонд може використовувати засоби асоцiйованих з ним країн — учасниць
мiжнародних товарних угод. Робота Фонду заснована на принципах рiвностi
i суверенiтету учасникiв i покликана сприяти встановленню нового економi-
чного порядку.

До роботи Фонду приєдналася бiльшiсть капiталiстичних держав i держав,
що розвиваються. У числi країн, що не приєдналися — США, що розгляда-
ють дiяльнiсть Фонду як обмеження iнтересiв їхнiх сировинних монополiй.
Україна в складi Радянського Союз приєдналася до роботи Фонду в 1987 роцi.

2. Бiржова торгiвля

Розвиток товарного виробництва залучило в мiжнародний обмiн величезнi
маси товарiв, що привело до стихiйного утворення постiйних ринкiв по окре-
мих видах сировини. Удосконалювання процесу торгiвлi перетворило цi ринки
в мiжнароднi бiржi, що вперше з’явилися в Європi в XVII столiттi. Сторiччям
пiзнiше товарнi бiржi утворилися в Пiвнiчнiй Америцi, що стала найбiльшим
свiтовим виробником сировинних товарiв.

По мiрi монополiзацiї виробництва i ринкiв бiржi, що одержали найвищий
розквiт в епоху вiльної конкуренцiї, втрачають своє значення. Якщо в перiод
розквiту бiрж на них оберталося бiльш 200 видiв товарiв, то в даний час —
близько 60. Монополiї прагнуть впливати на роботу бiрж iз метою встановле-
ння контролю над цiнами.

Торгiвля головними сiльськогосподарськими товарами (зерновими, кавою,
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цукром, какао) почала здiйснюватися минаючи бiржi i регулюватися держав-
ними органiзацiями вiдповiдно до мiжнародних товарних угод. Змiнилися i
функцiї бiрж: зi свiтових товарних ринкiв вони перетворилися в центри спе-
кулятивних операцiй, частка яких по багатьох товарах перевищує 90% вартi-
сного обсягу бiржових угод. I все-таки бiржi ще впливають на свiтову торгiв-
лю. На них здiйснюється близько 20% торгових операцiй iз сировиною, цiни
в позабiржовiй торгiвлi встановлюються з орiєнтуванням на бiржовi, операцiї
на бiржах активно використовуються для страхування торгових угод i сиро-
винних запасiв вiд змiни ринкових цiн. Бiржi — постiйно дiючi ринки, на яких
здiйснюється торгiвля великими масами однорiдних товарiв. Бiржi бувають
двох видiв:

∙ публiчнi бiржi, угоди на який можуть здiйснювати члени б iржi i пiдпри-
ємцi, що не є їх членами. Дiяльнiсть таких бiрж регулюється спецiаль-
ними законодавствами;

∙ приватнi бiржi, якi органiзуються у формi акцiонерних компанiй. Бiржi
не виплачують своїм членам дивiденди. Зате члени бiржi — брокери —
одержують монопольне право на укладання угод за свiй рахунок чи за
рахунок клiєнтiв з одержанням винагород.

Власне кажучи, бiржi є комерцiйними посередниками, якi самi не беруть
участь в угодах, але сприяють їх укладанню. Бiржа як комерцiйне пiдпри-
ємство забезпечує брокерiв примiщенням, зв’язком, здiйснює облiк операцiй,
визначає бiржовi цiни (котирування), сприяє розрахункам, розробляє типовi
контракти, веде арбiтражний розгляд суперечок. Для цього в структурi бiрж
створюються спецiалiзованi комiтети, якими керують директора, що входять у
раду — вищий орган керування бiржi. Раду звичайно очолює президент.

Формування бiржової цiни на товар базується на спiввiдношеннi пропо-
зицiї i попиту як на свiтовому, так i на бiржовому ринку. Пропозицiя. Про-
позицiя складається iз суми запасiв “спот” i ресурсiв “форвард”. Пропозицiя
є функцiєю вiд цiни, чим вище цiни, тим вище пропозицiя. Особливостями
взаємозалежностi пропозицiї i цiни є:

∙
∙ цiна пропозицiї не може бути нижче рiвня витрат на виробництво даного

товару;

∙ пряма залежнiсть росту обсягiв пропозицiї товару вiд збiльшення рiв-
ня його бiржової цiни проявляється лише до певного рiвня. Подальше
збiльшення цiн приводе до падiння обсягiв пропозицiї так як попит па-
дає;
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∙ цiна пропозицiї даного товару залежить вiд змiн рiвня бiржових цiн на
iншi товари-супроводники (сировиннi ресурси – готовий продукт);

∙ цiна залежить вiд фiзико-хiмiчних якостей товару. На товари, якi швидко
псуються цiни також швидко змiнюються. З iншого боку продавець не
може зменшити пропозицiю навiть при рiзкому зниженнi цiни;

∙ цiна пропозицiї залежить вiд кiлькостi продавцiв на бiржi i вiд монопо-
лiзацiї ринку. При монополiї та олiгополiї зростання рiвня бiржових цiн
не завжди супроводжується збiль шенням товарної пропозицiї.

∙ цiна пропозицiї залежить вiд рiвня iнфляцiї.

Попит. Функцiя попиту вiд цiни наступний – бiльш низький рiвень цiн сi-
проводжує бiльш високий рiвень попиту. Нижче приведенi ситуацiї, коли цун-
кцiя не працює i навiть навпаки зростання цiни супроводжується зростанням
попиту i навпаки – зниження цiни супроводжує зниження попиту:

∙ при продажi товарiв, якi не можливо замiнити (сiль). Скiльки потрiбно
для споживання, стiльки i будуть купувати по будь-якiй цiнi;

∙ про продажах товарiв з низькими споживчими якостями (якщо є анало-
гiчнi товари з бiльш високою цiною, а покупець обмежений грошовими
ресурсами);

∙ при продажi товарiв, попит на якi вже насичений зниження цiни супро-
воджується зниженням обсягiв попиту;

∙ при продажi товарiв в умовах iнфляцiї (купiвля про запас).

Табл. 1. Види бiржових цiн

max min
А Б В Г Д Е Ж

АЕ – цiна пропозицiї;
ЖБ – цiна попиту;
Г – рiвноважна бiржова цiна;
БЕ – бiржова цiна, що котирується;
ВД - цiни, що оплачуються;
АБ - цiни пропозицiї, що не котируються;
ЕЖ - цiни попиту, що не котируються.

Цiни, що котируються – потенцiйно можливо укладення угод на даних
торгах.

Цiни, що не котируються – у контрагентiв не виникає iнтересу для уклада-
ння угод.
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Цiни, що оплачуються – цiни по яких були укладенi бiржовi угоди
Структура бiржової цiни:

1. Собiвартiсть

2. Доставка

3. Знижки

4. Прибуток

5. Акцизний збiр

6. ПДВ з виробника

7. Комiсiйнi брокеру

8. Вiдрахування бiржi

9. Держ. податок

1. Доставка – на умовах франко.

2. Знижки: за обсяг (5-10%), готiвка “сконто” (2-3%), сезоннi (20–30%),
спцзнижки (постiйним покупцям – 5–10%), експортнi (згiдно з тарифом
країни).

3. Акциз – на окремi товари.

4. Вiдрахування бiржi – вiд 0,15 до 2%

5. Держподаток – 0,5, 0,25, 0,1.

Бiржовi операцiї. Угоди на бiржi здiйснюються на стандартнi партiї товару,
що мають визначену якiсть для кожного сорту. Це дає можливiсть робити на
бiржi операцiї не тiльки без огляду товару, але i взагалi на неiснуючий товар.

Клiєнти — продавцi i покупцi реального товару, власники товару, що вирi-
шили застрахуватися вiд падiння цiн, дiлки, що прагнуть нажитися на спеку-
лятивних операцiях, — звертаються з вiдповiдними дорученнями до брокерiв.
Брокери пiдписують iз клiєнтами угоди, у яких указується кiлькiсть товару,
термiни постачання, лiмiти цiн i розмiр винагороди. При необхiдностi клiєнти
представляють банкiвськi гарантiї в розмiрi близько 10 % вiд планованої суми
угоди.

Угоди укладаються брокерами, допущеними в обгороджену центральну ча-
стину бiржового залу (кiльце), в уснiй формi, але мають силу твердого кон-
тракту, що оформляється в писемнiй формi наступного дня пiсля завершення
бiржового торгу (сесiї). Iнформацiя про укладенi угоди вiдбиваються на свi-
тловому табло i вводяться в ЕОМ, що веде їхню обробку i видає необхiднi
данi, зокрема цiни (котирування) продавцiв i покупцiв на ранковiй i вечiрнiй
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сесiях, середнi цiни i т.д. Пiдписанi контракти передаються клiєнтам проти
сплати брокерських винагород.

На товарних бiржах вiдбуваються два види угод: на реальний товар (спот)
i термiновi (ф’ючерснi) угоди.

Угоди «спот» укладаються, коли продавцi чи покупцi мають намiр продати
чи придбати реально iснуючий товар. Продавцi реального товару зобов’язанi
доставити його на склад бiржi у встановленi бiржовими правилами термiни,
звичайно протягом бiля двох тижнiв. За зданий товар продавець одержує свiд-
чення (варрант), що передається покупцю проти платежу.

Угоди на реальний товар можуть укладатися з постачанням через бiльш
тривалi термiни, наприклад три мiсяцi. Такi угоди називаються «форвард».
Оскiльки за тривалий термiн котирування на товар можуть змiнитися, цiни
угод «форвард» установлюються з виправленнями до цiн угод «спот», що вра-
ховують їхню можливу динамiку. Бiржовi комiтети зi статистики й iнформацiї
поряд з цiнами угод «спот» публiкують i цiни угод «форвард».

Термiновi угоди вiдбуваються з метою спекуляцiї чи страхування (хеджи-
ровання). Спекулятивнi i страховi операцiї завжди складаються з двох угод:
ф’ючерсних — на продаж чи придбання неiснуючого товару i зворотних їм —
оффсетных.

Наприклад, бiржовий гравець вирiшив заробити на зниженнi цiн. Вiн дає
вказiвку брокеру продати фьючерс iз постачанням через три мiсяцi. Припу-
стимо, товар проданий за 10 тис. дол., а через три мiсяцi його цiна упала до
9 тис. дол. Бiржовий гравець дає вказiвку брокеру зробити оффсетну опера-
цiю — купити таку ж партiю товару, але за 9 тис. дол. Проведення оффсетной
операцiї називається лiквiдацiєю ф’ючерсного контракту.

Оскiльки учасники ф’ючерсних операцiй не мають на увазi постачання чи
одержання реального товару, вони ведуть усi справи з розрахунковою палатою
бiржi. У приведеному прикладi бiржовий гравець представить у розрахункову
палату фьючерс на продаж партiї товару за 10 тис. дол., оффсетний контракт
на придбання такої ж партiї товару за 9 тис. дол. i покладе собi в кишеню
рiзницю в 1 тис. долл.

Якщо бiржовик вирiшує заробити на пiдвищеннi цiн, то вiн дасть броке-
ру доручення спочатку купити фьючерс, а потiм лiквiдувати його оффсетною
операцiєю, продавши ту ж партiю товару, але вже по бiльш високiй цiнi. А
якщо бiржовик неправильно спрогнозував змiну цiн i замiсть пiдвищення во-
ни упали? У цьому випадку бiржовик усе рiвно не може не зробити оффсе-
тну операцiю, оскiльки в противному випадку вiн чи повинний поставити, чи
одержати реальний товар, тобто все рiвно його купити чи продати.

Припустимо, бiржовик купив партiю товару за 10 тис. дол. у надiї на пiд-
вищення цiн, а вони упали до 9 тис. дол. Оскiльки реальний товар йому не
потрiбний, вiн змушений лiквiдувати фьючерс, продавши ту ж партiю за 9 тис.
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долл., тобто втративши 1 тис. дол. У принципi фьючерси можуть лiквiдува-
тися бiржовиками шляхом здiйснення оффсетних операцiй у будь-який час з
одержанням чи виплатою рiзницi вiд змiни цiн.

Бiржовики, як правило, спецiалiзуються на грi на пiдвищення чи на зни-
ження цiн. Перших з них називають «бики», других — «ведмедi».

Операцiї страхування (хеджирувания) здiйснюються з метою запобiгання
втрат вiд змiни цiн. Сировинний товар, що знаходиться на складi, страхується
вiд знецiнення внаслiдок можливостi падiння цiн. Для цього власник товару
дає брокеру вказiвка продати фьючерс на партiю товару, яка дорiвнює кiлько-
стi товару що зберiгається на складi. До моменту продажу реального товару зi
складу його власник дає брокеру вказiвку лiквiдувати фьючерс, тобто купити
ту ж партiю товару. Якщо цiна товару, як i побоювався його власник, упаде, то
вiн при лiквiдацiї фьючерса одержить у розрахунковiй палатi бiржi суму, що
покриває знецiнення товару; якщо цiна на товар виросте, те отриману рiзницю
вiд реалiзацiї товару вiн внесе в касу розрахункової палати, тому що програє
на лiквiдацiї ф’ючерсної угоди.

Таким чином, хеджирування страхує власника, товару вiд втрат через його
знецiнення, але i вилучає можливий прибуток вiд пiдвищення цiн. При хе-
джируваннi власник нiчого не здобуває, але i не втрачає, крiм виплачуваних
брокерам винагород, що складають вiдносно невелику величину вiд вартостi
партiї товару.

Хеджирування застосовується також для страхування угод на закупiвлю
реального товару з постачанням через кiлька тижнiв чи мiсяцiв i з розрахун-
ками по котируваннях, що дiють на момент постачання. Цi угоди називаються
онкольними. Вони застосовуються у випадках, коли сировина потрiбно виро-
бникам через кiлька мiсяцiв, а купувати її, на їхню думку, потрiбно в перiод
найкращої кон’юнктури. Однак виробники не зацiкавленi заздалегiдь оплачу-
вати товар, оскiльки це спричинить омертвляння капiталу, чи сплату банку
вiдсоткiв за кредит, а також викликає витрати на збереження товару на складi.
Щоб уникнути втрат вiд пiдвищення цiн на сировину на момент розрахун-
ку при онкольних операцiях, вони хеджируются шляхом покупки фьючерсiв i
їхньою лiквiдацiєю при одержаннi реального товарам У випадку росту коти-
рувань вигода вiд здiйснення ф’ючерсної операцiї йде на покриття збиткiв вiд
пiдвищення цiн на реальний товар по онкольнiй операцiї.

Таким чином, хеджирування дозволяє здобувати сировину по онкольних
контрактах, але по котируваннях на день укладання онкольних контрактiв.

Доцiльнiсть хеджирования виникає i при продажi реального товару по по-
точних котируваннях, але з постачанням у майбутньому, коли продавець не
має у своєму розпорядженнi товар i не зацiкавлений у його достроковому при-
дбаннi. Такi ситуацiї часто виникають у оптових посередникiв, що прагнуть
забезпечити збут товарiв споживачам шляхом завчасного пiдписання з ними
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контрактiв по поточних бiржових котируваннях, а сам реальний товар пла-
нують закуповувати безпосередньо перед постачаннями за цiнами, що будуть
складатися на бiржi в перiод постачань. Щоб уникнути втрат вiд можливого
пiдвищення цiн при закупiвлi реального товару для виконання зобов’язань з
постачання, посередники одночасно з пiдписанням контрактiв зi споживачами
дають брокерам указiвку купити вiдповiднi фьючерси i лiквiдувати їх на мо-
мент закупiвлi реального товару. Тодi втрати вiд пiдвищення цiн на реальний
товар будуть компенсованi отриманою рiзницею по ф’ючерсних контрактах.
Якщо на момент постачання товару споживачам цiни на реальний товар впа-
дуть, то отриману вигоду посередник внесе в касу бiржi при лiквiдацiї ф’ю-
черсного контракту.

Отже, принцип хеджирування заснований на тiм, що цiни контрактiв на
реальний товар вiдповiдають бiржовим котируванням, по яких укладаються i
лiквiдуються ф’ючерснi контракти. На практицi цiни на реальний товар трохи
вiдхиляються вiд цiн ф’ючерсних контрактiв, але цi вiдхилення не настiльки
значнi, щоб не виправдати вигод вiд хеджирування.

3. Аукцiонна торгiвля

На вiдмiну вiд бiрж на аукцiонах продаються реальнi товари зi строго iн-
дивiдуальними властивостями. Аукцiони — це торги, що спецiалiзуються на
збутi визначених товарiв. Вони проводяться один чи кiлька разiв у рiк, найча-
стiше в традицiйний для кожного аукцiону час.

Аукцiони — це комерцiйнi органiзацiї, що мають вiдповiднi примiщення,
устаткування i квалiфiкований персонал. Найбiльш поширенi аукцiони, орга-
нiзованi у формi акцiонерних товариств. Нерiдко це великi компанiї, що мо-
нополiзують торгiвлю визначеним видом товару. Вони звичайно скуповують
за свiй рахунок товари у виробникiв, диктуючи закупiвельнi цiни, i перепро-
дують їх оптовим посередникам, рiдше споживачам, одержуючи прибуток вiд
рiзницi цiн. Такi аукцiони здiйснюють також перепродаж товарiв незалежних
вiд них виробникiв на комiсiйнiй основi.

Великi аукцiони мають власне виробництво по доробцi сировинних това-
рiв, наприклад по виробленню сирих шкурок, що скуповуються в заготiвникiв.
Торг на таких аукцiонах вiдбувається вiдкрито, безпосередньо за участю са-
мих покупцiв. Вiдкритi аукцiони спецiалiзуються головним чином на торгiвлi
хутром, тваринами, предметами мистецтва i деякими iншими товарами.

Iншою формою органiзацiї аукцiонiв є спецiалiзованi брокерськi фiрми,
що займаються перепродажем товарiв на умовах комiсiї, одержуючи винаго-
роду i вiд продавцiв i вiд покупцiв. Самi продавцi i покупцi в таких аукцiонах
не беруть участь, а їхнi доручення в межах визначених повноважень викону-
ють брокери. Iнодi такi аукцiони називають закритими. Вони спецiалiзуються
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переважно на торгiвлi вовною, чаєм, тютюном, рiдше — хутром. У Сканди-
навських країнах аукцiони належать асоцiацiям чи кооперативам по заготiвлi
хутра. Аукцiони практично монополiзували торгiвлю визначеними товарами в
цих країнах. У Росiї торгiвлею хутром займається Сан-Петербургський хутро-
вий аукцiон, торгiвлею племiнними конями — аукцiони в Москвi, у Ростову-
на-Дону, П’ятигорську. Покупцями товарiв є найбiльшi оптовi фiрми.

Технiка аукцiонної торгiвлi. Аукцiони завчасно оповiщають постачальни-
кiв про термiни проведення торгу. Прийнятi вiд постачальникiв товари сорту-
ються в залежностi вiд якостi по партiях (лотам), i вiд кожної партiї вiдбира-
ється зразок. Кiлькiсть товару в лотах залежить вiд виду товару i є традицiй-
ним. Наприклад, у кожнiм лотi соболя 10—30 шкурок, норки — до 300 шкурок,
каракулю — 500 шкурок i бiльше. Кожному лоту привласнюється номер, у по-
рядку якого вiн буде продаватися з аукцiону. Лоти з подiбною якiстю товару
поєднуються в стринги, з яких також вiдбираються представницькi зразки.

По завершеннi сортування аукцiон випускає каталог с вказiвкою номерiв
лотiв i розсилає його можливим покупцям з додатком правил аукцiонного тор-
гу. Покупцi прибувають завчасно, щоб ретельно оглянути виставленi това-
ри, позначити у своїх екземплярах каталогiв номери лотiв, якi їх цiкавлять i
проставити очiкуванi цiни. На аукцiонах харчосмакових товарiв для покупцiв
улаштовуються дегустацiї. Не виключено, що традицiйнi покупцi можуть до-
мовитися мiж собою про роздiл лотiв з метою забезпечення придбання їх на
найбiльш вигiдних умовах.

Головною стадiєю аукцiону є торг, що веде аукцiонник з асистентами. Iснує
кiлька способiв ведення торгу. Аукцiонний торг iз пiдвищенням цiн може ве-
стися гласним i негласним способами. При гласному способi аукцiонник повi-
домляє номер чергового лота (номер лота одночасно висвiтлюється на табло),
називає початкову цiну i запитує: «Хто бiльше?». Покупцi пiдвищують цiну
щораз на величину не нижче мiнiмальної надбавки, зазначеної в правилах
проведення торгу. Вона звичайно складає 0,01—0,025% первiсної цiни. Якщо
чергового пiдвищення цiни не пропонується, аукцiонник пiсля троєкратного
питання «хто бiльше?» ударяє молотком, пiдтверджуючи, що даний лот про-
даний останньому покупцю, що назвав найвищу цiну. У тих випадках, коли
через вiдсутнiсть iнтересу до даного лота чи через змову покупцiв не вдається
досягти намiченого рiвня продажної цiни, аукцiонник має право без пояснень
зняти лот з торгу i виставити його пiзнiше.

При негласному (нiмому) торзi покупцi подають аукцiоннику заздалегiдь
домовленi знаки про згоду пiдняти цiну на установлену величину надбавки.
Аукцiонник щораз повiдомляє нову цiну, не називаючи покупця. Негласне про-
ведення торгу дозволяє зберегти в таємницi iм’я покупця.

Деякi аукцiони ведуться з поступовим зниженням спочатку названої цiни
самим аукцiонником на заздалегiдь установленi знижки. Лот здобуває той по-
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купець, хто перший скаже «так». Ряд аукцiонiв, де торг ведеться зi зниженням
цiн, автоматизований. Змiна цiни убiк зниження вказується стрiлкою на ци-
ферблатi. Лот купує той, хто перший натисне електричну кнопку, що зупиняє
стрiлку. Покупець визначається по заблокованiй палаючiй лампочцi.

Автоматизований торг застосовується i при пiдвищеннi цiн. Покупцi три-
мають кнопки включеними i вiдпускають їх у мiру пiдвищення цiн. Лот здо-
буває покупець, що залишився останнiм, що не вiдпустили свою кнопку.

Якщо при звичайному гласному проведеннi торгу за годину продається
близько 300 лотiв, то при автоматизованому способi — у 1,5—2 рази бiльше.
Автоматизованi системи проведення аукцiонiв поширенi в країнах Пiвнiчної
Європи. Пiсля завершення торгу покупцi пiдписують з аукцiоном чи продавця-
ми (комiтентами) типовi контракти, вносять аванси, вивозять товари зi складiв
протягом установленого правилами термiну i здiйснюють остаточнi розрахун-
ки.

Аукцiони як комерцiйнi органiзацiї можуть фiнансувати продавцiв i поку-
пцiв, надаючи їм грошовi i товарнi кредити. Аукцiонна торгiвля створює зна-
чнi зручностi для постачальникiв i покупцiв, скорочуючи витрати обертання i
забезпечуючи продаж за цiнами, близьким до свiтових, за рахунок зосередже-
ння великих мас товарiв i залучення багатьох конкуруючих покупцiв.


