ДЕРЖАВНИЙ ВИЩИЙ НАВЧАЛЬНИЙ ЗАКЛАД

«ЗАПОРІЗЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ»

МІНІСТЕРСТВА ОСВІТИ І НАУКИ УКРАЇНИ

КАФЕДРА УПРАВЛІННЯ ПЕРСОНАЛОМ І МАРКЕТИНГУ
ПИТАННЯ

з дисципліни 

«ОПТИМІЗАЦІЯ МАРКЕТИНГОВИХ РІШЕНЬ»

1. Поняття та види маркетингових рішень. 
2. Класифікація маркетингових рішень. 
3. Підходи до прийняття маркетингових рішень. 
4. Поняття та склад технології прийняття маркетингового рішення. 
5. Етапи та операції процесу прийняття маркетингового рішення. 
6. Типологія і класифікація моделей прийняття маркетингових рішень. 
7. Вимоги до маркетингового рішення: склад та порядок їхнього дотримання. 
8. Основні підходи до розробки маркетингових рішень: сутність та стисла характеристика. 
9. Системний підхід до розробки маркетингових рішень: сутність, переваги, недоліки, обмеження, порядок реалізації. 
9. Форми розробки маркетингових рішень: призначення та сутність. 
10. Форми реалізації маркетингових рішень: сутність, переваги та недоліки. 
11. Альтернативність маркетингових рішень: сутність, порядок аналізу. 
12. Загальний порядок розробки маркетингового рішення. 
13. Загальний порядок реалізації маркетингового рішення. 
14. Оптимізація маркетингових рішень.
16. За рахунок чого можна оптимізувати маркетингову діяльність. 
17. Прийняття рішень на основі безумовної оптимізації (за умов її припустимості). 
20. Прийняття та реалізації маркетингового рішення за умов неможливості використання детермінованих алгоритмів та кількісних методів. 
21. Управління за результатами: сутність, переваги та недоліки, порядок реалізації. 
23. Управління за цілями: сутність, переваги та недоліки, порядок реалізації. 
24. Управління за відхиленнями: сутність, переваги та недоліки, порядок реалізації. 
25. Управління на базі потреб та інтересів: сутність, переваги та недоліки, порядок реалізації. 
26. Використання сучасних засобів в прийнятті маркетингових рішень. 
27. Інформаційне забезпечення прийняття маркетингових рішень: сутність, структура, види. 
28. Вимоги, що пред’являються до використовуваної в управлінні інформації та інформаційного забезпечення прийняття маркетингових рішень. 
29. Математичне забезпечення типових планових маркетингових завдань: завдання операційного менеджменту, планово-маркетингові завдання. 
30. Моделювання як основа для алгоритмізації пошуку оптимальних рішень: сутність, переваги, недоліки, умови використання. 
31. Експертні методи прийняття маркетингових рішень: сутність, переваги, недоліки, умови використання. 
32. Метод аналізу ієрархій: сутність, переваги, недоліки, напрями використання при прийнятті маркетингових рішень. 
33. Аналіз маркетингових рішень: сутність, призначення, порядок реалізації. 
34. Методи аналізу маркетингових рішень: сутність та стисла характеристика. 
35. Економіко-математичні методи аналізу маркетингових рішень. 
36. Функціонально-вартісний аналіз: сутність, призначення, напрями та порядок використання. 
39. Комплексний підхід до розробки маркетингових рішень: сутність, переваги, недоліки, обмеження, порядок реалізації. 
40. Інтеграційний підхід до розробки маркетингових рішень: сутність, переваги, недоліки, обмеження, порядок реалізації. 
42. Маркетинговий підхід до розробки маркетингових рішень: сутність, переваги, недоліки, обмеження, порядок реалізації. 
47. Адміністративний підхід до розробки маркетингових рішень: сутність, переваги, недоліки, обмеження, порядок реалізації. [image: image1.png]



