Практичне № 1. Соціальна відповідальність бізнесу : суть явища в контексті PR-діяльності.

1. Гуманізація бізнесу: суть явища. Чинники соціальної відповідальності бізнесу. 

2. Поняття соціальної відповідальності: визначення та тлумачення феномену.

3. Основні риси соціально відповідального бізнесу. 
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Завдання: знаходимо зразки соціально відповідальних бізнес-організацій. Обґрунтовуємо чому вони такими є, на вашу думку. Пам’ятаємо, що ми маємо можливість показувати на екрані ваші знахідки!!!
