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1. Опис навчальної дисципліни

	Найменування показників 
	Галузь знань, 

спеціальність, освітня програма, рівень вищої освіти
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання
	заочна форма навчання

	Кількість кредитів – 3  
	Галузь знань
06 - «Журналістика та інформація»
	За вибором


	
	Спеціальність 061 – «Журналістика»
	

	Розділів – 2
	Освітня програма «Журналістика»

	Рік підготовки:

	
	
	3-й

	Загальна кількість годин – 90 
	
	

	
	
	Лекції

	Тижневих годин для денної форми навчання:

аудиторних – 2
самостійної роботи студента – 2 
	Рівень вищої освіти: бакалаврський

	 14 год.
	4 год.

	
	
	Практичні заняття

	
	
	14 год.
	4 год.

	
	
	Самостійна робота

	
	
	62 год.
	82

	
	
	Вид контролю
залік 


2. Мета та завдання навчальної дисципліни

Мета – вивчення особливостей телепродукту та телевиробництва сучасних глобальних телемереж новин та переймання досвіду провідних світових телевізійних мереж для застосування у власній медійній діяльності.
Завдання:

1) розглянути новітній феномен глобальних теленовин та місце глобального телебачення в системі міжнародного інформування;

2) дослідити динаміку розвитку та загальну специфіку глобальних телемереж новин(особливості формату, основні блоки інформації, ознаки та вимоги до «значимих» подій);

3) з’ясувати типологію глобальних телеканалів за тематикою та регіональним принципом;

4) вивчити історію, особливості та сучасний стан розвитку основних глобальних та крупних регіональних телемереж новин.

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен знати: 

1) основні ознаки телевізійних глобальних мереж та принципи подачі новинного матеріалу на них;

2) типологію глобальних телеканалів;

3) основні засади програмної політики таких телемереж, як CNN, BBC World, CNBC, Bloomberg TV, Euronews, Sky News, Deutsche Welle, Eurosportnews, Al-Jazeera;
вміти: 

1) аналізувати   інформаційну діяльність глобальних телемереж та конкретні переглянуті програми;

2) порівнювати висвітлення новин на національному телебаченні та в глобальному телепросторі;

3) враховувати досвід провідних глобальних телеканалів у своїй подальшій професійній діяльності. 

Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студенти повинні досягти таких результатів навчання (компетентностей): 

1)  розглядати журналістські явища з урахуванням передумов  виникнення, закономірностей розвитку та зв’язках з іншими явищами, тобто в діахронії;

2) на основі засвоєних знань зіставляти та характеризувати факти журналістики з точки зору їхньої внутрішньої еволюції та спадкоємності; 

3) аналізувати різні типи друкованих видань країн світу та визначати їхнє місце в еволюції світових ЗМІ.
 Засвоєння вибіркової навчальної дисципліни «Спецкурс. Глобальні телемережі новин у світовому інформаційному просторі» передбачає актуалізацію міжпредметних зв’язків багатьох дисциплін журналістського циклу. Зокрема, дисципліни «Вступ до спеціальності», «Теорія журналістики» та «Газетно-журнальні жанри» забезпечують оволодіння такими поняттями, як тема, проблема, ідея, композиція, жанр журналістського твору, що дає можливість студентам вільно аналізувати зразки зарубіжної публіцистики. Дисципліна «Історія української журналістики» та «Історія зарубіжної журналістики» дають уявлення про еволюційний та спадкоємний характер розвитку ЗМІ, навички історико-типологічного аналізу медійних явищ. 

3. Програма навчальної дисципліни
Розділ 1. Феномен глобальних телемереж новин на сучасному світовому інформаційному ринку
Тема 1. Роль глобальних телемереж новин у сучасному медіапросторі та в сучасній системі міжнародного інформування
Світові тенденції розвитку сучасної журналістики і вплив на міжнародний сектор таких процесів: глобалізація інформації, інформатизація, інтернаціоналізація, постмодернізм, індивідуалізм, концентрація та монополізація, диференціація та спеціалізація, технічний поступ (дигіталізація) тощо. Глобалізація медіапростору: за і проти.
Місце глобальних телемереж у системі міжнародного інформування: інформагенції, міжнародне радіомовлення, міжнародні видання, глобальні інтернет-ресурси. 
Типологія глобальних телеканалів. Збільшення кількості телеканалів та їх диверсифікація в останнє десятиліття ХХ ст. Зміни в аудиторії – створення цільових аудиторій, що сегментуються в залежності від цінностей, смаків і стилів життя.

Тематичний розподіл глобальних телемереж на інформаційні (новинні ( CNN, BBC World, Euronews, Sky News, Deutsche Welle; фінансово-економічні – CNBC, Bloomberg TV; спортивні телемережі – Eurosportnews, ESPN International), науково-популярні та розважальні.
За територіальним розповсюдженням глобальні телемережі поділяються на регіональні (Al-Jazeera, Euronews Sky News, Deutsche Welle тощо) та всесвітні (CNN, CNBC, Bloomberg TV, BBC World).

Конкуренція глобальних та регіональних телемереж.
Тема 2. Глобальні теленовини: характеристика принципів новинного циклу, композиції випусків та основних інформаційних блоків.
Пріоритетне значення новин у програмах глобальних телемереж. Провідний принцип новинного циклу – у вислові «If it bleeds it leаds». Вимоги до значимих подій: драматизм, трагічність, конфліктність, боротьба інтересів, видовищність, несподіваність, наявність «історії з продовженням»  та ньюсмейкера. 

Специфіка композиції випусків глобальних телемереж: «новини в заголовках» (news headlines), основна частина випуску (news in detail), новинні «вижимки» (news summary).

Особливість формату ТВ випуску новин – інформація подається одночасно на трьох рівнях: відеоряд+ текст+ звуковий супровід.

Три основні інформаційні блоки глобальних телеканалів: суспільно-політичні, фінансово-економічні та спортивні новини – їхній змісті функції. 

Збільшення аудиторії – ключове завдання глобальних телемереж. Глобальні новинні телемережі як безпосередній інструмент впливу не тільки на широкі маси, але й на політичну і дипломатичну еліту різних країн.
Тема 3. CNN – перша глобальна телемережа новин

Телекомпанія CNN – лідер глобального новинного мовлення й авторитетне джерело міжнародних новин. 


Структура CNN International: телеканали «Європа – Близький Схід - Африка», «Азія – Тихоокеанський регіон», «Латинська Америка», «Південна Азія», «Сполучені Штати Америки». Склад «Групи новин CNN». Робота 42 бюро. Обладнання студій та бюро. Кількіст передплатників.


Тед Тернер – засновник CNN. Основні віхи історії створення першого глобального телеканалу: від провінційних телестанцій та тимчасового аутсайдерства до першого новинного телеканалу в світі та медіаімперії.  Конкуренція з національними американськими ефірними телемережами.


Сучасне положення CNN у складі AOL-Time Warner.


  Ключова концепція телемовлення – цілодобове мовлення в режимі реального часу та інші елементи мовної парадигми. Типи програм, роль ведучого. Роль телемережі у світі. Основні «ексклюзиви» CNN.


Шкала цінностей CNN – інформаціоналізм, альтруїзм, прагматизм. Основні аргументи критиків CNN. 
Перегляд однієї з новинних програм CNN. 

Тема 4. BBC World News: традиції британського та глобального мовлення 
Основні етапи просування телекомпанії BBC World на світовий ринок. Радіокомпанія ВВС – лідер національного медіаринку Великобританії з 1927р. Створення «Всесвітньої служби BBC» в 1991 р. Фінансові та політичні перешкоди на шляху становлення британської телеслужби для зарубіжної аудиторії. Основні досягнення BBC World у 90- роках ХХ ст. та трансформації на початку ХХІ ст.


Фінансові проблеми BBC World News: два етапи реструктуризації (1994, 2001 рр.), інтеграція глобальних служб BBC. 


Інформаційна політика та менеджмент BBC World News. Основні завдання новинної служби: збільшення кількості висвітлених новин, неприпустимість таблоїдних новин, значимість новин, серйозне та продумане висвітлення, залучення молодіжної аудиторії, дотримання ясної та чистої мови. 

Характеристика основних програм. Аналітичні програми – «козир» BBC World News. Ведучі BBC World News – авторитетні професіонали. Перегляд випуску новин BBC World News.

Розділ 2. Еволюція розвитку та сучасна інформаційна політика регіональних і тематичних глобальних телеканалів

Тема 5. Euronews та Al-Jazeera – європейська та близькосхідна альтернативи глобальним телемережам. 

Euronews серед інших регіональних європейських телеканалів (RAI International, TV-5, ARTE, TRT International, WorldNet, Sky News, Deutsche Welle, ZDF, RTL).
Euronews  як пан’європейська телемережа: територія розповсюдження та аудиторія. 1993 – рік виходу в ефір Euronews в умовах інтенсивної євроінтеграції. Фінансові проблеми Euronews, основні рибутки та статті витрат. Специфіка – використання готового телепродукту, основні партнери Euronews.


Формат Euronews – дайджест новинних репортажів від різних телекомпаній Європи. Новинки від  Euronews – програма «Без коментарів», культурні програми.

Euronews – єдина пан’європейська телемережа. Стратегічне завдання – повне та компетентне висвітлення усіх сторін життя найбільшого об’єднання країн у світі. 

Перегляд окремих програм Euronews, TV-5, Deutsche Welle.

Al-Jazeera – катарська телемережа новин (1996), всесвітня слава прийшла з початком антитерористичної операції США в Афганістані. Опозиційний характер телеканалу. Аудиторія, мови та територіальне охоплення.


МВС та Orbit – перші арабські приватні телестанції. Основні етапи створення Al-Jazeera. Співробітництво з іншими глобальними телемережами. Політичний пресинг на Al-Jazeera. 
Причини успіху Al-Jazeera. Al-Jazeera у висвітленні терористичних актів і операцій, воєнних дій. Ставлення Заходу та арабських правителів до Al-Jazeera. Закриття бюро в Іорданії та Кувейті. Значення телекомпанії в умовах цивілізаційного надлому між Заходом і Сходом.
Тема 6. CNBC, Bloomberg TV: світ бізнесу в ефірі


Функції телемереж фінансово-економічних новин. Основна аудиторія CNBC та Bloomberg TV. Орієнтація на фінансові центри.


CNBC – одна з мереж телекомпанії NBC, осноні етапи створення та становлення, партнерство з Dow Jones. Найпопулярніші програми. Стратегія CNBC – залучати до співробітництва провідні світові медіагрупи. Тенденція до персоналізації корпоративного медіабізнесу.


Засновник Bloomberg TV – підприємець, нині мер Нью-Йорка М.Блумберг. Створення медіакомпанії Bloomberg L.P. в 1981 р.
Два типи медіаслужб Bloomberg – широкомовні комунікаційні мережі для широкого кола споживачів і спеціалізовані медіа для вузьких груп клієнтів. Структура Bloomberg L.P.: телеслужби новин Bloomberg ТV та Bloomberg News; мережа радіостанцій Bloomberg Radio; журнали Wealth Manager, Markets, On Investing, Investimenti; видавництво Bloomberg Press; веб-сайт bloomberg.com.


Концепція регіонального телемовлення Bloomberg TV на світову та європейську аудиторію. Стратегія Bloomberg TV – всесвітні новини в місцевій перспективі.

Тема 7. Науково-популярні та розважальні глобальні телемережі
Функції, типологічні особливості та тенденції розвитку сучасних тематичних телемереж у добу медіа конвергенції та глокалізації.. 

Лідери у сегменті науково-популярного телемовлення: National Geographic, Discovery, Travel, Discovery Civilization, Discovery Science, Animal Planet – історія, типологія телепрограм, провідні телеведучі.

Тематичне розмаїття розважальних телемереж: музичні – MTV, VH-1, Mezzo; дитячі – Fox Kids, Cartoon Network; канали фільмів – TNT, TCM, MGM, Hallmark та інші тематичні ніші. Історія та сучасні стратегії розвитку розважальних телемереж.
4. Структура навчальної дисципліни
	Назви тематичних розділів і тем
	Кількість годин


	
	денна форма
	заочна форма

	
	усього 
	у тому числі
	усього 
	у тому числі

	
	
	л.
	пр.
	сам. роб.
	
	л.
	пр.
	сам. роб.

	Розділ 1. Феномен глобальних телемереж новин на сучасному світовому інформаційному ринку


	Тема 1. Роль глобальних телемереж новин у сучасному медіапросторі та в сучасній системі міжнародного інформування
	6
	2
	2
	2
	12
	2
	
	10

	Тема 2. Глобальні теленовини: характеристика принципів новинного циклу, композиції випусків та основних інформаційних блоків
	14
	2
	2
	10
	12
	
	
	12

	Тема 3. CNN – перша глобальна телемережа новин

	14
	2
	2
	10
	14
	2
	
	12

	Тема 4. BBC World News: традиції британського та глобального мовлення 
	14
	2
	2
	10
	14
	
	2
	12

	Разом за розділом 1
	48
	8
	8
	32
	52
	4
	2
	46

	Розділ 2. Еволюція розвитку та сучасна інформаційна політика регіональних і тематичних глобальних телеканалів


	Тема 5. Euronews та Al-Jazeera – європейська та близькосхідна альтернативи глобальним телемережам
	14
	2
	2
	10
	12
	
	
	12

	Тема 6. CNBC, Bloomberg TV: світ бізнесу в ефірі

	14
	2
	2
	10
	12
	
	
	12

	Тема 7. Науково-популярні та розважальні глобальні телемережі
	14
	2
	2
	10
	14
	
	2
	12

	Разом за розділом 2
	42
	6
	6
	30
	38
	
	2
	36

	Усього годин
	90
	14
	14
	62
	90
	4
	4
	82


5. Теми лекційних занять
	№

теми 

	Назва теми
	Кількість

годин

	
	
	д.ф.
	з.ф.

	1. 
	Тема 1. Роль глобальних телемереж новин у сучасному медіапросторі та в сучасній системі міжнародного інформування
	2
	2

	2. 
	Тема 2. Глобальні теленовини: характеристика принципів новинного циклу, композиції випусків та основних інформаційних блоків
	2
	

	3. 
	Тема 3. CNN – перша глобальна телемережа новин
	2
	2

	4. 
	Тема 4. BBC World News: традиції британського та глобального мовлення 
	2
	

	5. 
	Тема 5. Euronews та Al-Jazeera – європейська та близькосхідна альтернативи глобальним телемережам
	2
	

	6. 
	Тема 6. CNBC, Bloomberg TV: світ бізнесу в ефірі
	2
	

	7. 
	Тема 7. Науково-популярні та розважальні глобальні телемережі
	2
	

	Разом
	14
	4


6. Теми практичних занять
	№

теми 

	Назва теми
	Кількість

годин

	
	
	д.ф.
	з.ф.

	1. 
	Тема 1. Роль глобальних телемереж новин у сучасному медіапросторі та в сучасній системі міжнародного інформування
	2
	

	2. 
	Тема 2. Глобальні теленовини: характеристика принципів новинного циклу, композиції випусків та основних інформаційних блоків
	2
	

	3. 
	Тема 3. CNN – перша глобальна телемережа новин
	2
	

	4. 
	Тема 4. BBC World News: традиції британського та глобального мовлення 
	2
	2

	5. 
	Тема 5. Euronews та Al-Jazeera – європейська та близькосхідна альтернативи глобальним телемережам
	2
	

	6. 
	Тема 6. CNBC, Bloomberg TV: світ бізнесу в ефірі
	2
	

	7. 
	Тема 7. Науково-популярні та розважальні глобальні телемережі
	2
	2

	Разом
	14
	4


7. Самостійна робота

	№

теми 

	Назва теми
	Кількість

годин

	
	
	д.ф.
	з.ф.

	1. 
	Тема 1. Роль глобальних телемереж новин у сучасному медіапросторі та в сучасній системі міжнародного інформування
	2
	10

	2. 
	Тема 2. Глобальні теленовини: характеристика принципів новинного циклу, композиції випусків та основних інформаційних блоків
	10
	12

	3. 
	Тема 3. CNN – перша глобальна телемережа новин
	10
	12

	4. 
	Тема 4. BBC World News: традиції британського та глобального мовлення 
	10
	12

	5. 
	Тема 5. Euronews та Al-Jazeera – європейська та близькосхідна альтернативи глобальним телемережам
	10
	12

	6. 
	Тема 6. CNBC, Bloomberg TV: світ бізнесу в ефірі
	10
	12

	7. 
	Тема 7. Науково-популярні та розважальні глобальні телемережі
	10
	12

	Разом
	62
	82


 Індивідуальне практичне завдання

Виконати одне із завдань за вибором студента

1. Написати статтю на студентську наукову конференцію «Молода наука» за одним із пунктів планів практичних занять (тема узгоджується з викладачем особисто; обсяг – до 2 сторінок формату А4, шрифт Times New Roman, розмір шрифту – 14 пт, міжрядковий інтервал – 1, абзацний відступ – 1,25, всі поля – 2 см.).
2. Провести медіаосвітній захід із шкільною аудиторією за темою дисципліни (можливе групове виконання 2-3-ма студентами). Тема виступу та школа обговорюються з викладачем особисто.
3. Проаналізувати специфіку основних глобальних телемереж за наступною схемою:

· історія заснування та розвитку, 

· специфіка композиції випусків новин, 

· особливості формату ТВ випуску новин,

· основні інформаційні блоки новинного циклу, 

· тематичний спектр аналітичних та публіцистичних програм,

· жанрова специфіка матеріалів,

· форми інформаційної підтримки (відеоматеріали, графіки, діаграми, карти тощо),

· провідні журналісти та ведучі ТК, залучення в програмах експертів, урядовців, іноземних громадян), наявність авторської оцінки, емоційного компонента.

Список глобальних телеканалів для аналізу: 

CNN, BBC World, Euronews, Sky News, Deutsche Welle; CNBC, Bloomberg TV; Eurosportnews, ESPN International, National Geographic, Discovery, Travel, Discovery Civilization, Discovery Science, Animal Planet, MTV, VH-1, Mezzo, Fox Kids, Cartoon Network, TNT, TCM, MGM, Hallmark.
8.  Види контролю і система накопичення балів

Студент денної форми може отримати таку кількість балів:

25 балів – за засвоєння теоретичної бази (тестові завдання за матеріалом лекції, ведення опорного конспекту  (та ін.);

35 балів – набуття практичних вмінь і навичок (завдання практичного змісту, що подаються до планів на практичне заняття);

20 балів – індивідуальне практичне завдання;

20 балів –залік.
Усний контроль у вигляді індивідуального та фронтального опитування. 

За усну відповідь на занятті студент може отримати максимум 5 балів. 
За доповнення та участь в обговоренні питань – максимум 1 бал.
Індивідуальне практичне завдання студенти виконують самостійно під керівництвом викладача. Індивідуальні завдання виконуються окремо кожним студентом або у творчій групі 2-3 студенти. Індивідуальне завдання подається у формі тез, сценарію заходу або доповіді про проведене дослідження . 20 балів виставляється за повністю виконане завдання. Роботу студенти повинні здати до 20 листопада. За порушення термінів знімаються 5 балів. 

За залік студент може отримати 20 балів за усну відповідь з 1 теоретичного питання (10 балів) і за виконання практичного завдання (10 балів за 1 завдання), що свідчить про практичне застосування теоретичних знань.

	
	Вид контрольного заходу / кількість контрольних заходів / кількість балів
	Кількість контроль-них заходів
	Кількість балів за 1 захід
	Усього балів

	1
	Якісна підготовка практичного завдання до плану заняття (усне опитування та виконання практичних завдань до плану)
	7
	5
	35

	2 
	Контрольне тестування за результатами вивчення матеріалу Розділу І
	1
	10
	10

	3
	Контрольне тестування за результатами вивчення матеріалу Розділу ІІ
	1
	15
	15

	4
	Підсумковий контроль - залік 
	Індивідуальне практичне завдання

	1
	20
	20

	
	
	Усне опитування за вивченим матеріалом курсу 

та виконання практичного завдання
	
	10

10
	10

10

	Усього
	
	
	100


Шкала оцінювання: національна та ECTS

	За шкалою

ECTS
	За шкалою

   Університету
	За національною шкалою

	
	
	Екзамен
	Залік

	A
	90 – 100

(відмінно)
	5 (відмінно)
	Зараховано

	B
	85 – 89

(дуже добре)
	4 (добре)
	

	C
	75 – 84

(добре)
	
	

	D
	70 – 74

(задовільно) 
	3 (задовільно)
	

	E
	60 – 69

(достатньо)
	
	

	FX
	35 – 59

(незадовільно – з можливістю повторного складання)
	2 (незадовільно)
	Не зараховано

	F
	1 – 34

(незадовільно – з обов’язковим повторним курсом)
	
	


9. Рекомендована література
Основна

1. Беспалова А.Г., Корнилов Е.А., Короченский А.П., Лучинский Ю.В., Станько А.И. История мировой журналистики. Москва, Ростов н/Д.: ИКЦ «Март», 2003. 432 с.
2. Быков А. Современная зарубежная журналистика: Конспект лекций. Учебное пособие. Екатеринбург, 2003. 118 с. 
3. Голядкин Н.А. История отечественного и зарубежного телевидения. Москва : Аспект Пресс, 2004. 141 с.
4. Гресько О.В. Міжнародна журналістика : навчально-методичний посібник. Київ : Грамота, 2009. 112 с.
5. Зернецька О.В. Глобальний розвиток ЗМІ і міжнародні відносини. Київ : Освіта, 1999. 351 с. 

6. Мащенко І.Г. Лики і лиця телерадіопростору. Київ : ГО «Українська МедіаСпілка», 2003. 400 с. 

7. Михайлов С.А. История зарубежных СМИ: Учебное пособие. Санкт-Петербург : Издательство Михайлова В.А., 2006. – 256 с.

8. Орлова В. В. Глобальные телесети новостей на информационном рынке. Москва : РИП-холдинг, 2003. 168 с.

Додаткова
1. Андрунас Е.Ч. Информационная элита: корпорации и рынок новостей. Москва :  Изд-во МГУ, 1991. 210 с.

2. Бакулев Г. П.  Массовая коммуникация: Западные теории и концепции. Москва : Аспект Пресс, 2005. 176 с.
3. Бжезинский З. Великая шахматная доска. Москва , 1999. 323 с.
4. Вачнадзе Г. Н. Всемирное телевидение: Новые СМИ – их аудитория, техника, бизнес, политика. Тбилиси: Ганатлеба, 1989. 672 с. 
5. Засурский Я.Н. Человеческое измерение информационного общества. Вестник МГУ. Серия 10: Журналистика. 2004.  № 3. С. 3-13.

6. Землянова Л.М.  Глобализм и антиглобализм.  Вестник МГУ. Серия 10: Журналистика.  2000.  № 2.  С. 56-65.

7. История зарубежной журналистики (1929 – 2011). Хрестоматия.  Москва : «Аспект-пресс», 2011.  432 с.

8. Любимов Б.И. Великобритания и глобализация мирового теле- и радиовещания.  Вестник МГУ. Серия 10: Журналистика. 1999. № 5-6. 
9. Петрів Т. Інформаційні процеси в контексті глобалізації. Київ : Грамота, 2003. 43 с.
10. Сапунов В.И. Зарубежные информационные агентства. Санкт-Петербург : Издательство Михайлова В.А., 2006.  384 с. 
11. Стиглиц Дж. Непростая правда о глобализации.  Новый курьер. 2002. № 10.  С. 8-11.
12. Тангейт М. Медиагиганты: Как крупнейшие медиакомпании выживают на рынке и борются за лідерство. Москва : Альпина Бизнес Букс, 2006. 252 с.
13. Ткачева Н. В. Информационные стратегии стран восточной Азии в условиях рыночных реформ.  Москва : РИП-холдинг, 2003. 275 с.

Інформаційні ресурси
1. www.actualidad.com 

2. www.aljazeera.net
3. www.aoltimewarner.com 

4. www.bbc.co.uk
5. www.bbcworld.com 

6. www.bloomberg.com 

7. www.bo.net.ua 

8. www.cjes.ru 

9. www.cjr.org 

10. www.cnbc.com 

11. www.dwelle.de/ukrainian
12. www.euronews.net 

13. www.ifj.org 

14. www.journ.univ.kiev.ua
15. www.mediaed.org  

Погоджено 

з навчальним відділом 

_____________ 

«_____»________________
