Питання

до іспиту з дисципліни «Політичний маркетинг»

1. Маркетинг і політичний маркетинг: постановка питання.

2. Сутність маркетингового підходу до політики.

3. Політика і маркетинг: проблема взаємодії.

4. Політичний маркетинг в системі соціально-гуманітарних наук.

5. Політичний маркетинг як наукова і навчальна дисципліна.

6. Школи політичного маркетингу (суспільного вибору, менеджеріальна, школа взаємовідносин).

7. Постулати та гіпотези Суспільного вибору.

8. Специфіка функціонування політичного маркетингу.

9. Етапи політичного маркетингу.
10. Політичний маркетинг-mix (PPPP).

11. Взаємозв’язок політичного маркетингу та виборчих технологій.

12. Процес та об’єкти політичного маркетингу.

13. Політичний маркетинг і політичний менеджмент.
14. Основні види й функції політичного маркетингу. 
15. Мікро- і макросередовище політичного маркетингу.
16. Політичний ринок і його сегментація.
17. Політичний «товар» і його позиціювання.
18. Сутність ідентифікації та стратегічного позиціювання.

19. Споживачі політичного «товару» та їхня мотивація.
20. Рекламна та піарівська діяльність в структурі політичного маркетингу.
21. Поняття, рівні, стадії та методи електорального маркетингу.

22. Сегментація в сфері політичного ринку (стратегії в залежності від стану попиту). 

23. Партійна ідентифікація як основа електорального вибору.

24. Роль маркетингових досліджень у виборчих кампаніях й у підготовці політичної реклами.

25. Фінансування політичного ринку.

26. ПМІС і політичні маркетингові дослідження.

27. Види інформації, що використовується в політичному маркетингу. 

28. Типи політичних маркетингових досліджень. 

29. Технології проведення політичних маркетингових досліджень. 

30. Методи збору первинної інформації в політичних маркетингових дослідженнях.

31. Політичний імідж як виборча технологія.

32. Психологічні моделі політичних іміджів.
33. Гендерні особливості іміджу лідера та етнопсихологічні особливості політичного іміджу.

34. Специфіка формування іміджу територіальних утворень.

35. Загальний зміст політико-інженерної діяльності.
36. Структура політико-інженерної діяльності.
37. Сутність, призначення, специфіка використання технологічного підходу в політико-інженерній діяльності.
38. Основні напрямки реалізації маркетингових заходів.
39. Загальна технологічна схема організації виборчої кампанії.
40. Організація виборчої інженерії.
41. Аналіз соціально-політичної ситуації та проведення діагностичних досліджень.
42. Розробка стратегії виборчої кампанії.
43. Аналіз ресурсів виборчої кампанії.
44. Маркетингова еволюція виборчих кампаній.

45. Державне регулювання політичного ринку.

46. Опитування exit poll та їх роль у виборчих кампаніях.

47. Комунікація й маркетинг у практиці державного управління.

48. Ринковий вектор адміністративного управління.

49. Місце маркетингових стратегій в діяльності сучасних органів місцевого самоврядування.

50. Особливості використання ідей маркетингу територій та стратегії соціального маркетингу в державному управлінні.

51. Протиріччя й парадокси ринкових управлінських реформ.

52. Поняття та моделі електоральної поведінки.

53. Мотивація та фактори електорального вибору.

54. Види досліджень електоральної поведінки.

55. Рейтинг кандидатів та партій: методи вивчення.

56. Опитування громадської думки: способи та функції.
57. Моделі планування в політичному маркетингу.
