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2023 рік

1. Опис навчальної дисципліни
	1
	2
	3

	Галузь знань, спеціальність, 

освітня програма

 рівень вищої освіти 
	Нормативні показники для планування і розподілу дисципліни на змістові модулі 
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	очна (денна) форма здобуття освіти
	заочна (дистанційна)

 форма здобуття освіти

	Галузь знань

07 "Управління та адміністрування"

	Загальна кількість кредитів – 4
	Обов’язкова


	
	
	Цикл професійної підготовки спеціальності

	Спеціальність

073 "Менеджмент"
	Загальна кількість годин –
120
	Семестр:

	Освітньо-професійна програма:
«Менеджмент організацій та адміністрування», «Логістика», «Менеджмент зовнішньоекономічної діяльності», «Бізнес-адміністрування», «Менеджмент закладів освіти, культури та спорту»


	Змістових модулів – 6
	 1-й
	 1-й

	
	
	Лекції

	
	
	28 год.
	8 год.

	
	
	Практичні заняття

	Рівень вищої освіти: магістерський

	Кількість поточних контрольних заходів – 16

	14 год.
	6 год.

	
	
	Самостійна робота

	
	
	76 год.
	106 год.

	
	
	Вид підсумкового семестрового контролю: 

екзамен



2. МЕТА ТА ЗАВДАННЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ

Мета курсу (інтегральна компетентність) — формування у здобувачів вищої здатності обирати і застосовувати інструменти аграрного маркетингу у практичній діяльності сільськогосподарських підприємств.

Цілі курсу (програмні компетентності):

· здатність розуміння сутності основних понять, категорій та підходів до системи управління агромаркетингом;

· здатність визначати основні напрями комплексного вивчення ринку сільськогосподарської продукції та стратегічні підходи до методів її поширення;

· здатність проводити маркетингові дослідження та здійснювати інформаційне забезпечення аграрного ринку;

· здатність розробляти адаптовані до умов ринку стратегії ціноутворення на сільськогосподарську продукцію;

· здатність використовувати методичний інструментарій для планування обсягів збуту продукції, цін, ефективності агромаркетингової діяльності підприємства;

· здатність формувати рекомендації щодо підвищення ефективності агромаркетингової діяльності підприємств.

Програмні результати навчання:

· організовувати маркетингову діяльність сільськогосподарського підприємства;

· здійснювати керівництво діяльністю маркетингової служби сільськогосподарського підприємства, визначати її завдання та функції, розраховувати ефективність її функціонування;

· розробляти заходи та здійснювати маркетингове дослідження ринку сільськогосподарської продукції та продуктів її промислової переробки;

· здійснювати аналіз, планування маркетингової діяльності сільськогосподарського підприємства;

· визначити пріоритети стратегії ціноутворення сільськогосподарського підприємства;

· розраховувати ціну на продукцію сільськогосподарських підприємств та економічну ефективність каналів її розподілу;

· формувати товарний асортимент аграрного підприємства та визначати його ефективність;

· розробляти рекомендації щодо підвищення ефективності агромаркетингового підприємства.

Предмет: процеси, методи та інструментарій аграрного маркетингу сільськогосподарських підприємств.

Вивчення дисципліни вимагає попереднього опанування знань з дисциплін «Основи маркетингової діяльносіт», «Паблік рілейшнз», , «Поведінка споживачів», «Інфраструктура товарного ринку».

3. ПРОГАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 1 (тема 1)

Основні аспекти маркетингу та його особливості в сільському господарстві

Процес формування маркетингу залежно від ступеня забезпеченості населення продовольчими товарами. Особливості сільськогосподарських підприємств, орієнтованих на виробничо-збутову діяльність.

Особливості застосування маркетингу в діяльності товаровиробників сільськогосподарської продукції. Характеристика факторів маркетингу, які можна контролювати або не контролювати в сільському господарстві. Конкретизовані функції маркетингу та їх сутність.

Збутовий та маркетинговий підходи в діяльності сільськогосподарських виробників. Стан практичного оволодіння маркетингом в аграрній сфері економіки.

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 2 (тема 2)

Управління маркетингом та його організація в сільському господарстві Маркетинг як процес реалізації планів та маркетингових концепцій у дія-льності   підприємств.   Сутність   управління  маркетингом   у   сільському господарстві?  Система  та  складові  процесу  управління  агромаркетингом,

заходи щодо підвищення його ефективності.

Служба маркетингу аграрного підприємства та підходи до її організації. Порівняльна характеристика функціональної, товарної та ринкової служб маркетингу.

Основні вимоги до маркетингових організаційних структур. Маркетинго-ва концепція та її вплив на формування структури служби маркетингу. Основні функції працівників маркетингової служби та показники, що впливають на ефективність її діяльності.

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 3 (тема 3)

Аграрний ринок та механізм його функціонування

Ринок як економічне явище. Аграрний ринок, його визначення, основні

умови та ланки. Суб'єкти та об'єкти аграрного ринку. Функції, які виконує ринок в економічній системі суспільства. Основні критерії соціального ринкового середовища.

Класифікація ринків як важливий елемент теорії ринку. Особливості су-часного аграрного ринку. Сегментація та основні критерії сегментації ринку.

Маркетингова інфраструктура аграрного ринку та методологічні засади його становлення. Заходи, спрямовані на ефективне функціонування аграрного ринку.

Ринковий механізм та його переваги. Організаційні та економічні напря-ми регулювання та розвитку аграрного ринку України. Міжнародна

інтеграція вітчизняного аграрного ринку в СОТ. ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 4 (тема 4)

Комплексне вивчення ринку сільськогосподарської продукції Вивчення ринку як практичної і наукової діяльності аграрних товарови-

робників. Поняття та основні напрями комплексного вивчення ринку сільськогосподарської продукції.

Особливості трактування життєвого циклу сільськогосподарської проду-кції. Чинники маркетингу, які враховуються на різних етапах життєвого циклу товару. Якість продукції сільського господарства, її зв'язок і залежність від якості виробничих ресурсів.

Поняття попиту та пропозиції, їх основні економічні та соціальні функції. Сутність цінової еластичності попиту. Чинники та коефіцієнт цінової еластичності попиту на продукцію сільського господарства.

Ринкове сегментування: поняття, умови та критерії. Вивчення конкурен-тів як складова ефективної програми маркетингу. Форми ринкової конкуренції у сільськогосподарському виробництві. Система та канали розподілу сільськогосподарської продукції. Рівні каналу розподілу.

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 5 (тема 5)

Маркетингові дослідження та інформаційне забезпечення аграрного маркетингу

Маркетингова інформація та її різновиди. Класифікація маркетингової інформації за періодом часу, формами планування маркетингу, етапами процесу прийняття маркетингових рішень, можливістю кількісної оцінки, місцем та джерелами одержання інформації.

Класифікація та характеристика джерел і видів вторинної інформації. Ос-новні складові системи маркетингової інформації.

Особливості маркетингової інформаційної системи в сільському госпо-дарстві та її основні елементи. Маркетингові дослідження як найважливіша складова частина маркетингової інформаційної системи. Поняття маркетингових досліджень та функції, що реалізуються в процесі їх проведення. Функціональна структура маркетингових досліджень. Основні етапи проведення маркетингових досліджень в АПК.

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 6 (тема 6)

Стратегія ціноутворення на основі маркетингу

Ціна як головний елемент ринкової економіки. Значення та роль ціни на сільськогосподарську продукцію в економіці держави. Основні економічні пріоритети аграрних товаровиробників під час обґрунтування ціни. Функції ціни в умовах розвитку ринкових відносин. Чинники, що впливають на рівень співвідношення та зміни цін на продукцію сільського господарства. Види цін та їх сутність.

Етапи встановлення ціни на продукцію сільськогосподарських підпри-

ємств. Державне регулювання цін в аграрному секторі економіки. Переваги та недоліки різних варіантів регулювання цін. Організаційні основи функціонування державного регулювання цін.

Ціновий моніторинг як система збору, обробки, зберігання та розповсю-дження оперативної інформації. Організаційна структура системи цінового моніторингу АГОС України. Функції служби цінового моніторингу районного та центрального рівнів. Державна підтримка служб цінового моніторингу та види допомоги їх діяльності. Типи цінової інформації, продажу, пропозиції та попиту. Заходи державного регулювання виробництва і збуту продукції та контролю за їх виконанням.

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 7 (тема 7)

Методи поширення сільськогосподарської продукції

Поняття політики розподілу, її мета та сфера розподілу агропромислового сектору. Функції системи розподілу сільськогосподарської продукції. Канали розподілу сільськогосподарської продукції та його функції. Типи каналів розподілу, їх значення та вплив на взаємовідносини між виробниками і споживачами сільськогосподарської продукції.

Оптова та роздрібна торгівля як посередницькі структури в просуванні сільськогосподарської продукції до кінцевого споживача. Основні функції оптової та роздрібної торгівлі. Загальні категорії організації оптової торговельної діяльності. Технологічні потоки сучасного оптового підприємства. Особливості функціонування оптової торгівлі.

Поняття реклами та стимулювання збуту. Об'єкти та основні методи сти-мулювання збуту. Класифікація реклами за типом її носія та об'єктом. Конт-роль ефективності реклами.

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 8 (тема 8)

Кооперація в аграрному маркетингу

Поняття сільськогосподарського обслуговуючого кооперативу. Соціально-економічні передумови, що сприяли розвитку кооперації. Основні переваги та недоліки кооперації. Головні економічні та організаційні принципи діяльності сільськогосподарських обслуговуючих кооперативів. Типи кооперативів. Роль кооперативів у ринковій діяльності сільськогосподарських товаровиробників.

Види діяльності кооперативів. Політичні, соціальні, юридичні та еконо-мічні передумови створення кооперативу. Послідовність процедури створення кооперативу. Особливості ціноутворення в кооперативі.

Мета і завдання різних видів професійних об'єднань, сутність їх діяльно-сті. Зарубіжний досвід участі аграрних товаровиробників у кооперативному маркетингу.

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 9 (тема 9)

Конкурентоспроможність та якість сільськогосподарської продукції Сутність конкурентоспроможності як економічної категорії. Конкуренто-

спроможність сільськогосподарської продукції та закономірності, на яких вона базується. Конкурентоспроможність підприємства та фактори, що її характеризують. Індекс конкурентоспроможності регіону та його визначення.

Організаційно-економічний механізм формування якості сільськогоспо-дарської продукції. Фактори підвищення якості продукції та їх характеристика. Основні показники оцінки якості продукції.

Системи управління якістю продукції та їх сутність. Стандартизація в сільськогосподарському виробництві. Стандарти та їх види.

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 10 (тема 10)

Маркетинг на зовнішньому ринку сільськогосподарської продукції

Зовнішньоекономічна діяльність та її значення для сільськогосподарських виробників. Зовнішньоекономічні зв'язки як важливий фактор підвищення ефективності сільського господарства, переробної промисловості та інших галузей АПК. Основні напрями науково-технічної політики України. Шляхи розвитку економічного співробітництва вітчизняних виробників сільськогосподарської продукції із зарубіжними партнерами.

Поняття міжнародного маркетингу. Особливості маркетингової діяльнос-ті на зовнішньому ринку сільськогосподарської продукції. Середовище міжнародного маркетингу та його аспекти. Доцільність виходу на зовнішній ринок. Можливі види міжнародних ринків. Форми міжнародної маркетингової діяльності та їх характеристика.

Основні напрями підвищення конкурентоспроможності сільськогоспо-дарської продукції на світовому ринку.

Показники економічної ефективності зовнішньоекономічної діяльності аграрних товаровиробників та порядок їх визначення. Рівень цін на сільськогосподарську продукцію, що експортується, та їх значення для товаровиробника.

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 11 (тема 11)

Прямий маркетинг у фермерських та особистих селянських господарствах

Прямий маркетинг як метод продажу. Переваги застосування прямого маркетингу для виробника і споживача. Основні недоліки прямого маркетингу. Види прямого маркетингу та їх характеристика.

Основні вимоги до розташування ринку прямого маркетингу. Облашту-вання ринку. Мерчандайзинг, його завдання та ключові області. Особливості ціноутворення на ринку прямого маркетингу. Маркетингові фактори ціноутворення. Способи приваблення споживача до споживання продукції

фермерського або особистого селянського господарства.

Поняття рекламування та просування продукції у прямому маркетингу. Розробка стратегії та методи рекламування і просування продукції. Заходи рекламування та просування продукції у прямому маркетингу, їх характеристика. Сільські аукціони як засіб просування товару.
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	5.
	Напрями
	
	підвищення
	

	
	конкурентоспроможності
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8. ІНДИВІДУАЛЬНІ ЗАВДАННЯ

Індивідуальне завдання студентів денної форми навчання передбачає написання реферату (за бажанням студента з його подальшою презентацією на семінарському занятті).

Реферат

Реферат має такий зміст:

Вступ

Простий план по темі дослідження.

Висновки.

Список використаної літератури та інформаційних джерел. Виконується у вигляді друкованого тексту на папері формату А-4

обсягом від 12 до 15 сторінок.

Тематика рефератів з дисципліни «Аграрний маркетинг»

1. Розвиток інфраструктури аграрного ринку України.

2. Аграрні відносини та їх розвиток за сучасних умов.

3. Організація маркетингової системи на підприємстві та підвищення ефективності агромаркетингу.

4. Розвиток аграрного ринку в Україні.

5. Виникнення та особливості функціонування агромаркетингу.

6. Умови та поняття серментування аграрного ринку.

7. Сутність маркетингової діяльності на підприємствах АПК.

8. Маркетингові дослідження ринку мяса.

9. Маркетингові дослідження ринку зерна.

10. Маркетингові дослідження ринку олійних культур.

11. Маркетингові дослідження ринку молока.

12. Маркетингові дослідження ринку цукру.

13. Маркетингові дослідження ринку ріпаку.

14. Маркетингові дослідження ринку сої.

15. Маркетингові дослідження ринку овочів.

16. Маркетингові дослідження ринку плодів та ягід.

17. Інформаційна система аграрного маркетингу.

18. Організаційно-економічні засади формування і розвитку системи аграрного маркетигу.

19. Шляхи покращення маркетингової діяльності сільськогосподарських підприємств.

20. Особливості маркетингової діяльності в сільськогосподарських підприємствах.

21. Маркетинг аграрного сектора економіки та його особливості.

22. Ціни і ціноутворення на сільськогосподарську продукцію.

23. Вплив аграрної політики держави на маркетингову діяльність підприємств АПК.

24. Роль маркетингу  в підвищенні ефективності аграрних підприємств

· умовах ринкової економіки.

25. Планування агромаркетингової діяльності.

26. Спеціалізовані маркетингові фірми.

27. Маркетингові дослідження при здійсненні ЗЕД.

28. Посередницька діяльність у каналах розподілу аграрної продукції.

29. Реалізація соціально-етичного маркетингу в аграрній сфері.

30. Маркетингові витрати на підприємствах АПК в ринкових умовах.

31. Основні напрями ефективного управління аграрним маркетингом.

32. Агромаркетинг як фактор ринкової трансформації АПК.

33. Розвиток сільськогосподарської обслуговуючої кооперації в Україні.

34. Конкурентоспроможність сільськогосподарських підприємств України.

35. Організація збуту продукції АПК.

36. Цінова політика підприємств АПК.

Перелік контрольних питань з дисципліни «Аграрний маркетинг»

1. Процес формування маркетингу залежно від ступеня забезпеченості населення продовольчими товарами.

2. Особливості сільськогосподарських підприємств, орієнтованих на виробничо-збутову діяльність.

3. Особливості застосування маркетингу в діяльності товаровиробників сільськогосподарської продукції.

4. Характеристика факторів маркетингу, які можна контролювати або не контролювати в сільському господарстві.

5. Конкретизовані функції маркетингу та їх сутність.

6. Збутовий та маркетинговий підходи в діяльності сільськогосподарських виробників.

7. Стан практичного оволодіння маркетингом в аграрній сфері економіки.

8. Маркетинг як процес реалізації планів та маркетингових концепцій у діяльності підприємств.

9. Сутність управління маркетингом у сільському господарстві.

10. Система та складові процесу управління агромаркетингом, заходи щодо підвищення його ефективності.

11. Служба маркетингу аграрного підприємства та підходи до її організації

12. Порівняльна характеристика функціональної, товарної та ринкової служб маркетингу.

13. Основні вимоги до маркетингових організаційних структур

14. Маркетингова концепція та її вплив на формування структури служби маркетингу.

15. Основні функції працівників маркетингової служби та показники, що впливають на ефективність її діяльності

16. Ринок як економічне явище.

17. Аграрний ринок, його визначення, основні умови та ланки.

18. Суб'єкти та об'єкти аграрного ринку.

19. Функції, які виконує ринок в економічній системі суспільства.

20. Основні критерії соціального ринкового середовища.

21. Класифікація ринків як важливий елемент теорії ринку.

22. Особливості сучасного аграрного ринку.

23. Сегментація та основні критерії сегментації ринку.

24. Маркетингова інфраструктура аграрного ринку та методологічні засади його становлення.

25. Заходи, спрямовані на ефективне функціонування аграрного ринку.

26. Ринковий механізм та його переваги.

27. Організаційні та економічні напрями регулювання та розвитку аграрного ринку України.

28. Міжнародна інтеграція вітчизняного аграрного ринку в СОТ.

29. Вивчення ринку як практичної і наукової діяльності аграрних товаровиробників.

30. Поняття та основні напрями комплексного вивчення ринку сільськогосподарської продукції.

31. Особливості трактування життєвого циклу сільськогосподарської продукції.

32. Чинники маркетингу, які враховуються на різних етапах життєвого циклу товару.

33. Якість продукції сільського господарства, її зв'язок і залежність від якості виробничих ресурсів.

34. Поняття попиту та пропозиції, їх основні економічні та соціальні функції.

35. Маркетингова еластичності попиту.

36. Чинники та коефіцієнт цінової еластичності попиту на продукцію сільського господарства.

37. Ринкове сегментування: поняття, умови та критерії.

38. Вивчення конкурентів як складова ефективної програми маркетингу.

39. Форми ринкової конкуренції у сільськогосподарському виробництві.

40. Система та канали розподілу сільськогосподарської продукції.

41. Різні каналу розподілу.

42. Маркетингова інформація та її різновиди.

43. Класифікація маркетингової інформації (за періодом часу, формами планування маркетингу, етапами процесу прийняття маркетингових рішень, можливістю кількісної оцінки, місцем та джерелами одержання інформації.

44. Класифікація та характеристика джерел і видів вторинної інформації.

45. Основні складові системи маркетингової інформації.

46. Особливості маркетингової інформаційної системи в сільському господарстві та її основні елементи.

47. Маркетингові дослідження як найважливіша складова частина маркетингової інформаційної системи.

48. Поняття маркетингових досліджень та функції, що реалізуються в процесі їх проведення.

49. Функціональна структура маркетингових досліджень.

50. Основні етапи проведення маркетингових досліджень в АПК.

51. Ціна як головний елемент ринкової економізм.

52. Значення та роль ціни на сільськогосподарську продукцію в економіці держави.

53. Основні економічні пріоритети аграрних товаровиробників під час обґрунтування ціни.

54. Функції ціни в умовах розвитку ринкових відносин.

55. Чинники, що впливають на рівень співвідношення та зміни цін на продукцію сільського господарства.

56. Види цін та їх сутність.

57. Етапи встановлення ціни на продукцію сільськогосподарських підприємств.

58. Державне регулювання цін в аграрному секторі економіки.

59. Переваги та недоліки різних варіантів регулювання цін.

60. Організаційні основи функціонування державного регулювання цін.

61. Ціновий моніторинг як система збору, обробки, зберігання та розповсюдження оперативної інформації.

62. Організаційна структура системи цінового моніторингу АГОС України.

63. Функції служби цінового моніторингу районного та центрального рівнів.

64. Державна підтримка служб цінового моніторингу та види допомоги їх діяльності.

65. Типи цінової інформації, продажу, пропозиції та попиту.

66. Заходи державного регулювання виробництва і збуту продукції та контролю за їх виконанням.

67. Поняття політики розподілу, її мета та сфера розподілу агропромислового сектору.

68. Функції системи розподілу сільськогосподарської продукції.

69. Канали розподілу сільськогосподарської продукції та його функції.

70. Типи каналів розподілу, їх значення та вплив на взаємовідносини між виробниками і споживачами сільськогосподарської продукції.

71. Оптова та роздрібна торгівля як посередницькі структури в просуванні сільськогосподарської продукції до кінцевого споживача.

72. Основні функції оптової та роздрібної торгівлі.

73. Загальні категорії організації оптової торговельної діяльності.

74. Технологічні потоки сучасного оптового підприємства.

75. Особливості функціонування оптової торгівлі.

76. Поняття реклами та стимулювання збуту.

77. Об'єкти та основні методи стимулювання збуту.

78. Класифікація реклами за типом її носія та об'єктом.

79. Контроль ефективності реклами.

80. Поняття сільськогосподарського обслуговуючого кооперативу.

81. Соціально-економічні передумови, що сприяли розвитку кооперації. Основні переваги та недоліки кооперації.

82. Головніекономічні та організаційні принципи діяльності сільськогосподарських обслуговуючих кооперативів.

83. Типи кооперативів.

84. Роль кооперативів у ринковій діяльності сільськогосподарських товаровиробників.

85. Види діяльності кооперативів.

86. Політичні, соціальні, юридичні та економічні передумови створення кооперативу.

87. Послідовність процедури створення кооперативу.

88. Особливості ціноутворення в кооперативі.

89. Мета і завдання різних видів професійних об'єднань, сутність їх діяльності.

90. Зарубіжний досвід участі аграрних товаровиробників у кооперативному маркетингу.

91. Сутність конкурентоспроможності як економічної категорії.
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94. Індекс конкурентоспроможності регіону та його визначення.

95. Організаційно-економічний механізм формування якості сільськогосподарської продукції.

96. Фактори підвищення якості продукції та їх характеристика. Основні показники оцінки якості продукції.

97. Системи управління якістю продукції та їх сутність.

98. Стандартизація в сільськогосподарському виробництві.

99. Стандарти та їх види.

100. Зовнішньоекономічна діяльність та її значення для сільськогосподарських виробників.

101. Зовнішньоекономічні зв'язки як важливий фактор підвищення ефективності сільського господарства, переробної промисловості та інших галузей АПК.

102. Основні напрями науково-технічної політики України

103. Шляхи розвитку економічного співробітництва вітчизняних виробників сільськогосподарської продукції із зарубіжними партнерами.

104. Поняття міжнародного маркетингу.

105. Особливості маркетингової діяльності на зовнішньому ринку сільськогосподарської продукції.

106. Середовище міжнародного маркетингу та його аспекти.

107. Доцільність виходу на зовнішній ринок.

108. Можливі види міжнародних ринків.

109. Форми міжнародної маркетингової діяльності та їх характеристика.

110. Основні напрями підвищення конкурентоспроможності сільськогосподарської продукції на я і світовому ринку.

111. Показники економічної ефективності зовнішньоекономічної діяльності аграрних товаровиробників та порядок їх визначення.

112. Рівень цін на сільськогосподарську продукцію, що експортується, та їх значення для товаровиробника.

113. Прямий маркетинг як метод продажу.

114. Переваги застосування прямого маркетингу для виробника і споживача.

115. Основні недоліки прямого маркетингу.

116. Види прямого маркетингу та їх характеристика.

117. Основні вимоги до розташування ринку прямого маркетингу. Облаштування ринку.

118. Мерчандайзинг, його завдання та ключові області.

119. Особливості ціноутворення на ринку прямого маркетингу.

120. Маркетингові фактори ціноутворення.

121. Способи приваблення споживача до споживання продукції фермерського або особистого селянського господарства.

122. Поняття рекламування та просування продукції у прямому маркетингу.

123. Розробка стратегії та методи рекламування і просування продукції.

124. Заходи рекламування та просування продукції у прямому маркетингу, їх характеристика.

125. Сільські аукціони як засіб просування товару за прямого маркетингу.

9. МЕТОДИ НАВЧАННЯ

За основними дидактичними завданнями в рамках вивчення дисципліни використовуватимуться методи оволодіння знаннями, формування умінь і навичок. За джерелом знань використовуватимуться словесні та наочні методи навчання. За характером та рівнем самостійної

розумової діяльності студентів використовуватимуться проблемний, евристичний, дослідницький, репродуктивний методи навчання. З цією метою передбачається проведення лекцій, семінарів, самостійної та індивідуальної роботи студентів.

10. МЕТОДИ КОНТРОЛЮ

Для визначення рівня засвоєння студентами навчального матеріалу використовуються такі методи оцінювання знань:

· поточне оцінювання знань та умінь з кожної теми курсу з врахуванням самостійної роботи;
· проведення тестового модульного контролю за модулями 1,2;
Для діагностики знань використовується 100-бальна шкала.

10. РОЗПОДІЛ БАЛІВ, ЯКІ ОТРИМУЮТЬ СТУДЕНТИ Контроль знань студентів є органічною складовою навчального
процесу. За його допомогою оцінюється рівень засвоєння студентами програмного матеріалу, здійснюється інформування слухачів щодо якості вивчення дисципліни, забезпечується підвищення рівня індивідуалізації навчання, посилюються мотиваційні стимули самостійної роботи студентів. Оцінювання знань студентів з дисципліни «Аграрний маркетинг» здійснюється на основі результатів поточного контролю знань.

Метою поточного контролю є перевірка у студентів рівня набутих на лекціях, індивідуальних заняттях та шляхом самостійного вивчення програмного матеріалу фахових знань та умінь. Поточний контроль здійснюється персоніфікованим оцінюванням роботи кожного студента керівником курсу. Структура поточного контролю наведена в таблиці.

(для денної форми навчання)
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	в т.ч. самостійна робота
	
	12
	48
	в т.ч. самостійна робота
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	4
	4
	
	4
	4
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Реферат 12
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	



Поточний контроль.

Максимальна сума балів поточного контролю – 100.

Об’єктами поточного контролю знань студентів є систематичність та активність роботи на семінарських та практичних заняттях. При цьому оцінці підлягають: рівень знань, продемонстрований у відповідях і виступах на семінарських заняттях; активність при обговоренні питань, що винесені на

семінарські заняття, правильність виконання практичних завдань; результати бліц-опитування; результати модульного контролю знань.

Модульний контроль проводиться у вигляді вирішення тестових завдань, де сума набраних балів є пропорційною кількості правильних відповідей.

(для заочної форми навчання)

	Модуль 1
	
	
	
	
	
	
	
	Модуль 2
	
	
	
	
	
	
	Сума

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	ЗМ1
	ЗМ 2
	
	ЗМ 3
	ЗМ 4
	
	ЗМ 5
	ЗМ 6
	МК 1
	Всього
	ЗМ 7
	ЗМ 8
	ЗМ 9
	
	ЗМ 10
	ЗМ 11
	МК 2
	Всього
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	ВСЬОГО
	
	
	
	
	
	
	
	ВСЬОГО
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	10
	10
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	в т.ч. самостійна робота
	
	25
	45
	в т.ч. самостійна робота
	
	25
	25
	100

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	5
	5
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	поточний контроль
	
	
	
	
	поточний контроль
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	5
	5
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Контрольна робота 30
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	



Поточний контроль.

Максимальна сума балів поточного контролю – 100, які розподіляються наступним чином:

· активність роботи протягом семестру не може перевищувати 20 балів;

· виконання модульних завдань– не більше 50 балів.

При цьому оцінці підлягають: рівень знань, продемонстрований у відповідях і виступах на семінарських заняттях; активність при обговоренні питань, що винесені на семінарські заняття, правильність виконання практичних завдань; результати бліц-опитування.

Модульний контроль проводиться у вигляді вирішення тестових, де сума набраних балів є пропорційною кількості правильних відповідей.

Підсумкове оцінювання знань студентів з дисципліни «Аграрний маркетинг» здійснюється виключно за результатами поточного контролю. ІНДЗ (контрольна робота) за 30 бальною шкалою.

Згідно з регламентом студент зобов'язаний подати його викладачеві дисципліни на перевірку до певної дати для отримання від нього рецензії з оцінкою дослідження. У разі недотримання студентом календарного графіка виконання роботи, студент не допускається до її захисту, а відповідно, до підсумкового контролю з дисципліни.

Критерії оцінювання знань студентів при виконанні

та захисті контрольної роботи


	
	1. Текст контрольної роботи
	20 балів

	1.1
	Відповідність  логічної  побудови  роботи  назві  теми,  а
	

	
	також  поставленим  цілям  і  завданням,  пропорційність
	5

	
	структури роботи
	

	1.2
	Правильність  оформлення  роботи  (нумерація  сторінок,
	

	
	оформлення  титульного  аркуша,  дотримання  вимог  до
	

	
	розміру полів, шрифту, міжрядкового інтервалу та інше),
	

	
	відсутність редакційних помилок
	

	1.3
	Повнота і відповідність висновків змісту роботи
	

	1.4
	Якість   і   глибина   теоретико-методологічного   аналізу
	15 балів

	
	проблеми.   Наявність   та   якість   критичного   огляду
	

	
	літературних  джерел.  Самостійність  суджень  і  викладу
	

	
	матеріалу   (наявність   формулювання   власної   думки
	

	
	студента – автора)
	

	
	2. Захист контрольної роботи
	10 балів

	2.1
	Вміння стисло (в межах регламенту), послідовно й чітко
	5

	
	викласти сутність і результати дослідження.
	

	2.2
	Повнота   і   ґрунтовність   відповідей   на   запитання
	5

	
	викладачів,   здатність   аргументовано   захищати   свої
	

	
	пропозиції, думки, погляди
	


Таким чином, якість виконання даного індивідуального науково-дослідного завдання оцінюється в діапазоні від 0 до 20 балів, а результати його захисту оцінюються в діапазоні від 0 до 10 балів.

Загальна (сумарна) кількість балів з навчальної дисципліни є основою для прийняття рішення щодо отримання студентом оцінки з дисципліни «Аграрний маркетинг»:

Шкала оцінювання: національна та ECTS


	Сума балів за всі
	Оцінка
	

	види навчальної
	
	Оцінка за національною шкалою

	
	ECTS
	

	діяльності
	
	

	
	
	

	90 – 100
	А
	

	82-89
	В
	

	74-81
	С
	

	64-73
	D
	зараховано

	60-63
	Е
	

	35-59
	FX
	не зараховано з можливістю повторного

	
	
	складання

	
	
	

	0-34
	F
	не зараховано з обов’язковим повторним

	
	
	вивченням дисципліни

	
	
	

	
	
	



Визначені таким чином оцінки разом з результатами контролю вносяться викладачем в залікову відомість та залікову книжку студента.

11. Рекомендована література Основна

1. Бортник Т.І. Аграрний маркетинг : методичний посібник / Т.І. Бортник, А.О. Харенко, В.А. Лементовська. – Умань, КопіЦентр, 2018. – 200 с.

2. Гайдуцький П.І. Основи маркетингу на підприємствах АПК: Навч. посібник / П.І. Гайдуцький, Е. А. Бузовський та ін. – К., 2017. – 158 с.

3. Майовець Є.Й. Аграрний маркетинг: навч.посіб. Львів: ЛНУ імені Івана Франка, 2019. 228 с.

4. Майовець Є.Й. Аграрне підприємництво в Україні: Львівський національний ун-т ім. Івана Франка. Л. : Видавничий центр ЛНУ ім. Івана Франка, 2006. 428 с.

5. Павлов К. В., Лялюк А. М., Павлова О. М. Маркетинг: теорія і практика: підручник. Луцьк : СПД Гадяк Жанна Володимирівна, друкарня «Волиньполіграф» 2022. 408 с. 
6. Саблук П.Т. Основи організації сільськогосподарського
ринку
 П.Т.  Саблук,
Д.Я.
Карпенко, Ю.С. Коваленко. – К.: ІАЕ УААН. –2019. – 190с.

7. Сенишин О. С., Кривешко О. В. Маркетинг : навч. посібник. Львів : Львівський національний університет імені Івана Франка, 2020. 347с.
Додаткова 

1. Саблук П.Т. Ціноутворення в умовах формування ринкових відносин в АПК / П.Т. Саблук, В.П. Ситник, О.М. Шпичак. – К.: ІАЕ, 2019.–197 с.

2. Островський
П.І.
Аграрний маркетинг
:
Навчальний посібник.  – К.: Центр навчальної літератури, 2016. – 224 с.
3. Мандич О. В. Маркетинг в агробізнесі: необхідність формування практичних моделей. Вісник Сумського національного аграрного університету. Серія: Економіка і менеджмент. 2018. Вип. 6. С. 77-80. 
4. Смоленюк А.П. Обслуговуюча сільськогосподарська кооперація: теорія і практика. Інноваційна економіка. 2012. №2 (28).  С. 64(68.
5. Тарасюк А. В. Управління маркетингом як інструмент підвищення конкурентоспроможності аграрних підприємств. Економіка АПК. 2019. № 7. С. 101-106.
6. .Тарасюк А. В. Шляхи вдосконалення управління маркетинговою діяльністю аграрних підприємств. Економіка АПК. 2019. № 8. С. 103-109.
7. Dunn, M. G., Norburn, D. and Birley, S. 1994, “The Impact of Organizational Values, Goals and Climate on Marketing effectiveness.”Journal of Business Research, Vol. 30, pp. 131-141 
8. Dixie, G. (1989), Horticultural Marketing: A Resource And Training Manual For Extension Officers, FAO Agricultural Services Bulletin, Food and Agricultural Organization of the United Nations, Rome, pp. 1–5. 
9. .Harder R., Wielemaker R., Larsen T. A., Zeeman G., and G. Öberg, “Recycling nutrients contained in human excreta to agriculture: pathways, processes, and products,” Critical Reviews in Environmental Science and Technology, vol. 49, no. 8, pp. 695–743, 2019. View at: Publisher Site | Google Scholar 
10. Kohls, R.L. and Uhl, J.N. (1990) Marketing Of Agricultural Products, 6th edition, New York, Macmillan Publishing Company pp. 18–21. 

Варченко О. М., Шупик С.М. Методичні підходи до оцінювання маркетингової діяльності аграрних підприємств. Економіка та управління АПК. 2018. № 1. С. 145-158Демченко О. В. Стратегічне управління розвитком ресурсного потенціалу аграрних підприємств в умовах мінливого економічного середовища. Український журнал прикладної економіки. 2017. Т. 2, № 3. С. 39-50.
Офіційні сайти державних органів влади:
1. http://zakon.rada.gov.ua/cgi-bin/laws/main.cgi?nreg=1023-12 – Офіційний сайт Верховної Ради України

2. http://www.stat.gov.ua – Офіційний сайт Державного статистичного управління України

3. http://www.biz-registr.com.ua/?ct=12 – Офіційний WWW-Регістр бізнес-сайтів України і зарубіжжя
4. http://www.min.gov.ua – Офіційний сайт Кабінету міністрів України

5. http://www.zoda.gov.ua – Офіційний сайт Запорізької обласної державної адміністрації

6. http://www.zp.stat.gov.ua – Офіційний сайт Запорізького обласного управління статистики

6. Вачевський М.В.  Маркетингова  культура  у  підприємництві:  навчальний

посібник /
М.В.
Вачевський,
Н.М. Примаченко, М.М. Баб'як . – Київ:

Центр навчальної літератури, 2015. – 128 с.

8. Гаркавенко С.С. Маркетинг : підручник / С.С. Гаркавенко.  – Київ: Лібра,

2014.–712 с.

9. Гладич Б.Б. Аграрний ринок : підручник / Б.Б. Гладич. – Тернопіль, 2012. –

257 с.

10. Герасимчук В.Г. Маркетинг /
В.Г. Герасимчук. – К.: Вища школа, 2017. –

310 с.

11.Джефкинс  Ф.  Реклама:  Учеб.  пособие  для  вузов  /  Пер.  с  англ.  Под  ред.

Б.Л. Еремина. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2012. – 543 с.

12.Делл Д.  Учебник  по рекламе  /  Пер.  с  польск.  Н.В. Бабиной  –  Мн.: ООО

«СЛК», 2016. – 320 с.

13. Земляков І.С. Основи маркетингу: навчальний посібник / І.С. Земляков, І.Б.

Рижий, В.І. Савич. – Київ: Ценр навчальної літератури, 2014.–352 с.

14. Ілляшенко С.М. Маркетингові дослідження: Навч. посіб. За ред. д-ра екон.

наук, проф. С.М. Ілляшенка. – К.: Центр навчальної літератури, 2016. – 192 с.

15. Інфраструктура товарного ринку: Навч. посіб. – 2-е вид., перероб. та доп. /

Під ред. проф. О.О. Шубіна. – К.: НМЦВО МОіН України; Студцентр, 2014.

– 816 с.

16. Котлер Ф. Основы маркетинга / Ф. Котлер. – М.: Ростинтэр, 2016. – 936 с.

17.Липчук В.В., Дудяк А.П., Бугіль С,Є. Маркетинг: основи теорії та практики : Навчальний посібник / за загальною редакцією В.В. Липчука.–Львів: «Новий Світ - 2000»; «Магнолія плюс». – 2018. – 288 с.

18. Лук′янець Т.І.
Маркетингова  політика  комунікацій:  Навч.
посібник  /
Т.І.

Лук′янець . – 2-ге вид., доп. і перероб. – К.: КНЕУ, 2017. – 524 с.

19. Маркетинг: учебник, практикум и учебно-методический комплекс по маркетингу / Р.Б. Ноздрева, Г.Д. Крылова, М.И. Соколова, В.Ю. Гречков. –

М.: Юристъ, 2018. – 568 с.

20. Саблук П.Т. Основи організації сільськогосподарського
ринку
/
П.Т.

Саблук,
Д.Я.
Карпенко, Ю.С. Коваленко. – К.: ІАЕ УААН. –2019. – 190с.

21.Саблук П.Т. Ціноутворення в умовах формування ринкових відносин в АПК / П.Т. Саблук, В.П. Ситник, О.М. Шпичак. – К.: ІАЕ, 2019.–197 с.

22. Обритько
Б.А.
Реклама
і
рекламна
діяльність
: курс лекцій / Б.А.

Обритько . – К.: МАУП, 2018. – 240 с.

23. Гайдуцький П.І. Основи маркетингу на підприємствах АПК: Навч. посібник / П.І. Гайдуцький, Е. А. Бузовський та ін. – К., 2017. – 158 с.

24. Островський
П.І.
Аграрний маркетинг
:
Навчальний посібник /
П.І.

Островський.  – К.: Центр навчальної літератури, 2016. – 224 с.

25. Пазуха
М.Д.
Реклама у підприємницькій діяльності
: Навч. пос. / М.Д.

Пазуха, М.В. Ігнатович
– К.: Центр навчальної літератури, 2016. – 176 с.

26. Песоцкий  Е.  Современная  реклама.  Теория  и  практика  /  Е.  Песоцкий.  –

Ростов н/Д: изд-во «Феникс», 2019. – 320 с.

27. Полторак
В.А. Маркетингові дослідження: навчальний посібник / В.А.

Полторак. – Київ: Центр навчальної літератури, 2018. – 387 с.

28. Рекламна діяльність в Україні. Нормативна база / Роїна О.М. – К.: КНТ, 2015.

– 108 с.

29. Формування
та
функціонування
ринку
агропромислової
продукції:

Практичний посібник  / за ред. П.Т. Саблука. – К.: ІАЕ, 2019. – 556с.

30. Чапко  У.П.  Маркетингові  методи  забезпечення   конкурентоспроможності аграрних підприємств: Автореф. дис. канд. екон. наук / У.П. Чапко. – К.,2019.

–23с

31.Цыпкина Ю.А. Агромаркетинг и консалтинг: Учеб. пособие для вузов / Под

ред. проф. Ю.А. Цыпкина. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2017. – 637 с.

32. Закон України «Про фермерське господарство» від 19 червня 2003 року, №

973-IV.

33. Закон України «Про особисте селянське господарство» від 15 травня 2003 року, № 742-IV.

34. Закон України «Про кооперацію» від 27 серпня 2003 року, Урядовий кур’єр.
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35. О.А. Агромаркетинг: теоретичний та практичний аспект [Електронний

ресурс]/ О.А. Белевят. Режим доступу:http://www.agrosvit.info/?op=1&z=1067&i=1

36. Бурова О.М. Формування та реалізація пропозиції молокопродукції в системі агромаркетингових підприємств [Електронний ресурс]/О.М. Бурова.-Режим доступу:http://www.economy.nayka.com.ua/?op=1&z=1138

37. Писаренко В.В. Маркетинг овочевої продукції (методичні та практичні аспекти):Проект регіональної агромаркетингової структури та обгрунтування її функцій [Електронний ресурс]/ В.В. Писаренко.-Режим доступу:http://agromage.com/stat_id.php?id=445

38. Бондаренко Ю.Г. Роль агромаркетингу в підвищенні ефективності виробництва сільськогосподарських підприємств [Електронний ресурс]/Ю.Г.

Бондаренко.- Режим доступу: http://ir.kneu.edu.ua:8080/handle/2010/1142
39. Мороз В.В., Мамалига С.В. Використання агромаркетингу у підприємтсвах АПК [Елекронний ресурс]/В.В.Мороз, С.В. Мамалига.- Режим доступу: http://www.rusnauka.com/12_KPSN_2012/Economics/6_108720.doc.htm
40. Соловйов І.О. Основні напрями розвитку системи агромаркетингу

[Електронний ресурс]/ І.О. Соловйов.- Режим доступу:http://lit.govuadocs.com.ua/docs/469/index-171109.html

41. Основымаркетингавагропромышленномкомплексе

[Электронный ресурс].- Режим доступа: http://www.smartcat.ru/Referat/PR/eriashviliFI.shtml
42. Агромаркетинг и его особенности в АПК [Электронный ресурс].-

Режим доступа: http://www.topknowledge.ru/index.php?option=com_content&view=article&id= 3850:2012-07-07-14-25-19&catid=24:2010-08-11-13-01-05&Itemid=31

43. Роль агромаркетинга в повышении конкурентоспособности сельскохозяйственной продукции [Электронный ресурс].- Режим доступа: http://cabmarket.kz/theory/node/tema-6-rol-agromarketinga-v
44. Томилина Е.П. Финансово-экономический механизм агромаркетинга в садоводстве [Электронный ресурс]/Е.П.Томилина.- Режим доступа:http://uecs.ru/uecs-34-342011/item/685-2011-10-13-05-48-00

45. Система  агромаркетингового  контроля  [Электронный  ресурс].-

Режим доступа:http://marketingbases.od.vc/osnovy-marketinga-v-agropromyshlennomkomplekse/sistema-agromarketingovogo-kontrolya.html

46. Соловйов І.О. Науково-методологічні основи формування та розвитку системи агромаркетингу [Електронний ресурс] / І.О.Соловйов.-

Режим доступу: http://www.disslib.org/naukovo-metodolohichni-osnovy-

 HYPERLINK "http://www.disslib.org/naukovo-metodolohichni-osnovy-formuvannjata-rozvytku-systemy-ahromarketynhu.html" formuvannjata-rozvytku-systemy-ahromarketynhu.html
47. Отличительные особенности агромаркетинга и их роль в развитии сельскохозяйственного производства [Электронный ресурс].- Режим доступа: http://www.textreferat.com/referat-1336-1.html
48. Методичні підходи до оцінки ефективності маркетингової діяльності аграрних підприємств [Електронний ресурс].- Режим доступу:http://www.stattionline.org.ua/index.php/ekonom/34/2703-metodichni-pidxodi-do-ocinki-efektivnosti-marketingovoї-diyalnosti-agrarnixpidpriyemstv.html/

49. Ковбас І.В. Формування маркетингової діяльності переробних підприємств агропромислового комплексу [Електронний ресурс]/І.В.

Ковбас.- Режим доступу:http://www.stelmaschuk.info/archive-internet-conference/62- conferencia-16-04-2013/702-702.html

50. Маркетинг   збутової   діяльності   переробних   підприємств   на

продовольчому ринку [Електронний ресурс].-Режим доступу:http://mydisser.com/en/avtoref/view/960.html

51. Пшенична М.В.Сутність маркетингової стратегії в діяльності переробних підприємств [Електронний ресурс] /М.В.Пшенична.- Режим доступу:http://ir.kneu.edu.ua:8080/handle/2010/1471

52. Грибан Н.Г. Стратегічне управління та його роль в сучасних переробних підприємствах аграрного сектору [Електронний ресурс]/ Н.Г.

Грибан.- режим доступу:http://www.economy-confer.com.ua/full-article/1132/

53. Кравчук   І.А.   Управління   маркетингом   в   аграрному  бізнесі

[Електронний ресурс]/І.А.Кравчук.-Режим доступу:http://sophus.at.ua/publ/2011_11_15_16_kampodilsk/section_5_2011_1

1_15_16/upravlinnja_marketingom_v_agrarnomu_biznesi/7-1-0-147

54. Реклама   в   маркетингових   програмах   сільськогосподарських

підприємств [Електронний ресурс].- Режим доступу:http://buklib.net/books/24121/

55. Кірєєва Е.А., Лавріненко Ю.Т. Маркетингова діяльність підприємств АПК в Україні та перспективи його розвитку [Електронний

ресурс]/Е.А. Кірєєва, Ю.Т. Лавріненко.- Режим доступу: http://www.confcontact.com/20111222/3_kireeva.php
56. Зубар І.В.Формування та функціонування системи маркетингу аграрних підприємств [Електронний ресурс] / І.В. Зубар.- Режим доступу:http://nauka.kushnir.mk.ua/?p=14576

57. 23.Мірошніченко О.В. Управління маркетингом в аграрній сфері

регіону [Електронний ресурс]/ О.В. Мірошніченко.- Режим доступу:http://gisap.eu/ru/agra-sphere

58. Служба  маркетингу  підприємства  АПК  [Електронний  ресурс].-

Режим доступу:http://bukvar.su/marketing/136786-Sluzhba-marketinga-predpriyatiyaAPK.html

59. Воронецька І.С., Задворна К.А. Соціалізація маркетингової діяльності аграрних підприємств [Електронний ресурс]/ І.С. Воронецька,

К.А. Задворна.- Режим доступу:http://intkonf.org/ken-voronetska-is-zadvorna-kasotsializatsiya-marketingovoyi-diyalnosti-agrarnih-pidpriemstv/

