Розділ 1. ПР-відділ як структурний підрозділ сучасної організації.

Практичне заняття №2

Тема : Причини та умови розвитку PR -структур в організації.
Питання для обговорення
1. Соціальні, економічні та політичні причини актуалізації роботи по зв’язках із громадськістю. 
2. Підвищення значущості роботи PR-відділів організації  на сучасному етапі розвитку  вітчизняного інформаційного ринку. 
3. Становлення регіонального ринку PR  та особливості PR-відділів організацій регіонального рівня. 
4. PR-відділи підприємств та установ Запорізького регіону. 

Основні поняття: PR (зв'язки з громадськістю), інформаційний ринок, PR-діяльність, PR-відділ, комунікація
 Питання для самоконтролю
1. Що означає поняття «інформаційний ринок України»?
2. Які  економічні та політичні причини впливають на PR-діяльність?
3. Які закони України регулюють діяльність PR-відділів в сфері паблік рилейшнз ?
4. Які фактори  впливають на підвищення значущості роботи PR-відділів організації  на сучасному етапі розвитку  вітчизняного інформаційного ринку?
5. Що складає нормативно-правову та етичну базу функціонування PR-служб в Україні?
6.  Що складає специфіку роботи PR-відділів організацій регіонального рівня?

 Письмові завдання

	1. Заповніть порівняльну таблицю з видів комунікаційної діяльності, що здійснює PR-відділ регіонального підприємства /організації /установи та PR-відділ міжнародної організації:
	Види комунікаційної діяльності, що здійснює PR-відділ регіонального підприємства /організації /установи
	 Види комунікаційної діяльності, що здійснює PR- відділ міжнародної організації

	
	

	
	

	
	

	
	



[bookmark: _GoBack]	2. Наведіть приклади запорізьких регіональних підприємств /організацій /установ, в структурі яких є PR-відділи? Які функції за ними закріплені? 
 Завдання для самостійної роботи
1. Охарактеризувати завдання PR-відділів запорізьких регіональних підприємств /організацій /установ. 
1. Підготувати індивідуальні повідомлення про розвиток регіонального інформаційного ринку.
 Теми рефератів:
· Соціальні, економічні та політичні причини актуалізації роботи по зв’язках із громадськістю в Україні.   
· Причини та умови підвищення значущості роботи PR-відділів організації  на сучасному етапі розвитку  вітчизняного інформаційного ринку. 
· Особливості становлення інформаційного ринку в Україні та вклад в цей процес відділів по зв’язках із громадськістю сучасних підприємств. 
· PR-відділи підприємств та установ Запорізького регіону.
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