Розділ 1. ПР-відділ як структурний підрозділ сучасної організації.

Практичне заняття №5

Тема : Структура  PR -відділу в комерційній організації

Питання для обговорення
1. Поняття «структурна організація»  PR -відділу. 
2. Види структур відділів по зв'язках із громадськістю у виробничо-комерційній організації. Структура з високим статусом відділу PR. 
3. Відділ по зв'язках із громадськістю в структурах середнього і малого бізнесу.
4. Кількість працівників, розподіл посадових обов'язків.
5. Внутрішня структура PR-відділу, його штатний розклад і посадове наповнення. 
5.1. Робота основних підрозділів PR-відділу у комерційних організаціях.
5.2. Робота з пресою.
5.3. Відносини із владними структурами. 
5.4. Відносини з персоналом  та внутрішньокорпоративний PR. 
5.5. Робота з громадськими організаціями. 
5.6. Робота з інвесторами та партнерами. 
Основні поняття: PR (зв'язки з громадськістю), комерційний PR, PR-діяльність, PR-відділ ,структурна організація,  внутрішньокорпоративний PR
 Питання для самоконтролю

1. Що означає поняття «структурна організація» віддлу?
2. Які існують види структур відділів по зв'язках із громадськістю у виробничо-комерційній організації?
3. Чим відрізняється структура відділу по зв'язках із громадськістю в структурах середнього і малого бізнесу від структур PR-відділів великих підприємств?
4.  Які ознаки має структура відділу PR з високим статусом?
5. Які посади можуть обіймати працівники PR-відділу?
6. У чому полягає функціональне призначення основних підрозділів PR-відділу у комерційних організаціях?


 Письмові завдання
1. Оберіть існуючу або умовну комерційну установу для аналізу її діяльності в сфері паблік рилейшнз.
2.  Розробіть структуру відділу по зв’язках із громадськістю цієї організації. Це має бути структура з високим статусом відділу PR.
3. Підготуйте презентацію цілей  та напрямків діяльності організації відділу по зв’язках із громадськістю цієї організації.
4. Презентуйте штатний розклад і посадові обв’язки співробітників PR-відділу.

 Завдання для самостійної роботи
· Підготувати презентацію завдань відділа по зв'язках із громадськістю у налагодженні внутрішньокорпоративного PR виробничо-комерційній організації.
· Підготувати презентацію шляхів виконання цих завдань силами PR-відділу, використовуючи різноманітний PR-інструментарій та види заходів.
 Теми рефератів:
· Структура PR-відділів комерційної організації.
· [bookmark: _GoBack]Особливості функціонування PR-відділів виробничо-комерційної організації в Україні.
· Ключові напрями діяльності PR-відділів в комерційній установі.
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