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Розділ 2
Реалізація функціонального наповнення роботи ПР-відділом сучасної організації.


Практичне заняття №6

Тема : Реалізація функції  збору та аналізу даних відділом PR 
 Завдання для самостійної роботи

· Підготувати презентацію плану-проекту роботи PR-відділу  з пошуку і підтримки контактів з представниками органів управління, журналістами, інвесторами, соціально-суспільними групами, громадськими фондами та об'єднаннями.
 Теми рефератів:
· Економічні, юридичні та інші структуроформуючі документи, призначених для використання PR-відділом. 
· Сканування та моніторинг публікацій в пресі з важливих для компанії питань  як функція PR-відділу організації.
· Ключові функції діяльності PR-відділів в сфері обробки інформації.

Практичне заняття №7

Тема : Реалізація функції  поширення інформації відділом PR 
 Завдання для самостійної роботи

· Підготувати презентацію плану-проекту роботи PR-відділу  з поліпшенню відносин і підтримки контактів з представниками цільових аудиторій зазначеної організації.
 Теми рефератів:
· Реалізація відділом PR функції розробки інформаційних матеріалів (прес-релізів, статей, брошур та ін.) для інвесторів. 
· Реалізація PR-відділом функції розробки інформаційних матеріалів (прес-релізів, статей, брошур та ін.) для органів управління. 
· Реалізація відділом PR функції розробки інформаційних матеріалів (прес-релізів, статей, брошур та ін.)  для ЗМІ. 
· Реалізація відділом PR функції розробки інформаційних матеріалів (прес-релізів, статей, брошур та ін.) для співробітників. 


Практичне заняття №8

Тема : Реалізація відділом PR  функції внутрішньокорпоративних відносин

 Завдання для самостійної роботи

· Підготувати презентацію плану-проекту роботи PR-відділу  з оголошення і роз'яснення функціонуючих інструкцій і правових норм, які стосуються діяльності організації, а також у зв'язку з виданням нових розпоряджень та інструкцій від керівництва з метою поліпшення комунікацій у середині організації.
 Теми рефератів:
· Реалізація відділом PR функції сприяння гармонії корпоративних відносин шляхом застосування  професійних навичок, вмінь і можливостей в області комунікації.
· Реалізація відділом PR функції надання інформації співробітникам про систему винагород та оповіщення та інформування про поточні вакансії.
· Реалізація відділом PR функції надання інформації акціонерам організації  про плани вищого керівництва компанії (ради директорів) в галузі управління акціонерним капіталом.
· Реалізація відділом PR функції забезпеченні ефективного зворотного зв'язку шляхом проведення систематичних комунікацій працівників середньої та нижньої ланки з вищим керівництвом підприємства. 
· Реалізація відділом PR функції формування причетності і відповідальності працівників за прийняття рішень в компанії. 


Практичне заняття №9

Тема: PR –відділ організації: переваги і недоліки
 Завдання для самостійної роботи
1. Навести аргументи щодо  необхідності створення PR-відділу в сучасній регіональній організації  (за вибором студента), яка ще не має власного відділу PR, але має таку потребу. 
1. Підготувати індивідуальні повідомлення на теми (одне з 4-х запропонованих):
· Переваги і недоліки роботи PR-відділу в  сучасній неурядовій організації. 
· Переваги і недоліки роботи PR-відділу в політичній організації.
· Переваги і недоліки роботи PR-відділу в комерційній організації.
· Переваги і недоліки роботи PR-відділу в урядових увстановах.
 Теми рефератів:
· Втрата PR -спеціалістами здатності об'єктивно оцінювати PR -ситуацію як недолік роботи PR-відділу та визначення  шляхів його подолання.
· Економія коштів організації під час виконання PR-програм та доступність у спілкуванні як аргументи на користь створення PR-відділу всередині організації 
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