Практичне № 1-2
Журналістика та політика
План
1. Висвітлення діяльності Президента, його адміністрації, обладміністрацій,
місцевих органів влади.
2. Проблеми взаємодії Президента та Уряду.
3. Висвітлення діяльності громадських організацій, партій, рухів тощо.
5. Стан законодавства. ЗМІ та проблема проведення системних реформ.
6. Висвітлення проблем зрощення фінансових кіл, органів влади і криміналу.
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Методичні рекомендації та поради
Слід проаналізувати об’єктивність, наявність кількох або інколи тільки
однією точок зору у матеріалах про політику, глибини висвітлення причинно-
наслідкових зв’язків, маніпулятивних прийомів інформаційної телевізійної
журналістики. Особливу увагу необхідно звернути на рівень головних
політичних підсумкових програм вітчизняного телеефіру «Подробиці тижня»
каналу «Интер», «ТСН. Підсумки» каналу «1+1» и «Факти тижня з Оксаною
Соколовою» – «ICTV», їх відповідності заявленому авторами визначенню
«аналітична програма».
Натомість професійний аналіз політичних подій – тобто, буквальне
анатомування подій та позицій, за для того, щоб пояснити глядачу, що
відбувається і що може відбуватись надалі; розслідування мотивів вчинків
конкретних людей, окреслення контекстів цих вчинків у далекій перспективі,
пошук тенденцій у які вкладаються ці події, а також, врешті-решт, створення
прогнозу того як ці тенденції виявлять себе в близькій та далекій перспективі у
численних політичних проектах вітчизняного ефіру: «Свобода слова» на
«ICTV», «Большая политика» на «Интере» та ін.
Необхідно розглянути різнобічність аналізу та інформування
радіослухачів про певну подію політичного життя у програмах «Від першої
особи (Ера FM), «Парламентський тиждень», «Тиждень уряду», «Політична
студія» на першому каналі Українського радіо, читачів якісної, масової та
партійної преси, інтернет-видань.
Треба зауважити, що журналістові досить важливо дотримуватись
політичного балансу, не приставати на бік того чи іншого політика, політичної
сили. Крім неупередженості та нейтральності, надаючи суспільству важливу
інформацію про реальні процеси, що відбуваються у нашому політикумі –
політичний популізм та цинізм, справжню сутність подій та рішень влади,
зрада ідеологічних платформ тощо.
Питання для самоперевірки:
1. Охарактеризуйте основні проблеми українського політикуму через
через призму журналістського бачення.
2. Які форми висвітлення діяльності політичних лідерів Ви знаєте?
3. Настільки повно відображається у ЗМІ діяльність суб’єктів
політичного процесу?
4. Образи політичних партій, парламентських фракцій, політичних
лідерів у мас-медіа.







Практичне № 3-4
Економічна проблематика в ЗМІ
1. ЗМІ і вузлові проблеми розвитку економіки України.
2. Сутність і проблематика бюджетування: українські реалії.
3. Місце, роль і перспективи економіки України в світовій економіці. Проблема спеціалізації та інтеграції в ЗМІ.
4. Участь журналістики в обговоренні проблем приватизації. Специфіка висвітлення проблем переходу до ринкової економіки.
5. Міжнародні економіко-політичні зв’язки Запорізького регіону, проблеми їх розширення і розвитку в ЗМІ.
6. Проблеми промислового розвитку Запорізької області в регіональних ЗМІ.
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Методичні рекомендації та поради
Зверніть увагу, що економічна інформація в інформаційному полі має
загальнодержавний, макросуспільний та міжнародний напрями. У цій ситуації
надзвичайно важливо, щоб журналіст, який висвітлює економічні теми, мав
відповідне уявлення про процеси, що відбуваються в економіці країни, розумів,
як будується політика держави, бізнесу суспільних інститутів у цій галузі, як
вона відображається на житті громадян. Мова йде насамперед про такі теми та
проблеми, пов’язані з ними:
• глобальна фінансова криза, що переросла у економічну;
• взаємодія України та всього світу у світлі глобальних світових
економічних процесів;
• участь громадян країни в фінансово-економічній діяльності через
вклади збережень у банківську систему, придбання акцій та ін.
• бюджетний процес в Україні, його організація, його організація,
механізми прийняття та виконання;
• розвиток малого, середнього та великого бізнесу;
• проблеми «багатих та бідних», тісно пов’язна з усіма перерахованими
темами;
• «середнього класу» як логічне продовження попередньої теми;
• корупційної складової у процесах сучасного економічного
будівництва в Україні;
• створення образу економічної України в закордонних та вітчизняних
ЗМІ.
Пам’ятайте, що існують традиції локальної економічної
журналістики, яка привертає увагу читачів до проблем чи досягнень
регіону. Зокрема події суто місцевого значення, або мають регіональну
прив’язку:
• проблеми розвитку та становлення підприємств промислового комплексу;
• проблеми розвитку сільського господарства;
• розвиток підприємництва як невід’ємного явища економіки.
Питання для самоперевірки:
1. У чому особливості генезису і розвитку економічних ЗМІ?
2. Назвіть основні типологічні характеристики ділового видання.
3. Яка специфіка роботи журналіста над текстом із економічної
інформації?
4. Аспекти предметно-змістової структури ділової проблематики
