ПЛАНИ ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ
ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 1
Концептуальні основи теорії інформації
Заняття 1 
Тема: Загальні властивості інформації. 
План
1. Кількість інформації. 
2. Новизна інформації. Старіння інформації. 
3. Цінність інформації. 
4. Достовірність інформації. 
5. Складність інформації. 
6. Компресованість інформації.
Студенти повинні відрізняти різні форми інформації: параінформацію, образну інформацію, символьну інформацію, структурну інформацію. Розуміти існування різних світів при оцінці істинності та хибності повідомлень. Давати визначення псевдоінформації, субінформації, метаінформації. 
Знати, як вимірюється та оцінюється інформація. У чому полягає різниця вимірювання та оцінювання інформації. 
Давати визначення новизни інформації, знати її види (контекстна, реципієнтська, суспільна). Усвідомлювати явище старіння інформації. Знати у чому виявляється цінність, достовірність, складність інформації. Уміти компресувати інформацію. 
Завдання: 
1. Навести приклади функціонування різних форм інформації у мас-медіа. 
2. Дібрати приклади опису різних інформаційних світів. 
3. Проаналізувати один журналістський матеріал з газети «День» або журналу «Український тиждень» використовуючи статистичний і смисловий підходи до аналізу інформації. 

Література. 
1. Партико З.В. Теорія масової інформації та комунікації. – Львів, 2008. – С. 67-107 (властивості інформації); 160-161 (старіння інформації). 
2. Партико З.В. Загальні властивості інформації та їх вимірювання й оцінювання // http://journlib.univ.kiev.ua/index.php?act=article.. 
Заняття 2-3
Тема: Специфічні властивості масової інформації
План
1. Поняття про масову інформацію, її  рівні та форми (організований масовоінформаційний потік та стихійний, анонімність стихійного масовоінформаційного потоку). 
2. Актуальність інформації, репрезентативність, доступність, достатність, оперативність, зрозумілість

3. Категорія читабельності інформації. Чинники ефективності інформаційного потоку.
4.  Інформативність та інтертекстуальністьтекстів масової інформації. 

5. Точність інформації (психолінгвістична та лінгвістична точність).

6. Старіння, забування, розпорошення.
7. Властивості інформації в журналістських стандартах.
Студенти повинні розуміти, чим відрізняється масова інформація від немасової, важливим  є питання розуміння медіакомунікацій, які чинники, крім журналістики, впливають на творення масово інформаційних потоків. 

Треба також усвідомлювати, які загальні властивості інформації зафіксовані у стандартах журналістики. 

Література. 

1.Михайлин І. Основи журналістики // https://pidruchniki.com/16280414/zhurnalistika/zhurnalistika_masovo-informatsiyna_diyalnist
2. Партико З.В. Теорія масової інформації та комунікації. – Львів, 2008. – С. 67-107 (властивості інформації); 160-161 (старіння інформації). 
3. Партико З.В. Загальні властивості інформації та їх вимірювання й оцінювання // http://journlib.univ.kiev.ua/index.php?act=article..
4.Тяпкіна Н.І. Інтертекстуальність телевізійного дискурсу // Наукові записки Інституту журналістики : науковий збірник / за ред. В. В. Різуна ; КНУ імені Тараса Шевченка. — К., 2011. — Т. 42. — Січень—березень. — С. 6-8.

5.Тяпкіна Н.І. Інформативність журналістських текстів // Ученые записки Таврического национального университета им. В.И. Вернадского Серия «Филология. Социальные коммуникации» Том 26 (65) № 3, 2013 – С.91-95

6. Тяпкіна Н.І. Читабельність журналістських текстів // Держава та регіони, Серія: Соціальні комунікації. - 2015 р., № 2 (22). – С.121-125.
7. Чоповський Д. Журналістські стандарти: нормативна довідка // Інститут масової інформації. https://imi.org.ua/monitorings/jurnalistski-standarti-normativna-dovidka/

Заняття 4-6.

Тема: Пізнавальні процеси психіки та інформаційна діяльність
План

1. Поняття відчуття та сприймання.
2. Мислення людини.
3. Пам'ять , її види.
4. Увага.
5. Емоції та почуття. Воля.
6.Психічні стани. Стрес.
7.Психічні властивості особистості.
8.Поняття про діяльність. Творчість особистості. Уява.
Для підготовки можна брати будь-який підручник з основ психології . Наприклад - http://posibnyky.vntu.edu.ua/pdf/000584.pdf
ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 2
«Функціонування інформації в суспільстві»
Заняття 7 -8
Тема: Способи передачі інформації в суспільстві.
План
1.Поняття «комунікаційні технології».
2.Перша інформаційна революція. Виникнення писемності. 
3. Друга інформаційна революція. 
4.Третя інформаційна революція. 
5.Четверта інформаційна революція. 
6. Види суспільств з позиції циркулювання інформації. Наслідки інформатизації. 

Студенти повинні знати причини виникнення інформаційних революцій у зв’язку з розвитком інформаційно-комунікаційних технологій. Усвідомлювати, що змінюється в інформаційному просторі у зв’язку з інформаційними революціями. Розуміти сутність предметного способу передачі інформації, передачі інформації за допомогою піктографії та логографії. Знати етапи формування писемності. Типи писемності. При вивченні інформаційних революцій необхідно звернути увагу на їх хронологічні межі та прізвища винахідників та сподвижників - Йоганна Гутенберга (винахід друкарського станка), Юрія Котермака (Дрогобича), Івана Федорова, винахідників телеграфу, телефону, радіо, телебачення, ЕОМ, персонального комп’ютера. 
Готуючись до п’ятого питання необхідно з’ясувати, що саме інформаційні революції змінюють типи суспільств і найголовнішою ознакою інформаційного суспільства є працевлаштування населення країни саме в інформаційних сферах. 

Завдання: 
1.Написати доповідь про очільників інформаційних революцій. 
2. З’ясувати, хто із українців причетний до інформаційних революцій у нашій державі. 
Література. 
1. Партико З.В. Теорія масової інформації та комунікації. – Львів, 2008. – 292 с. 
2. Шпаковский С.В., Шпаковская В.О. Теория и практика массовой информации. – Пенза, 2003. 
3. Лукиных Т.Н., Можаева Г.В. Информационные революции и их роль в развитии общества // http://huminf.tsu.ru/e-jurnal/magazine/3/luk_moz.htm 
4. Информационная революция // Социология: Краткий курс. Добреньков В.И., Кравченко А.И. // http://lib.socio.msu.ru/l/library?e=d-000-00---001uch.. 
5. Інформаційні революції // http://uk.wikipedia.org/wiki/Інформаційна_революція
6. Корнєєв В. Комунікаційні технології як засоби проектування соціальної дійсності [Електронний ресурс] / В.Корнєєв // Наукові записки Інституту журналістики. – Том  56. – 2014. –  С. 177-181. – Режим доступу : http://papers.univ.kiev.ua/12/Main/articles/korneev-vitaly-communication-techniques-as-the-means-of-designing-of-social-rea_22507.pdf 

7. Зражевська Н. І. Комунікаційні технології: лекції / Н. І. Зражевська. – Черкаси: Брама-Україна, 2010. – 224 с.

Заняття 9 
Тема: Масова інформація і держава
План
1. Поняття «інформаційний простір держави». Інформаційний простір/інформаційне середовище 
2. Органи керування інформаційним простором держави. Закони, що регулюють інформаційну сферу. 
3. Поняття інформаційного потоку. Керування масовоінформаційним потоком. Локальний та глобальний рівень керування інформаційним потоком. 
4. Принципи керівництва інформаційним потоком: формування власного інформаційного потоку, сегментація інформаційного потоку, інформаційне партнерство. Маніпулювання інформаційним потоком. 
5. Особливості керування інформаційним потоком в Інтернеті (тролінг, флуд, флейм, спам тощо). 
6. Методи захисту інформації. 
Література: 
1. Партико З.В. Теорія масової інформації та комунікації. – Львів, 2008. – 292 с. 
2. Закон України „Про інформацію”.. Закон України „Про друковані засоби масової інформації (пресу) в Україні”. Закон України „Про телебачення і радіомовлення”. Закон України „Про інформаційні агентства”. Закон України „Про державну підтримку засобів масової інформації та соціальний захист журналістів”. 
3. Шпаковский С.В., Шпаковская В.О. Теория и практика массовой информации. – Пенза, 2003.

Заняття 10
Тема: Циркулювання масової інформації в суспільстві
План

1. Поняття соціальної інформації. 
2. Типологічна характеристика соціальної інформації 
3. Природа і сутність масової інформації. Типологічна характеристика масової інформації. 
4. Поняття соціальної комунікації. 
5. Статус медіакомунікацій в системі соціальних комунікацій. 
Література: 
1. Закон України «Про інформацію» // http://zakon.rada.gov.ua/cgi-bin/laws/main.cgi?nreg=2.. 
2. Різун В. В. До постановки наукової проблеми про особливий статус медіакомунікацій (масового спілкування) в системі соціальних комунікацій [Електронний ресурс] // [Наукова сторінка професора Володимира Різуна] / Інститут журналістики : [сайт] / — Електронні дані. — Київ, 2012.— Режим доступу: http://journlib.univ.kiev.ua/Books/Do_postanovky_prob... 
3. Партико З.В. Види й потоки масової інформації в суспільстві // http://journlib.univ.kiev.ua/index.php?act=article.. 
4. Пархоменко О.В. Соціальна інформація як чинник інноваційного розвитку // http://archive.nbuv.gov.ua/portal/soc_gum/Tpaeiv/2010..
Занняття 11
План: Інформаційна культура суспільства і особистості 

План

1.Інформаційний вибух. 
2. Інформаційна грамотність. Комп’ютерна грамотність. Бібліотечно-бібліографічна грамотність. 
3. Поняття «інформаційна культура». 
3. Шляхи формування медіакультури. 
4. Поняття медіаосвіти. 
Література: 
1.Формування інформаційної культури учнів загальноосвітніх навчальних закладів: Наук.-метод. рек. / АПН України. ДНПБ України ім. В.О. Сухомлинського; Упоряд. А.І. Рубан. - http://sasl.at.ua/publ/13-1-0-22 
2.Основи інформаційного права України // B.C. Цимбалюк, В.Д. Гавловський, В.В. Гриценко та ін.; За ред. М.Я. Швеця, Р.А. Калюжного та П.В. Мельника., Навч. посіб. — К.: Знання, 2004. — 274 с. // http://buklib.net/index.php?option=com_jbook&cati.. 
3.Правові основи інформаційної діяльності: Навч. посібник / С. Ф. Гуцу. – Х.: Нац. Аерокосм. Ун-т «Харк. авіац. ін. -т», 2009. – 48 с. // http://studrada.com.ua/content/правові-основи-інформа.. 
4. Інформаційна культура // http://uk.wikipedia.org/wiki/Інформаційна_культура 
5. Муравицький В. О.Особливості формування інформаційної культури особистості: український контекст // Вісник Житомирського державного університету. Випуск 50. Філософські науки. – С.27-31 // http://eprints.zu.edu.u
Заняття 12-14
Тема: Джерела інформації та інформаційні посередники 

План
1. Загальна характеристика джерел інформації в системі суб’єктно-об’єктних відносин інформаційної діяльності. Поняття «джерело інформації». 
2. Типології (класифікації) джерел інформації. 
3. Інформаційні посередники 
4. Специфіка друкованих видань як джерел інформації. 
5. Специфіка електронних видань як джерел інформації. 
6. Статистичні джерела інформації. 
7. Реклама, виставки, конференції як джерела інформації. 
8. Консультативні послуги як джерело інформації. 
9. Соціологічне опитування як джерело інформації. 
10. Чутка та компромат як джерело інформації. Функціонування чуток у практиці ЗМІ. 
Література: 
1. Кулицький С.П. Основи організації інформаційної діяльності у сфері управління. 
2. Кудрявцева С.П., Колос В.В. Міжнародна інформація. Навчальний посібник — К.: Видавничий Дім «Слово», 2005. - 400с // http://buklib.net/books/21985/ 
3. Матвієнко О.В., Цивін М.Н. Інформаційний менеджмент. 
4. http://uk.wikipedia.org 
Файл Кулицький.pdf

