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2021 рік

1. Опис навчальної дисципліни

	Найменування показників 
	Галузь знань, напрям підготовки, освітньо-кваліфікаційний рівень
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання
	заочна форма навчання

	Кількість кредитів – 4  
	Галузь знань

06 - Журналістика та інформація»
	Нормативна



	
	
	

	Модулів – 2
	Спеціальність

061 Журналістика

	Рік підготовки:

	Змістових модулів – 2
	
	1-й
	1-й

	Індивідуальне науково-дослідне завдання – медіадослідження
	
	Семестр 

	Загальна кількість годин – 144 (денне), 

144 (заочне) 
	
	1 -й
	1 -й

	
	
	Лекції

	Тижневих годин для денної форми навчання:

аудиторних – 2
самостійної роботи студента – 3  
	Освітньо-кваліфікаційний рівень:

магістр

	 18 год.
	18 год.

	
	
	Практичні

	
	
	16 год.
	12 год.

	
	
	Самостійна робота

	
	
	55 год.
	57 год.

	
	
	  Індивідуальні завдання                   

	
	
	55 год.
	57 год.

	
	
	Вид контролю

залік


Примітка.

Співвідношення кількості годин аудиторних занять до самостійної та індивідуальної роботи становить: 

для денної форми навчання – 1: 3

для заочної форми навчання – 1: 4.
2. Мета та завдання навчальної дисципліни

Мета – сформувати уявлення про сучасні підходи до природи інформації, про становлення парадигми сприйняття цивілізації як інформаційного суспільства, про місце і роль комунікаційних систем у контексті глобалізації. 

.Завдання:

1) дати базове уявлення про комунікаційні системи країн-лідерів в умовах інформатизації та глобалізації; 

2) розглянути основні віхи розвитку інформаційно-комунікаційних систем країн Заходу, Сходу, Америки, Азії та Африки від найдавніших часів до сьогодення;

3) проаналізувати специфіку, історію та сучасність світових шкіл комунікативістики;

4) окреслити основні перспективи розвитку ЗМІ, виходячи з відомостей про їхню історію.

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен 


знати: 

1) особливості функціонування різних комунікаційних систем країн-лідерів (соціально-політичний аспект); 

2) особливості функціонування різних комунікаційних систем країн-лідерів (економічний аспект); 

3) особливості функціонування різних комунікаційних систем країн-лідерів (техніко-технологічний аспект); 

вміти: 

1) формувати комунікаційну систему на місцевому, регіональному та загальнонаціональному рівнях (соціально-політичний аспект); 

2) формувати комунікаційну систему на місцевому, регіональному та загальнонаціональному рівнях (економічний аспект); 

формувати комунікаційну систему на місцевому, регіональному та загальнонаціональному рівнях (техніко-технологічний аспект). 

3. Програма навчальної дисципліни

Змістовий модуль І. Роль світових комунікаційних систем в умовах глобалізації.
Тема 1. Значення комунікативного аспекту в глобалізаційних процесах цивілізації.
Тема 2. Інформаційне суспільство та сучасна медіаекономіка.
Змістовий модуль ІІ. Трансформація інформаційно-комунікаційного ринку 
в умовах медіаглобалізаційних процесів.
Тема 1. Динаміка розвитку й інформаційна політика глобальних телемереж новин.
Тема 2. Діяльність інформаційних агентств світу в умовах формування глобального комунікаційного простору. Міжнародні видавничі доми.
4. Структура навчальної дисципліни

	Назви змістових модулів і тем
	Кількість годин

	
	денна форма
	Заочна форма

	
	усього 
	у тому числі
	усього 
	у тому числі

	
	
	л
	п
	інд
	с.р.
	
	л
	с/п
	інд
	с.р.

	1
	2
	3
	4
	6
	7
	8
	9
	10
	12
	13

	

	Змістовий модуль 1. Роль світових комунікаційних систем в умовах глобалізації

	Тема 1. Значення комунікативного аспекту в глобалізаційних процесах цивілізації.
	18
	4
	4
	
	10
	18
	4
	2
	
	12

	Тема 2. Інформаційне суспільство та сучасна медіаекономіка.
	25
	6
	4
	
	15
	23
	6
	2
	
	15

	Разом за змістовим модулем 1
	43
	10
	8
	
	25
	41
	10
	4
	
	27

	Змістовий модуль 2. Трансформація інформаційно-комунікаційного ринку 
в умовах медіаглобалізаційних процесів

	Тема 1. Динаміка розвитку й інформаційна політика глобальних телемереж новин.
	23
	4
	4
	
	15
	23
	4
	4
	
	15

	Тема 2. Діяльність інформаційних агентств світу в умовах формування глобального комунікаційного простору. Міжнародні видавничі доми.
	23
	4
	4
	
	15
	23
	4
	4
	
	15

	Разом за змістовим модулем 2
	46
	8
	8
	
	30
	46
	8
	8
	
	30

	Усього годин 
	89
	18
	16
	
	55
	87
	18
	12
	
	57

	

	ІНДЗ
	55
	
	
	55
	
	57
	
	
	57
	

	Усього годин
	144
	18
	16
	55
	55
	144
	18
	12
	57
	57


5. Теми лекційних занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Значення комунікативного аспекту в глобалізаційних процесах цивілізації.
	4

	2
	Інформаційне суспільство та сучасна медіаекономіка.

	6

	3
	Динаміка розвитку й інформаційна політика глобальних телемереж новин.
	4

	4
	Діяльність інформаційних агентств світу в умовах формування глобального комунікаційного простору. Міжнародні видавничі доми.
	4


6. Теми практичних занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Значення комунікативного аспекту в глобалізаційних процесах цивілізації.
	4

	2
	Інформаційне суспільство та сучасна медіаекономіка.

	6

	3
	Динаміка розвитку й інформаційна політика глобальних телемереж новин.
	4

	4
	Діяльність інформаційних агентств світу в умовах формування глобального комунікаційного простору. Міжнародні видавничі доми.
	4


7. Теми лабораторних занять

 Не передбачено планом

8. Самостійна робота

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Значення комунікативного аспекту в глобалізаційних процесах цивілізації.
	10

	2
	Інформаційне суспільство та сучасна медіаекономіка.

	15

	3
	Динаміка розвитку й інформаційна політика глобальних телемереж новин.
	15

	4
	Діяльність інформаційних агентств світу в умовах формування глобального комунікаційного простору. Міжнародні видавничі доми.
	15

	
	Разом 
	55


9. Індивідуальні завдання

 
На прикладі однієї з країн світу розглянути її медіасистему як сукупність внітрішньо-та зовнішньоорієнтованих ЗМІ та ЗМК: преси, радіо, телебачення, інтернет, інформагенцій, ПР та рекламних агенцій. 
10. Методи навчання

За джерелами знань використовуються такі методи навчання: словесні – розповідь, пояснення, лекція, інструктаж; наочні – демонстрація, ілюстрація, презентація; практичні – індивідуальні завдання, самостійна робота, практична робота, виконання завдань.
За характером логіки пізнання використовуються такі методи: аналітичний, синтетичний, аналітико-синтетичний, індуктивний, дедуктивний, порівняльний.

За рівнем самостійної розумової діяльності використовуються методи: проблемний, частково-пошуковий, дослідницький.
11. Методи контролю

Усний контроль у вигляді індивідуального та фронтального опитування. Письмовий контроль у вигляді модульних контрольних робіт, виконання індивідуальних завдань, поточного тестування.                                  

12. Розподіл балів, які отримують студенти

	Поточне тестування та самостійна робота
	ІНДЗ
	Залік
	Сума

	Змістовий модуль 1
	Змістовий модуль 2
	
	
	

	Контрольний модуль 1
	Контрольний модуль 2
	
	
	

	Т1
	Т 2
	М.Р.
	Т1
	Т 2 
	М.Р.
	
	
	

	10
	10
	10
	10
	10
	10
	20
	20
	100


Шкала оцінювання: національна та ECTS

	За шкалою

ECTS
	За шкалою

   університету
	За національною шкалою

	
	
	Екзамен
	Залік

	A
	90 – 100

(відмінно)
	5 (відмінно)
	Зараховано

	B
	85 – 89

(дуже добре)
	4 (добре)
	

	C
	75 – 84

(добре)
	
	

	D
	70 – 74

(задовільно) 
	3 (задовільно)
	

	E
	60 – 69

(достатньо)
	
	

	FX
	35 – 59

(незадовільно – з можливістю повторного складання)
	2 (незадовільно)
	Не зараховано

	F
	1 – 34

(незадовільно – з обов’язковим повторним курсом)
	
	


13. Методичне забезпечення

1. Конспект опорних лекцій.

2. Презентації до лекцій.

3. Плани практичних занять.

4. Методичні вказівки до самостійної роботи студента

5. Методичні вказівки до виконання індивідуальної роботи студента.

6. Варіанти модульних контрольних робіт.

7. Перелік питань для контролю з кожного модуля і дисципліни в цілому.
14. Рекомендована література
Основна

1. Бебик В. Інформаційно-комунікаційний менеджмент глобального суспільства: психологія, технології, техніка паблік рилейшнз / В. Бебик. – К. : МАУП, 2005. – 404 с. 

2. Бебик В. М. Сучасна глобалістика: провідні концепції і модерна практика: навч. посібник / В.М. Бебик, С.О. Шергін, Я.О. Дегтярьова. – К. : Університет “Україна”, 2006. – 208 с. 

3. Вартанова Е. Л. Медиаэкономика зарубежных стран : учеб. пособие / Е.Л. Вартанова. – М. : Аспект Пресс, 2003. — 335 с. 

4. Іванов В.Ф. Основні теорії масової комунікації і журналістики : навч. посібник / В.Ф. Іванов. – К.: Центр Вільної Преси, 2010. – 258 с. 

5. Орлова В.В. Глобальные телесети новостей на информационном рынке / В.В. Орлова. – М.: РИП-Холдинг, 2003. – 165 с. 

6. Сіріньок-Долгарьова К.Г. Глобальний новинний дискурс: тенденції функціонування англомовних інтернет-медіа: монографія / К.Г. Сіріньок-Долгарьова. – К. : ЦВП, Запоріжжя: ЗНУ, 2012. – 183 с. 
7. Шкляр В. Мас-медіа і виклики нового століття / Володимир Шкляр. – К. : Грамота, 2003. – 54 с.

Додаткова
1. Бакулев Г.П. Массовая коммуникация: западные теории и концепции / Г.П. Бакулев. – М. : Аспект Пресс, 2005. – 176 с.  
2. Галлін Д., Манчіні П. Сучасні медіасистеми: три моделі відносин ЗМІ та політики / Д. Галлін, П. Манчіні. – К.: Наука, 2008. – 221 с. 

3. Зернецька О. Глобальний розвиток систем масової комунікації і міжнародні відносини / О. Зернецька – К.: Освіта, 1999. – 351 с. 

4. Іванов В.Ф. Міжнародна журналістика. Міжнародний піар / В.Ф. Іванов, О.С. Дудко. – К. : Освіта України, 2011. – 288 с.
5. Квіт С. Масові комунікації / С. Квіт. – К.: Києво-Могилянська академія, 2008. – 298 с. 

6. Кулик В. Дискурс українських медій: ідентичності, ідеології, владні стосунки / В. Кулик. – К.: Критика, 2010. – 221 с. 
7. Михайлов С.А. История зарубежных СМИ: Учебное пособие. – СПб.: Издательство Михайлова В.А., 2006. – 256 с.
8. Петрів Т. Інформаційні процеси в контексті глобалізації / Тарас Петрів. – К. : Грамота, 2003. – 45 с. 
9. Сапунов В.И. Зарубежные информационные агентства / В.И. Сапунов. – СПб. : Изд-во Михайлова В.А., 2006. – 384 с
10. Тоффлер Е. Третя хвиля: міжнародний футурологічний бестселер / Е. Тофлер. − К.: Всесвіт, 2000. − 475 с.
15. Інформаційні ресурси
1. www.actualidad.com
2. www.aljazeera.net
3. www.bbc.co.uk
4. www.cjes.ru 

5. www.cjr.org 

6. www.dwelle.de/ukrainian 

7. www.iile.ru 

8. www.ifj.org 

9. www.inosmi.ru 

10. www.journ.univ.kiev.ua
11. http://journalism.narod.ru/
12. http://library.cjes.ru/
13. www.mediaed.org  
14. http://www.mrc.org/
15. www.newsweek.com
16. www.telecritica.kiev.ua
