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2021 рік

1. Опис навчальної дисципліни
	1
	2
	3

	Галузь знань, спеціальність, 

освітня програма

 рівень вищої освіти 
	Нормативні показники для планування і розподілу дисципліни на змістові модулі 
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	очна (денна) форма здобуття освіти
	заочна (дистанційна)

 форма здобуття освіти

	Галузь знань

05 Соціальні та поведінкові науки
	Кількість кредитів –  3
	Вибіркова



	
	
	Цикл дисциплін вільного вибору студентів в межах університету

	Спеціальність

052 Політологія
	Загальна кількість годин – 90
	Семестр:

	Спеціалізація /

 Предметна спеціальність
	
	5-й 
	-

	
	Змістових модулів – 4
	Лекції

	Освітньо-професійні програми

«Політологія», «Міжнародна політика та політика національної безпеки»
	
	14 год.
	- 

	
	
	Семінарські 

	
	
	14 год.
	-

	Рівень вищої освіти: бакалаврський 

	Кількість поточних контрольних заходів –  8


	Самостійна робота

	
	
	32 год.
	-

	
	
	Вид підсумкового семестрового контролю: 

залік




2. Мета та завдання навчальної дисципліни

Метою викладання навчальної дисципліни «Політичний маркетинг» є дослідження специфіки політичного маркетингу та визначення його місця в системі сучасних політичних та управлінських наук.

Основними завданнями вивчення дисципліни «Політичний маркетинг» є: засвоєння концептуальних засад політичного маркетингу; ознайомлення із напрямками організації політичного маркетингу, сучасним станом функціонування політичного ринку та його складових елементів в Україні та світі; вивчення особливостей використання політичного маркетингу в державному управлінні, стратегії та тактики електорального маркетингу; освоєння засад та можливостей застосування Internet-маркетингу; дослідження специфіки політичного маркетингу у вітчизняній та зарубіжній практиці; вироблення професійного погляду на політичний маркетинг з метою подальшого використання отриманих знань на практиці.
У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен набути таких результатів навчання (знання, уміння тощо) та компетентностей:
	Заплановані робочою програмою результати навчання

та компетентності 
	Методи і контрольні заходи

	1
	2

	ІК02 здатність до системного мислення, адаптивність і комунікабельність, наполегливість у досягненні мети;
уміння оперативно відслідковувати розвиток суспільства та держави у напрямі встановлених цільових орієнтирів.

ІК06 здатність досліджувати внутрішні і зовнішні фактори впливу на діяльність державних та політичних інституцій, аналізувати та прогнозувати розвиток небезпечних для суспільства та держави ситуацій.
РН04. Мати навички професійної комунікації.

	Методи навчання: відео-, словесні, інтерактивні, проблемні, евристичні, пошукові, дослідницькі, діалогові методи навчання; аналіз практичних кейсів, метод ретроспекції, конспектування, робота з навчальною літературою, текстом.

Контрольні заходи: тести, аналітичне завдання

	ЗК02. здатність до аналізу та синтезу науково-технічної, природничо-наукової та загальнонаукової інформації.

ЗКОЗ. Здатність бути критичним і самокритичним. 

ЗК04. Здатність спілкуватися з представниками інших професійних груп різного рівня (з експертами з інших галузей знань/видів економічної діяльності). 

ЗК05. Здатність використовувати інформаційні та комунікаційні технології.
РН02. Вільно спілкуватися державною та однією з іноземних мов усно і письмово у професійній діяльності.
РН06. Знати свої права та обов’язки як члена демократичного суспільства та використовувати їх у професійній діяльності.
РН05. Вміти використовувати інформаційні та комунікаційні технології у професійній діяльності

	Методи навчання: розповідь, пояснення, метод проблемних ситуацій, навчальний диспут, аналіз практичних кейсів, метод ретроспекції, конспектування, робота з навчальною літературою, текстом.

Контрольні заходи: тести, аналітично-пошукове завдання

	СК06. Здатність аналізувати публічну політику на місцевому, національному, європейському та глобальному рівні. 

СК07. Здатність застосовувати теорії та методи прикладної політології, політичних комунікацій, спеціальних політологічних дисциплін у професійній діяльності. 
РНОЗ. Вміти критично мислити у сфері професійної діяльності.


	Методи навчання: застосовуються технології: інформаційні, E-learning, дистанційного навчання, проблемного навчання, навчання за технологіями case-study, дискусій і багатосторонніх дебатів, проектного навчання.
Контрольні заходи: тести, практичне творче завдання


Міждисциплінарні зв’язки
У концептуальному, інформаційному і логічному плані даний курс тісно пов’язаний з іншими дисциплінами блоку політологічних, соціологічних та управлінських наук: «Політичним іміджмейкінгом», «Політичним менеджментом», «Політичною рекламою», «Соціологією», «Психологією», «Політичною психологією», «Історією», «Адміністративним управлінням», «Політичними технологіями», «PR». 

3. Програма навчальної дисципліни

Змістовий модуль 1. Теоретичні основи політичного маркетингу.

Концептуальні засади політичного маркетингу. Предмет політичного маркетингу. Предметом політичного маркетингу виступає не лише виборчий процес, але інше розмаїття системи політичних комунікацій, пов’язаних зі створенням політичного попиту та пропозиції, їх задоволенням та формуванням ринку політичних послуг. 

Політична соціологія, як теоретична основа політичного маркетингу. Складові політичного маркетингу та місце соціології та соціологічних досліджень в системі побудови та реалізації концепцій політичного маркетингу.

Етапи становлення та сучасні концепції політичного маркетингу. «Політична соціологія» П. Бурдье. Етапи розвитку політичного маркетингу. Сучасний стан та проблеми даного наукового напрямку. Проблематика теоретичних засад політичного маркетингу. Політологічні основи політичного маркетингу. Управлінські засади політичного маркетингу. Сучасні концепції політичного маркетингу. Співвідношення різних дисциплін та наукових напрямків у політичному маркетингові.

Проблеми, досліджувані політичним маркетингом. Специфіка політичного управління та політичний менеджмент сучасності. Взаємозв’язок політичного маркетингу та менеджменту. Особливості формування обох наукових напрямків. Спільні риси та особливості політичного маркетингу та політичного менеджменту. Перспективи та напрямки розвитку даних наук. Політичний маркетинг та менеджмент в науковому обігу сучасної України. Основні об'єкти дослідження політичного маркетингу: держава, влада і владні відношення.
Особливості функціонування політичного маркетингу.
Сутність політичного маркетингу. Сучасні парадигми політичного маркетингу. Актуалізація проблеми політики як об'єкта теоретичного й емпіричного аналізу в умовах реформування українського суспільства і держави.

Специфіка функціонування політичного маркетингу. Політика і маркетинг: проблема взаємодії. Політичний маркетинг в системі соціально-гуманітарних наук. Політичний маркетинг як наукова і навчальна дисципліна. Школа суспільного вибору. Постулати та гіпотези Суспільного вибору.  Політичний ринок. Теоретичні засади та особливості визначення терміну «політичний ринок». Складові елементи та структура сучасного політичного ринку. Політико-ринкові відносити та способи їх здійснення. «Політичний ринок» та «політичний товар». Етапи політичного маркетингу. Політичний маркетинг-mix. Взаємозв’язок політичного маркетингу та виборчих технологій.
Виборець як споживач політичного продукту. «Громадянин-споживач» versus «покупець-споживач». «Людина маркетингова» як модель виборця. Раціональність, що оптимізує. Людина маркетингова versus раціональність людини економічної. Раціональний вибір як продукт маркетингових технологій. Маркетингова людина і максимізація прибутку. Голосування: звична поведінка versus раціональний вибір.

Політичний ринок і його сегментація. Політичний «товар» і його позиціювання. Споживачі політичного «товару» та їхня мотивація. Політична реклама та PR. Завдання політичного маркетингу. Побудова ринкової моделі політичних процесів. Вивчення закономірностей політичного життя та управління.

Види політичного маркетингу. Державний політичний маркетинг. Партійно-політичний маркетинг. Міжнародний політичний маркетинг. Виборчий маркетинг. Їх співвідношення та особливості практичної реалізації. Межі політичного маркетингу. 

Змістовий модуль 2. Електоральний маркетинг.
Політичні маркетингові дослідження.

ПМІС і політичні маркетингові дослідження.
Інформація та її збір в системі дослідження політичного ринку. Види інформації, що використовується в політичному маркетингу. Типи політичних маркетингових досліджень. Види електоральних досліджень. Технології проведення політичних маркетингових досліджень. Методи збору первинної інформації в політичних маркетингових дослідженнях.

Соціологічні методи в практиці політичного маркетингу. Соціологічні методи в політичній науці та практиці: місце та спосіб застосування. Соціологічне забезпечення виборчих кампаній. Методологія політичних досліджень. Соціологічні методи дослідження: межа компетенції та застосування.

Різновиди та особливості політичних маркетингових досліджень в системі політичного маркетингу. Політична інформація у політичних дослідженнях. Методологія політико-маркетингових досліджень. Спільні риси та відмінності маркетингових та політичних досліджень.

Технології та методи проведення політичних маркетингових досліджень. Політичний аналіз. Аналітичні методи в політичному маркетингові. Загальносоціологічні методи та методики проведення досліджень з політичної проблематики. Інструменті досліджень в сучасному політичному маркетингові. 

Політичні дослідження. Категорія «політичне життя». Утримування політичного життя як відбиток складних, суперечливих і динамічних змін світу політики. Умови, джерела, передумови, ресурси політичного життя. Особливості дослідження політичного ринку України. 
Електоральний маркетинг.

Маркетинг виборів. Причини розвиненості маркетингу виборів. Сутність та мотивація електоральної поведінки споживачів політичного товару. Способи формування електоральної установки. Моделі електоральної поведінки. 

Виборчі кампанії: основні поняття та специфіка проведення. Поняття, рівні, стадії та методи електорального маркетингу. Вибір політичного лідера та його імідж. Формування іміджу кандидата, цілі, методи та специфіка. Структура іміджу партії або лідера.

Вивчення перевиборчої ситуації. Сегментація в сфері політичного ринку. Сутність ідентифікації та стратегічного позиціювання. Роль маркетингових досліджень у виборчих кампаніях. Фінансування політичного ринку.

Змістовий модуль 3. Політичні маркетингові кампанії.
Політико-інженерна діяльність.

Мікро- і макросередовище політичного маркетингу. Зміст на головні напрямки організації політичного маркетингу. Виборчі технології та їх місце в політичному маркетингові. Ринкові відносини в політичні сфері. Політичне прогнозування та інженерія. Особливості сучасного стану дослідження політичного маркетингу та погляди на його складові.

Виборчі технології та політичний маркетинг. Виборчі технології, як головна складова політичного маркетингу. «Продаж» політичного лідера: специфіка маркетингового забезпечення. Виборчі технології: їх маркетингове забезпечення та підтримка. 

Політична реклама. Визначення та концепція політичної реклами. Місце політичної реклами у системі політичного маркетингу. Специфіка розробки та реалізації рекламних заходів в системі політичного життя. Види та форми політичної реклами. Перспективи розвитку та вдосконалення політико-рекламних прийомів.

Політична та соціальна інженерія. Політичне прогнозування. Практична реалізація політико-маркетингових надбань. Політична інженерія: теоретичні основи та практична складова. Політичне прогнозування в системі політичного маркетингу. Соціологічні, маркетингові політологічні складові в системі політичного маркетингу сучасності. Перспективи вдосконалення системи політичного маркетингу. 

Проблеми управління політичним маркетингом.

Основні напрямки реалізації маркетингових заходів. Організація виборчої інженерії. Загальний зміст політико-інженерної діяльності. Структура політико-інженерної діяльності. Сутність, призначення, специфіка використання технологічного підходу в політико-інженерній діяльності. Загальна технологічна схема організації виборчої кампанії. Аналіз соціально-політичної ситуації та проведення діагностичних досліджень. Розробка стратегії виборчої кампанії. Аналіз ресурсів виборчої кампанії.

Загальна технологічна схема організації виборчої кампанії.
Політичний маркетинг, як основа сучасних виборчих технологій. Виборчий маркетинг. Політичні технології: види та особливості застосування. Виборчі технології сучасності: поняття та особливості. Взаємозв’язок політичного маркетингу та виборчих технологій.

Маркетинг виборів та маркетинг влади. Влада та її місце в політичній науці та практиці. Легітимність влади. Способи забезпечення легітимності. Вибори та влада. Маркетинг виборчої кампанії та політична реклама. Маркетинг влади в сучасних умовах. Особливості здійснення маркетингового забезпечення владної діяльності. Маркетинг влади в Україні: сучасний стан та перспективи.

Політична діяльність: поняття, типологія і стилі політичної діяльності. Поняття «політична діяльність». Типологія політичної діяльності. Стилі здійснення політичної діяльності. Форми політичної участі. Політична діяльність та політичний маркетинг.

Політичні технології та політичний маркетинг: інструменти владарювання сучасності. Способи використання інструментів політичного маркетингу в політичних технологіях. Співвідношення понять політичні технології та політичний маркетинг. Перспективи розвитку політичного маркетингу.

Змістовий модуль 4. Практика політичного маркетингу.
Політичний маркетинг в практиці державного управління.
Технології реалізації політичної влади.  Поняття політичної влади. Ресурси та види влади. Природа владарювання. Особливості здійснення владарювання. Місце та рол політичного маркетингу у системі владних відносин. 

Державне управління та політичний маркетинг. Специфіка використання методів політичного маркетингу в системі державного управління. Види політичного маркетингу в системі державного управління. Комунікація та маркетинг в державному управлінні. Особливості використання ідей маркетингу територій та стратегії соціального маркетингу в державному управлінні.

Політичний маркетинг в органах державної влади. Політичний PR в органах державного управління та місцевого самоврядування. Політичні технології в системі державного управління. Політична корупція. Лобізм. 

Трансформація сучасного політичного маркетингу в органах державного управління. Державне регулювання ринку політичного маркетингу. Правові засади маркетингової діяльності в системі органів державного управління України. Напрямки реформування системи органів державного управління та вплив на цей процес політичних технологій та політичного маркетингу.
Політичний  маркетинг в зарубіжній та вітчизняній електоральній практиці.

Маркетингова еволюція виборчих кампаній. Формули голосувальної поведінки. Державне регулювання політичного ринку. Український досвід проведення виборчих кампаній. Загальна характеристика партій та блоків, які брали участь у виборах. Характеристика головних виборчих технологій, які були використані кандидатами під час виборів. Особливості побудови та подання іміджу партій, виборчих блоків та їх лідерів. Телебачення та ЗМІ в виборчих кампаніях. Особливості використання виборчих технологій на виборах Президента України 2004 року. Використання «брудних» технологій в процесі передвиборчої агітації. Аналіз результатів та наслідків виборів. Опитування exit poll та їх роль у виборчих кампаніях. 

Національні особливості політичного та виборчого маркетингу. Теоретичні засади формування та розвитку політичного та виборчого маркетингу в Україні. Специфіка виборчих технологій та методів їх застосування. Мотиваційний аспект у виборчому маркетингу. Ментальні особливості поведінки виборців. Перспективи виборчого маркетингу в сучасній Україні.

4. Структура навчальної дисципліни
	Змістовий модуль
	Усього

годин
	Аудиторні (контактні) години
	Самостійна робота, год
	Система накопичення балів

	
	
	Усього

годин
	Лекційні 

заняття, год
	Семінарські заняття, год
	
	Теор.

зав-ня,

 к-ть балів
	Практ.

зав-ня,

к-ть балів
	Усього балів

	
	
	
	о/дф.
	з/дист

ф.
	о/д ф.
	з/дист

ф.
	о/д ф.
	з/дист

ф.
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12

	1
	15
	4
	4
	-
	4
	-
	7
	-
	10
	5
	15

	2
	15
	4
	4
	-
	4
	-
	7
	-
	10
	5
	15

	3
	15
	4
	4
	-
	2
	-
	9
	
	5
	10
	15

	4
	15
	2
	2
	-
	4
	-
	9
	-
	10
	5
	15

	Усього за змістові модулі
	60
	28
	14
	
	14
	
	32
	
	35
	25
	60

	Підсумковий семестровий контроль

залік
	30
	
	
	
	
	
	30
	
	10
	30
	40

	Загалом
	
90
82
	62
	
	100


5. Теми лекційних занять
	№ змістового 
модуля
	Назва теми
	Кількість
годин

	
	
	о/д
ф.
	з/дист
ф.

	1
	2
	3
	4

	1
	Концептуальні засади політичного маркетингу.
	2
	-

	1
	Особливості функціонування політичного маркетингу.
	2
	-

	2
	Політичні маркетингові дослідження.
	2
	-

	2
	Електоральний маркетинг.
	2
	-

	3
	Політико-інженерна діяльність.
	2
	-

	3
	Проблеми управління політичним маркетингом.
	2
	-

	4
	Політичний маркетинг в практиці державного управління.
	2
	-

	Разом
	14
	-


6. Теми семінарських занять 

	№ змістового 

модуля
	Назва теми
	Кількість

годин

	
	
	о/д

ф.
	з/дист

ф.

	1
	2
	3
	4

	1
	Концептуальні засади політичного маркетингу.
	2
	-

	1
	Особливості функціонування політичного маркетингу.
	2
	-

	2
	Політичні маркетингові дослідження.
	2
	-

	2
	Електоральний маркетинг.
	2
	-

	3
	Загальна технологічна схема організації виборчої кампанії.
	2
	

	4
	Політичний маркетинг у практиці державного управління.
	2
	-

	4
	Політичний маркетинг у зарубіжній та вітчизняній електоральній практиці.
	2
	-

	Разом
	14
	-


7. Види і зміст поточних контрольних заходів

	№ змістового модуля
	Вид поточного контрольного заходу
	Зміст поточного контрольного заходу
	Критерії оцінювання
	Усього балів

	1
	2
	3
	4
	5

	1
	Теоретичне завдання –

семінарське заняття №1, 2
	Питання для підготовки: практичне завдання №1
	1 питання максимум 4 балів
	8

	
	Практичне завдання –

Аналітичне завдання 
	Проаналізуйте стратегію просування конкретної політичної сили (за вибором студента), користуючись однією з моделей політичного маркетингmix (4P, 7P, 4С).
	6 балів – повна змістовна робота, оперування багатьма теоретичними поняттями, висока аргументованість відповіді, переконливе демонстрування власної авторської позиції, наведення прикладів з політичної практики; 
5-4 балів – авторська позиція заявлена, але повністю не обґрунтована, викладення матеріалу засноване на знанні джерел, але без аналітичної позиції; 
3-2 бали – поверхневий виклад матеріалу, слабке знання теоретичних джерел, відсутність оперування категоріальним апаратом з курсу; 
1 бал – короткий поверхневий виклад матеріалу, нечіткі та помилкові визначення понять.
	6

	Усього за ЗМ 1
контр.
заходів
	2
	
	
	14

	2
	Теоретичне завдання –

семінарське заняття №3, 4
	Питання для підготовки: практичне завдання №2 
	1 питання максимум 4 балів
	8

	
	Практичне завдання –

Аналітично-творче завдання 
	Охарактеризуйте специфіку фінансування політичного ринку в Україні. Оцініть прозорість цього процесу. Запропонуйте шляхи та механізми оптимізації фінансування виборчого процесу та партій в Україні.
	6 балів – повна змістовна робота, оперування багатьма теоретичними поняттями, висока аргументованість відповіді, переконливе демонстрування власної авторської позиції, наведення прикладів з політичної практики; 
5-4 балів – авторська позиція заявлена, але повністю не обґрунтована, викладення матеріалу засноване на знанні джерел, але без аналітичної позиції; 
3-2 бали – поверхневий виклад матеріалу, слабке знання теоретичних джерел, відсутність оперування категоріальним апаратом з курсу; 
1 бал – короткий поверхневий виклад матеріалу, нечіткі та помилкові визначення понять.
	6

	Усього за ЗМ 2
контр.
заходів
	2
	
	
	14

	3
	Теоретичне завдання –

семінарське заняття №5
	Питання для підготовки: практичне завдання №3
	1 питання максимум 4 балів
	4

	
	Практичне завдання –

Практичне аналітичне завдання 
	Окресліть можливості використання політичних маркетингових технологій у державному управлінні (на прикладі конкретної державної структури за вашим вибором). Проаналізуйте сучасну маркетингову стратегію обраної структури. Надайте рекомендації стосовно корегування планування й реалізації маркетингових заходів. Запропонуйте власну маркетингову кампанію для даної організації.
	8-7 балів – повна змістовна робота, оперування багатьма теоретичними поняттями, висока аргументованість відповіді, переконливе демонстрування власної авторської позиції, наведення прикладів з політичної практики, ілюстрування; 
6-5 балів – авторська позиція заявлена, але повністю не обґрунтована, викладення матеріалу засноване на знанні джерел, але без аналітичної позиції; 
4-3 бали – поверхневий виклад матеріалу, слабке знання теоретичних джерел, відсутність оперування категоріальним апаратом з курсу; 
2-1 бали – короткий поверхневий виклад матеріалу, нечіткі та помилкові рекомендації.
	8

	Усього за ЗМ 3
контр.
заходів
	2
	
	
	12

	4
	Теоретичне завдання –

семінарське заняття №6, 7
	Питання для підготовки: питання тесту розміщено у Moodle
	1 питання максимум 4 балів
	8

	
	Практичне завдання –

Практичне аналітичне завдання № 5
	1. Використовуючи теоретичні знання, набуті в процесі вивчення маркетингу територій та формування територіального бренду, проаналізуйте створення бренду території (регіону, області, міста, країни) за вашим вибором. Визначте слабкі та сильні сторони наявного територіального бренду та запропонуйте маркетинговий план просування даної території. Окресліть етапи та технології, які ви б застосували для цього.

2. Визначте місце маркетингових стратегій в діяльності сучасних органів місцевого самоврядування. Наведіть приклади використання маркетингових технологій у державному управлінні. Складіть політичну маркетингову стратегію із просування ідеї/реформи/рішення, розробленого на рівні органу/структури державної влади (за вибором студента).
	6 балів – повна змістовна робота, оперування багатьма теоретичними поняттями, висока аргументованість відповіді, переконливе демонстрування власної авторської позиції, наведення прикладів з політичної практики; 

5-4 балів – авторська позиція заявлена, але повністю не обґрунтована, викладення матеріалу засноване на знанні джерел, але без аналітичної позиції; 
3-2 бали – поверхневий виклад матеріалу, слабке знання теоретичних джерел, відсутність оперування категоріальним апаратом з курсу; 
1 бал – короткий поверхневий виклад матеріалу, нечіткі та помилкові визначення понять.
	12

	Усього за ЗМ 4
контр.
заходів
	2
	
	
	20

	Усього за змістові модулі контр.
заходів
	8
	
	
	60


8.    Підсумковий семестровий контроль

	Форма 
	Види підсумкових контрольних заходів
	Зміст підсумкового контрольного заходу
	Критерії оцінювання
	Усього балів

	1
	2
	3
	4
	5

	Залік
	Теоретичне завдання – тести


	Питання для підготовки: питання тесту розміщено у Moodle
	1 бал за кожну правильну відповідь
	10

	
	Практичне завдання:

Аналітичне завдання
	Визначте всі можливі цільові аудиторії політичного товару та дайте їх основні характеристики. Запропонуйте найбільш відповідні канали комунікативного впливу для кожної з цільових груп.
	15-13 – робота повністю розкриває тему, логічно структурована, оперування багатьма теоретичними поняттями, висока аргументованість відповіді, переконливе демонстрування власної авторської позиції, наведення прикладів з політичної практики; 
12-10 – положення та висновки есе недостатньо аргументовані, але робота достатньо логічна

9-7 – недостатньо чітка структура, аргументація положень має незавершений характер, розмита конкретика
6-4 - відсутня чітка структура, слабка аргументація положень
3-1 – робота фрагментарна, відсутня логіка та структура
	15

	
	Практичне завдання:

Аналітичне пошукове завдання
	Проаналізуйте політичні програми партій на предмет їхньої відповідності базовим потребам електорату. Визначте ступінь задоволення цих потреб. 
	15-13 – робота повністю розкриває тему, логічно структурована, оперування багатьма теоретичними поняттями, висока аргументованість відповіді, переконливе демонстрування власної авторської позиції, наведення прикладів з політичної практики; 
12-10 – положення та висновки есе недостатньо аргументовані, але робота достатньо логічна

9-7 – недостатньо чітка структура, аргументація положень має незавершений характер, розмита конкретика

6-4 - відсутня чітка структура, слабка аргументація положень
3-1 – робота фрагментарна, відсутня логіка та структура, робота містить лише пару окремих тез 
	15

	Усього за підсумковий  семестровий контроль
	
	40


Шкала оцінювання: національна та ECTS

	За шкалою

ECTS
	За шкалою

   університету
	За національною шкалою

	
	
	Екзамен
	Залік

	A
	90 – 100

(відмінно)
	5 (відмінно)
	Зараховано

	B
	85 – 89

(дуже добре)
	4 (добре)
	

	C
	75 – 84

(добре)
	
	

	D
	70 – 74

(задовільно) 
	3 (задовільно)
	

	E
	60 – 69

(достатньо)
	
	

	FX
	35 – 59

(незадовільно – з можливістю повторного складання)
	2 (незадовільно)
	Не зараховано

	F
	1 – 34

(незадовільно – з обов’язковим повторним курсом)
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