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2021 рік


1. Опис навчальної дисципліни

	Галузь знань, спеціальність,
освітня програма
рівень вищої освіти
	Нормативні показники для планування і розподілу дисципліни на змістові модулі
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	очна (денна) форма здобуття освіти
	заочна (дистанційна)
форма здобуття освіти

	Галузь знань
06 «Журналістика»
	Кількість кредитів – 5
	вибірковий компонент ОПП

	
	
	Цикл дисциплін ППН

	Спеціальність
061 «Журналістика»
	Загальна кількість годин –
150
	Семестр:

	
	
	5-й
	5-й

	Освітньо-професійна програма
Журналістика; Реклама та зв’язки з громадськістю; Редакторсько-видавнича діяльність і медіамоделювання

	Змістових модулів – 8
	Лекції

	
	
	14 год.
	6 год.

	
	
	Практичні

	
	
	28 год.
	8

	Рівень вищої освіти:
бакалаврський
	Кількість поточних контрольних заходів – 16
	Самостійна робота

	
	
	108 год.
	136 год.

	
	
	Вид підсумкового
семестрового контролю:
залік



2. Мета та завдання навчальної дисципліни
Метою викладання навчальної дисципліни «Медіакультура» є дати майбутнім фахівцям систематизоване й емпірично аргументоване уявлення про теоретичні засади, сутність і специфіку медіакультури, знання із загальної теорії постсучасності та концепції медіакультури, які можуть бути застосовані для розуміння та аналізу форм актуальної культури, для рефлексії про власний досвід, пов’язаний зі споживанням, творчою інтерпретацією, переосмисленням/переструктуруванням медіапродукту; ознайомлення з основними чинниками культури медіадискурсу, зокрема з тими чинниками, що впливають на розуміння того, що ЗМК не лише відображають реальність, що існує незалежно від них, але й творять ту реальність (смисли, картину світу), яку сприймає їхня аудиторія, зокрема «тексти», «контексти» культурно- комунікаційної площини спільноти.
Основними завданнями вивчення дисципліни «Медіакультура» є: аналіз різних рівнів актуалізації понять «медійний дискурс» та «культура»; ознайомлення з технологіями дистрибуції ідей, смислів: від публічних музеїв до постів у соціальних мережах; розуміння геокультури в медіапросторі як стратегеми національного іміджетворення; з’ясування феноменів наслідування, спадковості, демонстрації та повторення як детермінантів медіакультури: відображення в медіа; вироблення навичок розпізнавання маніпулятивної медіаінформації, конструктивних та деструктивних наративів; визначення сутності медіакомпетентності; навчання вирізняти фейкову інформацію; формування критичного мислення у студентів; усвідомлення медіакультури як складника інформаційної безпеки; вивчення особливостей дизайн-мислення для застосування в медіа.
У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен 
знати: 
· зміст основних понять у сфері медіакультури;
· основні принципи формування медіакультури;
· зміст та специфіку формування наративів у медіасфері;
· принципи маніпулювання свідомістю споживачів інформації;
· зміст категорій «універсальні, національні міфи, стереотипи, архетипи» у медіапроявах;
· основні характеристики дизайн-мислення в медіа.
вміти: 
· аналізувати стратегічні наративи та гранд-наративи у текстах ЗМІ та ЗМК; 
· аналізувати медійні матеріали на предмет їх правдивості та об’єктивності;
· розпізнавати та використовувати технології дистрибуції ідей, смислів: від публічних музеїв до постів у соціальних мережах;
· виявляти феномени наслідування, спадковості, демонстрації та повторення як детермінанти медіакультури;
· користуватися знанням про голлівудські мегаміфи, національні архетипні матриці в медіа як інструментом культурних змін в соціальних питаннях;
· використовувати особливості дизайн-мислення в медіа.

	Заплановані робочою програмою результати навчання та компетентності
	Методи і контрольні заходи

	Програмні компетентності:
Загальні компетентності
ЗК4 Здатність опановувати знання й розуміти предметну сферу та професійну діяльність.
ЗК6. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел. 
ЗК7. Навички використання інформаційних і комунікаційних технологій.
ЗК11. Здатність працювати в команді. 
ЗК12. Здатність до міжособистісної взаємодії.
ЗК15. Здатність цінувати й поважати різноманітність і мультикультурність.
Фахові компетентності:
ФК1. Здатність застосовувати знання зі сфери соціальних комунікацій до своєї професійної діяльності;
ФК4. Здатність формувати інформаційний контент;
ФК6. Здатність організовувати і контролювати командну професійну діяльність;
ФК13. Здатність здійснювати комунікаційну діяльність з учасниками мас-медійного ринку
	Методи:
Словесні методи (робота з навчальними матеріалами).
Практичні методи (практичні кейси).
Логічні методи (індуктивні, дедуктивні).
Метод формування пізнавального інтересу (навчальна дискусія).

	Програмні результати навчання
РН3н5. Концептуальні знання, набуті в процесі навчання та професійної діяльності, зокрема знання сучасних досягнень в галузі
журналістикознавства.
РН5. Узагальнювати, аналізувати і синтезувати інформацію в діяльності, пов’язаній із її пошуком, накопиченням, зберіганням та використанням
РНУ1. Уміння володіти методами спостереження, ідентифікації, класифікації та аналізу предмета діяльності. 
РНУ2. Уміння застосовувати основні методи журналістської діяльності при підготовці матеріалів для ЗМІ.
РНЗЗ5. Здатність використовувати новітні технології для створення якісного контенту.
РНК5. Донесення до фахівців і нефахівців інформації, ідей, проблем, рішень та власного досвіду в галузі професійної діяльності. 
РНК6. Здатність ефективно формувати комунікаційну стратегію.
РНАіВ3. Здатність діяти соціально відповідально та свідомо.
	Методи контролю і самоконтролю (усний, письмовий).
Самостійно-пошукові методи (індивідуальна робота).
Контрольні заходи: захист лабораторних завдань; індивідуальне практичне завдання; залік.


Міждисциплінарні зв’язки.
Вибірковий компонент освітньо-професійної програми – навчальна дисципліна «Медіакультура» є складовою циклу професійної підготовки фахівців освітнього ступеня «Бакалавр», є певною базою для вивчення таких спеціальних дисциплін, як «Мас-медіа та міжкультурні комунікації», «Медіатехнології формування соціального простору», «Стратегії і тактики пропаганди», «Інформаційні війни».

	3. Програма навчальної дисципліни

Змістовий модуль 1. Медіакультура: основні поняття, системні цінності, запити аудиторії
Структура та зміст медіакультури. Об’єкт і предмет медіакультури. Медіакультура як показник сприймання інформації соціумом і особистістю. Системні цінності. Карта емпатії цільової аудиторії. 
Змістовий модуль 2. Стратегічні наративи та гранд-наративи в текстах ЗМІ та ЗМК
Глосарій до теми. Виявлення наративів через аналіз даних. Аналіз ключових наративів у медіапросторі. Формування національної медіасфери, креатосфери, семіосфери. Свобода та рух смислів у соціокомунікаційному просторі.
Змістовий модуль 3. Феномени наслідування, спадковості, демонстрації та повторення як детермінанти медіакультури: відображення в медіа 
Медіакритика як галузь гуманітарного знання, що відстежує етапи еволюції, приклади спадковості культурного розвитку: жанри, види. Світовий досвід. Український досвід. Меморіальна культурологія (соціологічна та історична концепції пам’яті): медіа як посередник.
Змістовий модуль 4. Технології дистрибуції ідей, смислів: від публічних музеїв до постів у соціальних мережах
«Вірусність» ідей, міфів у ЗМК. Комунікаційні стратегії. Спецпроєкти. 
Змістовий модуль 5. Медійний фактор сучасної культурної геополітики
Національний культурний гранд-наратив в українському медіапросторі як смисловий базис для системи координат сучасної культурної традиції. Геокультура в медіапросторі як стратегема національного іміджетворення: моніторинг в українському кіно національної топоніміки, геральдики, символіки, мовного питання, музичного супроводу тощо. Аналіз реституції культурних цінностей у проєктах публічних інтелектуалів, медійників.
Змістовий модуль 6. Фейк як один з механiзмiв iнформацiйної манiпуляцiї. Верифікація та фактчекінг
Сутність поняття. Фото-, аудіофейки. Фейки на ТБ. Способи фейкотворення. Інструменти перевірки інформації. Фактчекінг. Аналіз «топових» фейків.
Змістовий модуль 7. Медіакультура в контексті інформаційної безпеки
Сутність понять «інформаційна війна», «смислова війна». Відмінності цих понять. Концепції дефініцій «інформаційна безпека», «інформаційна політика». Смислові інтервенції. Інформаційна культура. Кіберкультура. Комунікаційна ефективність: досвід світового українства.
Змістовий модуль 8. Медіакультура: шляхи формування
Тема. Комунікація громадських ініціатив
Партнерство заради суспільної комунікації. Громадські інформаційні кампанії. Організація внутрішніх комунікацій. Планування комунікаційної команди. 
Тема. Місія публічних інтелектуалів у медійному просторі (ХХ–ХХІ ст.)
Формування картини світу наративами публічних інтелектуалів. ЗМІ як сфера інституційної публічності інтелектуальної діяльності письменників, публіцистів, митців, філософів. Український і світовий публічні інтелектуальні дискурси: Володимир Єрмоленко, Оксана Забужко, Сергій Грабовський, Сергій Жадан, Жан Бодрійяр, Єжи Ґедройць та ін.
Тема. Медіатворчість як один із способів формування медіакультури
Медіатворчість як форма самовираження особистості, спрямована на створення технічних, інформаційних, комунікаційних медіапродуктів. Сучасне мистецтво, література, субкультура, кліп-культура, контркультура молоді, муралізм у контексті медіаосвіти. Медіакультура та медіамистецтво..
Тема. Тренінгові практики у формуванні медіакультури
Інтерактивні майстер-класи «Червона шапочка», «М'ясо кенгуру». Вправи «Упаковка інформаційного продукту», «Білий шум». Урахування результатів неформальної освіти.
Платформи для підвищення медіаграмотності аудиторії: 1. Сайти: FAKE OFF (сайт журналістських розслідувань), Stopfake.org (сайт для перевірки фактів), Академія української преси (бібліотека з медіаосвіти (презентації, посібники, програми, уроки, електронні ресурси, відеолекції)); Детектор медіа (watchdog (вартовий) українських ЗМІ),  Інститут масової інформації (моніторинг джинси (звіти)), MediaSapiens (підвищення медіаграмотності аудиторії); Медіакритика (наукові та науково-популярні статті з проблем масової комунікації та мас-медій), Медіаосвіта і медіаграмотність (портал створено на базі он-лайн бібліотеки з медіаосвіти Міжнародного благодійного фонду «Академія української преси»), Медіапсихологія і медіаосвіта (лабораторія МК та медіаосвіти нації України), проект «Про Інтернет», Телекритика (критика та аналітика телепродукту).
2. Навчальні ігри, інтерактивні журнали: Медіазнайко, MediaGuide.
3. Онлайн-курси «Prometheus»: «Медіаграмотність для освітян», «Освітні інструменти критичного мислення», «Медіаграмотність: практичні навички», «Критичне мислення для освітян», «Основи інформаційної безпеки».

4. Структура навчальної дисципліни

	Змістовий модуль
	Усього
годин
	Аудиторні (контактні) години
	Самостійна робота, год
	Система накопичення балів

	
	
	Усього
Годин
	Лекційні заняття, год
	Практичні заняття, год
	
	Теор.
зав-ня,
к-ть балів
	Практ.
зав-ня,
к-ть балів
	Усього
балів

	
	
	
	о/д
ф.
	з/дист
ф.
	о/д
ф.
	з/дист
ф.
	о/д
ф.
	з/дист
ф.
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12

	1
	15
	6
	2
	2
	4
	2
	9
	11
	4
	4
	8

	2
	15
	4
	2
	2
	2
	2
	11
	11
	4
	4
	8

	3
	15
	4
	2
	2
	2
	2
	11
	11
	4
	4
	8

	4
	15
	4
	2
	
	2
	2
	11
	13
	4
	4
	8

	5
	15
	4
	2
	
	2
	
	11
	15
	3
	3
	6

	6
	15
	2
	
	
	2
	
	13
	15
	3
	3
	6

	7
	15
	6
	4
	
	2
	
	9
	15
	3
	3
	6

	8
	15
	12
	
	
	12
	
	3
	15
	5
	5
	10

	Усього за змістові модулі
	120
	42
	14
	6
	28
	8
	78
	106
	30
	30
	60

	Підсумковий семестровий контроль
залік
	30
	
	
	
	
	
	30
	30
	
	
	40

	Загалом
	150
	100



5. Теми лекційних занять

	№
змістового
модуля
	Назва теми
	Кількість
годин

	
	
	о/д ф.
	з/д ф.

	1
	Медіакультура: основні поняття, системні цінності, запити аудиторії
	2
	2

	2
	Стратегічні наративи та гранд-наративи в текстах ЗМІ та ЗМК
	2
	2

	3
	Феномени наслідування, спадковості, демонстрації та повторення як детермінанти медіакультури: відображення в медіа
	2
	2

	4
	Технології дистрибуції ідей, смислів: від публічних музеїв до постів у соціальних мережах
	2
	

	5
	Медійний фактор сучасної культурної геополітики
	2
	

	6
	Фейк як один з механiзмiв iнформацiйної манiпуляцiї. Верифікація та фактчекінг
	-
	-

	7
	Медіакультура в контексті інформаційної безпеки
	4
	-

	8
	Комунікація громадських ініціатив.
Місія публічних інтелектуалів у медійному просторі (ХХ–ХХІ ст.). Медіатворчість як один із способів формування медіакультури. Тренінгові практики у формуванні медіакультури. 
	-
	-

	Разом
	14
	6



6. Теми практичних занять

	№
змістового
модуля
	Назва теми
	Кількість
годин

	
	
	о/д ф.
	з/д ф.

	1
	Медіакультура: основні поняття, системні цінності, запити аудиторії
	4
	2

	2
	Стратегічні наративи та гранд-наративи в текстах ЗМІ та ЗМК
	2
	2

	3
	Феномени наслідування, спадковості, демонстрації та повторення як детермінанти медіакультури: відображення в медіа
	2
	2

	4
	Технології дистрибуції ідей, смислів: від публічних музеїв до постів у соціальних мережах
	2
	2

	5
	Медійний фактор сучасної культурної геополітики
	2
	

	6
	Фейк як один з механiзмiв iнформацiйної манiпуляцiї. Верифікація та фактчекінг
	2
	-

	7
	Медіакультура в контексті інформаційної безпеки
	2
	-

	8
	Комунікація громадських ініціатив.
Місія публічних інтелектуалів у медійному просторі (ХХ–ХХІ ст.). Медіатворчість як один із способів формування медіакультури. Тренінгові практики у формуванні медіакультури. 
	12
	-

	Разом
	28
	8



6. Види і зміст поточних контрольних заходів

	№
змістового
модуля
	Вид поточного
контрольного заходу
	Зміст поточного
контрольного заходу
	Критерії
Оцінювання
	Усього
балів

	1
	2
	3
	4
	5

	1
	Тест 1 за теоретичними питаннями ЗМ 1
в системі Мудл
	Навчальний матеріал  за ЗМ 1 

	Кількість питань – 5, кожна правильна відповідь оцінюється в 1 бал.
	4

	
	Усне опитування та практичне завдання
	Усне опитування за планом: 
План 1. Медіакультура: основні поняття, системні цінності, запити аудиторії
1. Структура та зміст медіакультури. 
2. Об’єкт і предмет медіакультури.
3. Медіакультура як показник сприймання інформації соціумом і особистістю.
4. Системні цінності. Карта емпатії цільової аудиторії. 
Практичні завдання: опрацювати кейс «Мої цінності», створити команди відповідно до спільних цінностей,  заповнити карту емпатії цільової аудиторії
	Відповіді на усні запитання та виконання практичного завдання – 5 б.
	4

	Усього за ЗМ 1
контр.
заходів
	2
	
	
	8

	2

	Тест 2 за теоретичними питаннями ЗМ 2
в системі Мудл
	Навчальний матеріал  за ЗМ 2 

	Кількість питань – 5, кожна правильна відповідь оцінюється в 1 бал.
	4

	
	Усне опитування та практичне завдання
	Усне опитування за планом: 
Стратегічні наративи та гранд-наративи в текстах ЗМІ та ЗМК
1. Глосарій до теми. 
2. Виявлення наративів через аналіз даних. 
3. Аналіз ключових наративів у медіапросторі. 
4. Формування національної медіасфери, креатосфери, семіосфери. 
5. Свобода та рух смислів у соціокомунікаційному просторі.
Практичні завдання: Підготувати інформаційні повідомлення для обговорення в рамках формату круглого столу на тему «Наративи в українських ЗМІ та ЗМК як стратегічні наративи розвитку України» (включаючи розгляд як конструктивних наративів, так і деструктивних) (за прикладом: Ре-візія історії. Російська історична пропаганда та Україна. Київ : К.І.С., 2019. 99 с. URL: https://www.civic-synergy.org.ua/wp-content/uploads/2018/04/Re-viziya-istoriyi_rosijska-istorychna-propaganda-ta-Ukrayina.pdf):
- бажано користуватися схемою: Наратив → меседж→приклади медіапродуктів та ЗМК 
	Відповіді на усні запитання та виконання практичного завдання – 5 б.
	4

	Усього за ЗМ 2
контр.
заходів
	2
	
	
	8

	3

	Тест 3 за теоретичними питаннями ЗМ 3
в системі Мудл
	Навчальний матеріал за ЗМ 3 

	Кількість питань – 5, кожна правильна відповідь оцінюється в 1 бал.
	4

	
	Усне опитування та практичне завдання
	Усне опитування за планом:
Феномени наслідування, спадковості, демонстрації та повторення як детермінанти медіакультури: відображення в медіа
1. Медіакритика як галузь гуманітарного знання, що відстежує етапи еволюції, приклади спадковості культурного розвитку: жанри, види. Світовий досвід. Український досвід. 
2. Меморіальна культурологія (соціологічна та історична концепції пам’яті): медіа як посередник.
3. Політичні вибори як медійна організація. Перешкоджання демонстрації та впізнаваності засобами ЗМІ та ЗМК: світовий та український досвід.
Практичні завдання:
«Битва кейсів»: «прекрасне» / «популярне» (на прикладі становлення мистецького канону імпресіоністів від Гюстава Кайботта, описаного у книзі Дерека Томпсона «Хітмейкери. Наука популярності та змагання за увагу», а саме розділі 1 «Сила демонстрації. Слава і знайоме в мистецтві, музиці і політиці») →зіставити та проаналізувати кейси явищ, ідей, що так і залишилися в категорії «прекрасне», поряд із тими, що набули вимірюваних індикаторів для категорії «популярне» (ці явища, ідеї можуть перетинатися в часі і просторі).
	Відповіді на усні запитання та виконання практичного завдання – 5 б.
	4

	Усього за ЗМ 3
контр.
заходів
	2
	:
	
	8

	4

	Тест 4 за теоретичними питаннями ЗМ 4
у системі Мудл
	Навчальний матеріал  за ЗМ 4

	Кількість питань – 5, кожна правильна відповідь оцінюється в 1 бал
	4

	
	Усне опитування та практичне завдання
	Усне опитування за планом:
Технології дистрибуції ідей, смислів: від публічних музеїв до постів у соціальних мережах
1. «Вірусність» ідей, міфів у ЗМК. 
2. Комунікаційні стратегії. Технології дистрибуції ідей: від публічних музеїв до постів у соціальних мережах. Радіо як «публічний музей популярної музики».
3. Спецпроєкти.
Практичні завдання:
Іміджевий проєкт «Україна від А до Я» (презентація України в «абетці» персоналій, культурно-гуманітарних явищ, брендів тощо) (як альтернативний варіант до однойменного проєкту на телеканалі «Інтер»).
	Відповіді на усні запитання та виконання практичного завдання – 5 б.
	4

	Усього за ЗМ 4
контр.
заходів
	2
	
	
	8

	
	Тест 5 за теоретичними питаннями ЗМ 5
в системі Мудл
	Навчальний матеріал  за ЗМ 5

	Кількість питань – 5, кожна правильна відповідь оцінюється в 1 бал.
	3

	
	Усне опитування та практичне завдання
	Усне опитування за планом:
Медійний фактор сучасної культурної геополітики
1. «Національний культурний гранд-наратив в українському медіапросторі як смисловий базис для системи координат сучасної культурної традиції. 
2. Геокультура в медіапросторі як стратегема національного іміджетворення: моніторинг в українському кіно національної топоніміки, геральдики, символіки, мовного питання, музичного супроводу тощо.
3. Аналіз реституції культурних цінностей у проєктах публічних інтелектуалів, медійників.
Практичні завдання:
1) Здійснити моніторинг в українському кіно (російськомовних, українськомовних серіалах, «великому» кіно) національної топоніміки, геральдики, символіки, мовного питання, музичного супроводу тощо.
2) Проаналізувати прояви реституції культурних цінностей у проєктах публічних інтелектуалів, медійників (назвати конкретні проєкти промоцій, медійні формати, рекламні спецпроєкти)
	Відповіді на усні запитання та виконання практичного завдання – 5 б.
	3

	Усього за ЗМ 5
контр.
заходів
	2
	
	
	6

	
	Тест 6 за теоретичними питаннями ЗМ 6
в системі Мудл
	Навчальний матеріал  за ЗМ 6
 (розділ 3 РП)
	Кількість питань – 5, кожна правильна відповідь оцінюється в 1 бал.
	3

	
	Усне опитування та практичне завдання
	Усне опитування за планом:
Фейк як один з механiзмiв iнформацiйної манiпуляцiї. Верифікація та фактчекінг
1. Сутність поняття. 
2. Фото-, аудіофейки. 
3. Фейки на ТБ. 
4. Способи фейкотворення.
5. Інструменти перевірки інформації. Фактчекінг. 
Практичні завдання:
1. Тест-гра: а ви впізнаєте фейкову новину? URL: https://bilyayivka.city/read/test/16638/test-gra-a-vi-vpiznaete-fejkovu-novinu-
2. Фейк або тру: вгадай по заголовку новини. URL: https://bit.ua/2019/06/fejk-abo-tru/
3. Зробити добірку фейкових новин та пояснити технологію викриття.
4. Провести фактчекінг (1-2 матеріали)
5. Проаналізувати «“Звільнення заручників”: джерела та хронологія фейка» Інтерактивна презентація поширення неперевіреної інформації щодо обміну полонених провідними засобами масової інформації України» за авторством Олекси Шарабури (https://www.bez-brehni.com/factcheck/yak-rozpovsiudzhuvavsia-feyk-pro-obmin-polonenymy/).
	Відповіді на усні запитання та виконання практичного завдання – 5 б.
	3

	Усього за ЗМ 6
контр.
заходів
	2
	
	
	6

	
	Тест 7 за теоретичними питаннями ЗМ 6
в системі Мудл
	Навчальний матеріал  за ЗМ 7
 (розділ 3 РП)
	Кількість питань – 5, кожна правильна відповідь оцінюється в 1 бал.
	3

	
	Усне опитування та практичне завдання
	Усне опитування за планом:
Медіакультура в контексті інформаційної безпеки
1. «Сутність понять «інформаційна війна», «смислова війна». Відмінності цих понять. Концепції дефініцій «інформаційна безпека», «інформаційна політика».
2. Смислові інтервенції. Інформаційна культура. Кіберкультура. Комунікаційна ефективність: досвід світового українства
Практичні завдання: Підготувати інформаційне повідомлення про «повернене ім’я» світового українства в контексті протистояння смисловим інтервенціям (зробити статтю у «Вікіпедії»).
	Відповіді на усні запитання та виконання практичного завдання – 5 б.
	3

	Усього за ЗМ 7
контр.
заходів
	
	
	
	6

	
	Тест 8 за теоретичними питаннями ЗМ 6
в системі Мудл
	Навчальний матеріал  за ЗМ 8
 (розділ 3 РП)
	Кількість питань – 5, кожна правильна відповідь оцінюється в 1 бал.
	5

	
	Усне опитування та практичне завдання
	Усне опитування за планом
Комунікація громадських ініціатив 
1. Партнерство заради суспільної комунікації. 
2. Громадські інформаційні кампанії. 
3. Організація внутрішніх комунікацій. 
4. Планування комунікаційної команди.
Практичні завдання: Підготувати проєктну лінійку власної інформаційної кампанії: цінності→місія→візія→мета→стратегія
→тактика→завдання→інструменти
Місія публічних інтелектуалів у медійному просторі 
(ХХ–ХХІ ст.)
1. Формування картини світу наративами публічних інтелектуалів. 
2. ЗМІ як сфера інституційної публічності інтелектуальної діяльності письменників, публіцистів, митців, філософів. 
3. Український і світовий публічні інтелектуальні дискурси: Жан Бодрійяр, Сергій Грабовський, Єжи Ґедройць. Сергій Жадан, Оксана Забужко, Георгій Касьянов та ін.
4. Соціальнокомунікаційне моделювання публічної та персональної пам’яті. Колективної та історичної пам’яті.  Меморіцид, інтелектоцид
Практичні завдання: Робота у форматі дискусійного клубу (одні презентують події країни, інші – реакції публічних інтелектуалів або дотичні цитати).
Медіатворчість як один із способів формування медіакультури. 
1. Медіатворчість як форма самовираження особистості, спрямована на створення технічних, інформаційних, комунікаційних медіапродуктів.
2. Сучасне мистецтво, література, субкультура, кліп-культура, контркультура молоді, муралізм у контексті медіаосвіти. Медіакультура та медіамистецтво.Практичні завдання: Театралізовано-ситуативні творчі завдання (інтерв’ю, рекламна агенція, газетний кіоск тощо);
Словесна гра «Складаємо історію за картинками»
Тренінгові практики у формуванні медіакультури.
Інтерактивні майстер-класи «Червона шапочка», «М'ясо кенгуру». Вправи «Упаковка інформаційного продукту», «Білий шум». Практичне виконання

	Відповіді на усні запитання та виконання практичного завдання – 5 б.
	5

	Усього за ЗМ 8
контр.
заходів
	
	
	
	10

	Усього за змістові модулі контр.
заходів
	16
	
	
	60



7. Підсумковий семестровий контроль

	Форма
	Види підсумкових
контрольних
заходів
	Зміст підсумкового
контрольного заходу
	Критерії
Оцінювання
	Усього балів

	З а л і к
	Теоретичні завдання
	Усна частина заліку передбачає розгорнуту та обґрунтовану відповідь на одне теоретичне питання. 
Перелік питань на залік поданий у системі Мудл https://moodle.znu.edu.ua/course/view.php?id=8980
	Залік проводиться при очній/дистанційній формі навчання. Складається із відповіді на теоретичне питання та тестів у системі Мудл.
За відповіді на теоретичне питання та тестові завдання студент може отримати до 10 балів.

	10

	
	Індивідуальне практичне завдання
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АБО створити зеппінг-образ – новий образ України, що складається з уламків інформації та вражень.
3) участь у міському проєкті (напр. АРТ-форум) у рамках медіапідтримки, smm-підтримки тощо
	Студент може отримати до 30 балів за результат проходження онлайн-тесту не менше та виконання практичних мінікейсів
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