ТЕМА 5. ПРОВІДНІ ІНФОРМАГЕНЦІЇ ІНШИХ КРАЇН

План
1. Країни СНД та їхні провідні агенції новин:
1.1. Російські інформагенції 
1.2. Інформаційне агентство Білорусі 
1.3. Інформаційне агентство Молдови
1.4. Інформаційне агентство Киргизії
1.5. Інформаційне агентство Таджикистану 
1.6. Інформаційне агентство Вірменії 
1.7. Інформаційне агентство Грузії
1.8. Інформаційне агентство Азербайджану
2. Агенства новин інших країн. Інформагенції країн Європи, Азії, Америки та інших континентів. Послуги і продукти, загальна характеристика.
2.1.Специфіка роботи провідних агентств на світовому комунікаційному ринку.
1. Допоміжні структурні підрозділи провідних світових інформаційних агентств. Загальна характеристика.

Методичні рекомендації до самостійної роботи
Для успішної підготовки до практичного заняття необхідно підготувати конспект за рекомендованою літературою, згадати лекційний матеріал, виконати практичне завдання та здійснити перевірку засвоєного матеріалу, відповівши на питання для самоконтролю.  
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 питання для самоконтролю
1. За якими критеріями (основними характеристиками) розрізняють новинні випуски агентств?
1. Інформаційне агентство «Українські національні новини», чим воно особливе?
1. «Укрінформ»: які основні продукти і послуги пропонує це підприємство?
1. Чому «Інтерфакс-Україна» має найдавнішу історію? Як це впливає на основні напрямки роботи?
1. У чому особливості роботи на інформаційному ринку України агенції УНІАН?
1. В чому специфіка діяльності агенції «Українських новин»? 
1. Які ви знаєте інші агенції? В чому їх особливості? Чим вони вірізняються між собою?
1. З якими інформагенціями ви зіштовхувалися у ході збору інформації? 
1. Що таке ПАНІА й чому це важливо для України?
1. Які закони регулюють діяльність українських інформаційних агентств?
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