Тема: Основи управління проектами в сфері реклами та PR
Лабораторне заняття  №1

	Базовий теоретичний блок:
	Сутність проектної діяльності в сфері реклами та PR: поняття, основні характеристики. Цілі, процеси та функції в управлінні проектами. Характеристика моделей управління проектами. Оточення та учасники проекту. Життєвий цикл рекламного та PR-проекту.
 	Основні поняття: реклама, PR (зв'язки з громадськістю), проект, рекламний проект, PR-проект, класифікація проектів в сфері реклами та зв’язків із громадськістю, критерії проектної діяльності, моделі управління проектами, рекламні завдання, PR-завдання.
[bookmark: _GoBack]	Мета лабораторної роботи: сформувати уявлення про основи проектної діяльності в сфері реклами та PR; дати знання про передумови виникнення проектної діяльності та сучасні тенденції розвитку; учасників проекту та умови їх залучення; відмінності між проектною і звичайною діяльністю.
Об’єкт вивчення: проектна діяльність в сфері реклами та PR.
Методи, методики та технології: активізація сприйняття інформації шляхом виділення ключових моментів та наведення прикладів. Дидактичною метою лабораторних занять є практичне підтвердження окремих теоретичних положень даної дисципліни, набуття практичних умінь та навичок управління проектом в сфері реклами та PR. 
	Інструменти та обладнання: комп’ютерна техніка, програмне забезпечення для обробки зображень та звуку.

Перелік компетентностей,
 що формуються під час лабораторної роботи:
Інтергральна: здатність розв’язувати складні  спеціалізовані задачі та практичні проблеми в галузі соціальних комунікацій, що передбачає застосування положень і методів соціально-комунікаційних наук та інших наук і характеризується невизначеністю умов.
Загальні:
ЗК01. Здатність застосовувати знання в практичних ситуаціях.
ЗК02. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної діяльності.
ЗК04. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел.
ЗК05. Навички використання інформаційних і комунікаційних технологій. 
ЗК07. Здатність працювати у команді.
ЗК11. Здатність спілкуватися державною мовою.
Спеціальні (фахові, предметні) компетентності:
СК01. Здатність застосовувати знання із сфери соціальних комунікацій в PR-діяльності.
СК02. Здатність фомувати інформаційний (PR)-контент.
СК03. Здатність створювати PR-продукт.

Лабораторне завдання
	 
· Згрупуйте відповідні терміни та визначення згідно з даними таблиці.
 
	Термін
	Визначення

	а) проект 
	1. Перелік робіт із зазначенням термінів, виконавців, результатів, які ведуть до отримання комплексу показників, намічених концегсціею проекту. 

	6) бізнес-план 
	2. Детальний виклад цілей та шляхів досягнення виробництва, що створюеться, для обгрунтування інвестицій. 

	в)техніко-економічне 
обгрунтування 
інвестицій 
	3. Специфічна організаційна структура, яку очолює керівник проекту. Вона створюеться на період здійснення проекту і завданням її є здійснення функцій управління проектом. 

	г) управління 
проектами 
	4. Задум (завдання, проблема) та необхідні засоби його реалізації з метою досягнення бажаного економічного, технічного,технологічного чи організаційного результату. 

	д) ціль проекту 
	5. Час від моменту задуму проекту до його ліквідації. 

	е) життєвий цикл проекту 
	6. Передпроектна розробка інженерно-конструкторських, технологічних і будівельних рішень, порівняння альтернативних варіантів і обrрунтування выбору конкретного способу здійснення проекту. 

	є) команда проектy 
	7. Бажаний результат діяльності, який намагаються досясти за певний проміжок часу при заданих умовах реалізації проекту. 

	ж) план проекту 
	8. Процес управління командою, ресурсами проекту за допомогою спеціальних методів та прийомів з метою успішного здійснення поставленої мети. 




· Підготуйте план підготовки рекламного  та PR проекту  в культурній або освітній  сфері, враховуючи, що для реалізації проекту в рекламній та PR сферах треба вирішити такі завдання: 
· визначення цілей проекту та його обґрунтування; 
· формування структури проекту (підцілі, основні етапи роботи тощо); 
· визначення необхідних обсягів і джерел фінансування; 
· добір виконавців, наприклад, через процедури торгів і кон¬курсів; 
· підготовка і укладання контрактів; 
· визначення термінів виконання проекту, складання графіка його реалізації, обчислення необхідних ресурсів; 
· проведення калькуляції й аналізу витрат; 
· планування і врахування ризиків; 
· аналіз виконання проекту, в тому числі добір „команди” проекту; 
· забезпечення контролю за ходом виконання проекту тощо. 
 
Наприклад, діяльність, якою можна управляти, як проектом, —
це проведення телевізійного шоу, організація молодіжного фестивалю, видання журналу, запровадження дистанційного навчання у конкретному ВНЗ, створення соціальної служби для безпритульних, зміна іміджу політичного діяча, позиціонування благодійного фонду тощо. 
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