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 з дисципліни
  «УПРАВЛІННЯ РЕКЛАМНИМИ ТА PR-ПРОЕКТАМИ»
Самостійна робота студента є основним засобом оволодіння навчальним матеріалом у час, вільний від обов’язкових навчальних занять, і є невід’ємною складовою процесу вивчення конкретної дисципліни. Її зміст визначений робочою навчальною програмою, методичними матеріалами, завданнями та вказівками викладача. 
Самостійна робота забезпечується системою навчально-методичних засобів, передбачених для вивчення дисципліни: підручниками, навчальними та методичними посібниками, конспектами лекцій, картографічними і табличними матеріалами тощо. 
Навчальний матеріал дисципліни, передбачений робочим навчальним планом для засвоєння слухачем у процесі самостійної роботи, виноситься на підсумковий контроль поряд з навчальним матеріалом, який слухач опрацьовують під час аудиторних занять. 

Зміст самостійної роботи з дисципліни
«УПРАВЛІННЯ РЕКЛАМНИМИ ТА PR-ПРОЕКТАМИ»
складається з таких видів роботи:
1) підготовка до аудиторних занять; 
2) самостійне опрацювання матеріалу навчальної дисципліни, запропонованого викладачем, згідно з навчально-тематичним планом; 
3) виконання індивідуальних навчально-дослідних завдань; 
4) підготовка до тестових випробувань. 
При складанні плану самостійної роботи студента  виходимо з загального обсягу годин, який відведений на самостійну роботу з дисципліни, видів самостійної роботи, що плануються для виконання. 
Матеріал, який виноситься на самостійне вивчення
Розділ 1.Теоретико-методичні засади управління рекламними та PR-проектами




	№
з/п
	Назва теми
	Кількість годин

	
	
	денна форма
	заочна форма

	1
	Основи управління проектами в сфері реклами та PR.
Функції та процеси проектного менеджменту. 
Особливості проектів розвитку. 
Розвиток проектної діяльності на рівні регіонів в Україні. 
Тенденції проектної діяльності в Україні: проблеми та перспективи. 
Історія розвитку методів планування проектів. 
Сучасні методи планування проектів. 
Інвестиційні ресурси і стратегія їх формування в інвестиційному процесі. 
Власні, позикові та залучені інвестиційні ресурси в процесі забезпечення проектної діяльності. 
	20
	20

	2
	Обґрунтування доцільності проекту та його ефективності.
Види зовнішніх організаційних структур - традиційної, матричної, гібридної, модульного зв'язку, їх характеристика, умови використання. Матрична організаційна структура. 
Головні види (функціональна, балансова, проектна). 
Основні умови створення і використання. Переваги та проблеми матричних структур. 
Внутрішня функціональна структура проекту. Внутрішня матрична структура, дивізіональна, федеральна, змішана структури. 
Умови та особливості застосування внутрішніх організаційних структур. 
	20
	22

	3
	Основи планування рекламного або PR-проекту.
Основні проблеми, що виникають під час планування ресурсів проекту. 
Врахуванні обмежень під час планування ресурсів проекту. 
Особливості планування людських ресурсів. 
Ресурсні гістограми: сутність, алгоритм побудови, згладжування ресурсних гістограм за умов нестачі ресурсів. 
Система вимог до джерел забезпечення проекту. 
	14
	24

	4
	Планування строків та термінів виконання рекламних та PR- проектів.
Методи прийняття рішень при відхиленнях у вартості чи часі виконання проекту. 
Види проектних змін та їх вплив на проект та проектну команду. 
Процедура внесення змін до проекту. 
Оцінювання результатів внесення змін. 
Основні роботи на етапі завершення проекту. 
Передача продукту проекту замовнику/споживачу. 
Зміст та призначення заключного внутрішнього звіту. 
Управління комунікаціями та інформаційне забезпечення проекту. 
Механізм вирішення конфліктів, які виникають під час реалізації проекту. 
Планування взаємодії учасників проекту. 
Методи і аспекти ефективного управління комунікаціями. 
Зацікавлені сторони проекту. 
Автоматизація управління проектами. 
	16
	18

	
	Разом 
	70
	84



