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Розділ 1.Теоретико-методичні засади управління рекламними та PR-проектами 
Тема 1.Основи управління проектами в сфері реклами та PR.
1. Сутність проектної діяльності в сфері реклами та PR: поняття, основні характеристики. Цілі, процеси та функції в управлінні проектами. Характеристика моделі управління проектами. Оточення та учасники проекту. Життєвий цикл рекламного та PR-проекту.
2. Класифікація за основними критеріями проектів в сфері реклами та PR: за тривалістю (строками реалізації), за галузевою приналежністю, за специфікою кінцевого продукту, за функціональним, за характером залучених сторін спрямуванням, за ступенем складності, за вимогами до якості проекту.
3. Стандартизація проектної діяльності. Порівняння структури міжнародних стандартів з управління проектами, які надають Інститут управління проектами (Project Management Institute, PMI), Міжнародна асоціація з управління проектами (International Project Management Association, IPMA), Асоціація з управління проектами (Association for Project Management, АРМ), Асоціація з управління проектами Японії (Project Management Association of Japan, PMAJ), Міжнародне об'єднання з розробки стандартів управління проектами (Global Alliance for Project Performance Standards, GAPPS), Міжнародна організація з стандартизації (International Standartization Organization, ISO).
Тема 2. Обґрунтування доцільності проекту та його ефективності. 
1. Розробка концепції проекту. Основні стадії ініціації рекламного або PR-проекту. Бізнес-план та стандари бізнес-планування. Концепція рекламного та PR-проекту та джерела ідей.
2. Структура проектного аналізу. Програма проектного аналізу в сфері зв’язків із громадськістю та реклами:  розробка завдання (спільно з замовником для обліку специфіки проекту);  прийом у замовника вихідної проектної документації, формування реєстрів;  експрес-аналіз поточного стану проекту з документами; аналіз задуму (ідеї); аналіз інституційного середовища;  аналіз повноти передінвестиційних досліджень;  аналіз правової обґрунтованості;  стратегічний аналіз змін зовнішнього середовища;  аналіз концепції;  аналіз структури проекту;  аналіз методології управління проектом і структури команди проекту;  експертиза складу, змісту та якості проектної документації;  аналіз логіко-правової схеми реалізації проекту на відповідність; оцінка визначеності проекту; оцінка проектної документації на відповідність; аналіз сценарію.
3. Обґрунтування доцільності. Оцінка ефективності. Організаційні структури управління проектами. Базові засади створення організаційної структури рекламного або PR-проекту.
4. Основні форми проектних структур.

  Розділ 2. Планування рекламних та PR- проектів.
Тема 3. Основи планування рекламного або PR-проекту.
1. Планування проекту як складова управління проектами. Система планування проекту. Основні та допоміжні процеси планування.
2. Розробка плану управління проектом як процес документування дій, необхідних для визначення, підготовки, інтеграції та координації всіх допоміжних планів. Концептуальний, стратегічний та тактичний рівені управління в сфері зв’язків із громадськістю та реклами.
3. Характеристика управління змістом. Схема процесів управління змістом проекту. Інструменти та методи. Робоча, організаційна та затратна структури рекламних та PR-проектів.
4. Сутність і функції структуризації проекту. Напрями структуризації проекту. Моделі структуризації рекламних та PR-проектів.
Тема 4. Планування строків та термінів виконання рекламних та PR- проектів. 
1. Засади управління термінами (Project Tіme Management). Організаційно-технологічні моделі планування рекламних та PR-проектів. 
2. Календарне планування проектів.  Особливості календарного планування (ідентифікація проекту, структурування проекту, розроблення організаційно-технологічної моделі проекту, розробленя календарного плану виконання робіт проекту, розроблення календарного плану управління проектом, вартісна оцінка елементів проекту, визначення бюджету проекту). 
3. Розробка розкладу проекту.

