Тема 7. Міжнародна цінова політика
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Фактори впливу на прийняття рішення.
2. Формування міжнародної ціни.
1. Фактори впливу на прийняття рішення
Міжнародна цінова політика є складовою частиною фінансового плану-вання і визначає не тільки ціни товарів залежно від ринків, але й зміни цих цін відповідно до такого:
· життєвого циклу товару;
· дій конкурентів;
· змін ринкової кон'юнктури;
· конкретних параметрів товару;
· експортних можливостей фірми;
· охопленої частки ринку;
· іміджу (репутації) товару та фірми.
Складові собівартості
Рівень 1
(собівартіть: прямі або повні витрати)
Купівельна спроможність
Соціально-культурний престиж
Конкурентоспроможність: співвідношення якість - ціна
Походження товару «Зроблено в...» — імідж країни, фірми
Цілі компанії на певному ринку
(сприйнятливість потенційної клієнтури)
(конкурентна ціна)
(конкурентна цінова політика)
Оптимальна ціна продажу

Отже, приймаючи рішення щодо цін у міжнародному маркетингу, слід ура-ховувати такі фактори формування оптимальної ціни на зарубіжних ринках: собівартість товару (внутрішня та «зовнішня»); передбачувані реакції покупців на можливі ціни; конкурентоспроможність ціни та її здатність змінюватися; державний контроль за цінами (державне втручання, митна політика).
2. Формування міжнародної ціни
«Міжнародна» ціна формується в декілька етапів на підставі так званого «каскаду» собівартості експортного продукту: Повна «національна» собівартість продукту
+ вартість пакування та спеціальної підготовки до експорту + затрати на функціонування експортної служби підприємства (транснаціо-нальні корпорації витрати розподіляють на всю продукцію)
Експортна собівартість до відправки продукту
+ витрати на завантаження і міжнародні перевезення (INCOTERMS)
+ страхові витрати на транспорт
+ «консульські» витрати (портовий збір, збір в аеропорту)
+ витрати, пов'язані з в'їздом в іноземну державу (мито, гарантійне зберігання та ін.)
Собівартість продукту, який прибув в іноземну державу,
+ витрати на збут:
· вартість зберігання
· витрати на оплату торгового персоналу
· витрати на збут
· витрати на формування попиту та стимулювання збуту і рекламу
· сервісні витрати
Собівартість продукту до фінансових витрат
+ фінансові витрати:
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Собівартість продукту до визначення ступеня ризику
+ вартість покриття фінансового, політичного та комерційного ризиків
Повна собівартість продукту в іноземній державі
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· фінансування до продажу
· фінансування комерційного кредиту
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У практиці маркетингу зазвичай застосовують п 'ять типів цінових стратегій.
Типи цінових стратегій
	Цінова стратегія
	Умови застосування

	«Ціновий лідер»
	• Могутня компанія (монополіст) • Велика частка ринку • Стійкий імідж компанії та продукту

	«Зняття вершків»
	• Виведення нового товару на ринок, коли покупці готові дати за нього будь-які гроші • Ситуація, коли фірма хоче швидше окупити затрати на нау-кові розробки та їх упровадження (НДДКР) • Достойних конкурентів немає • Якщо високу ціну приймає сегмент у принципі • Для формування (за допомогою високої ціни) привабливого іміджу фірми та товару • Обмежений час застосування

	«Рух у фарватері»
	• Малі компанії • Мала частка ринку • Слабка країна • Середні компанії, що мають на меті забезпечити обсяги продажів

	«Атака»
	• Намагання зайняти місце лідера на ринку, причому стадія жит-тєвого циклу товару в момент початку атаки значення не має • Потреба збільшити потужність фірми за рахунок збільшення частки ринку • Потреба подолати конкуренцію, знищивши конкурентів

	«Упровадження»
	• Товар виводять на ринок за дуже низькою (пробною) ціною, а потім ціна піднімається до нормального (середнього) рівня



Контрольнізапитання
1. Проаналізуйте фактори впливу на формування міжнародної цінової полі-
тики.
2. Розгляньте вплив базових умов контракту (ІNCOTERMS - 2000) на рівень
ціни міжнародного продукту.
3. Наведіть приклади стандартизації та адаптації ціни в міжнародному бізнесі.
4. Проаналізуйте вплив сучасної світової валютної системи на практику
розрахунків та платежів у міжнародному бізнесі.
5. Поясніть, у чому криється проблема контролю споживчих цін на товари,
які компанія продає на зарубіжних ринках.
6. Поясніть, чому на сучасному етапі в міжнародному бізнесі поширився
демпінг. Наведіть приклади.
Визначення ціни - це та частина маркетингової політики, яка безпосередньо впливає на динаміку продажу та рентабельність. Ціни на товари можуть сут-тєво змінюватись залежно від ринку. Навіть високий рівень стандартизації не забезпечує однакового рівня цін на всіх ринках.
Дивіація цін на різних ринках
	Країна
	Ціна продукту (ВщМас), ІЖО
	Країна
	Ціна продукту (ВщМас), ШИ

	США
	2,30
	Японія
	3,77

	Австралія
	1,72
	Росія
	1,66

	Данія
	3,85
	Швейцарія
	3,96

	Угорщина
	1,66
	Україна
	1,32

	Італія
	2,77
	
	


У деяких випадках розбіжності в цінах можуть бути досить відчутними або значними, що зумовлює потребу антидемпінгового регулювання.
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