 Завдання для самостійної роботи

· Охарактеризуйте  види діяльності, що відносяться до стратегічного PR для неурядових організацій.

· Особливість загальних зусиль піарменів неурядових організацій полягає у виконанні таких завдань: 
1) формулювання ключових заяв про політику таких організацій, доведення, що їх діяльність здійснюється винятково в інтересах людей; 
2) зосередження уваги на інтерпретації їхньої діяльності, інформування громадськості щодо ролі і місця організацій у розвитку суспільства й задоволенні нагальних потреб людей;
 3) зв’язки з громадськістю мають стати епіцентром інноваційного розвитку неурядових організацій, формування й піднесення їхньої репутації як творчих, сумлінних, соціально відповідальних і корисних організацій, що опікуються проблемами людей.
 Підготуйте план діяльності  по зв’язках з громадськістю на 1 рік для неурядової організації (за власним вибором), виходячи із вищезазначених завдань.
[bookmark: _GoBack]Питання для самоконтролю

1.  В чому полягає відмінність між неурядовими та комерційними організаціями?
2. За якими критеріями можна класифікувати громадські неурядові організації? 
3. Якісно чи кількісно вимірюється результат діяльності неурядових неприбуткових організацій?  
4. У який спосіб громадські організації можуть використовувати такий інструмент, як «зв’язки з громадськістю» для досягнення власних цілей? 
5. З якою метою  неурядові отганізації використовують комунікаційні стратегії і тактики?
6.  У чому полягає природа паблік рилейшнз?
7.  Якою є головна мета інституту паблік рилейшнз?
8.  Які базисні функції виконує PR як соціальний інститут?  
9.  Як зв'язок  існує між неурядовими організаціями і PR?
10.  Чим обумовлюється специфіка зв’язків із громадськістю в неурядових організаціях?
11. Які моделі соціальних практик комунікацій з громадськістю використовуються в неурядових організаціях?
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