Лабораторні заняття з теми №7
Тема: Планування PR-діяльності в економічній сфері
	Самостійна робота №14

    Самостійне опрацювання базових теоретичних питань:  

1. Паблік рилейшнз як засіб впливу на процеси в економічній сфері.
2. PR як чинник стимулювання інноваційних процесів  в сфері економіки. 
3. PR як засіб розв'язання проблем інвестиційної діяльності.
4. Система зв’язків з громадськістю у фінансовій сфері. 
5. Бізнес-PR та його завдання. Об'єкт просування як перша особливість PR для промислових підприємств. Вигоди PR-просування для виробника. 
6. Цілі PR-просування: підвищення популярності в діловому середовищі; формування/зміцнення репутації на ринку; інформування широких кіл громадськості; організація громадської думки; формування взаємин з громадськими організаціями; зв'язки із засобами масової інформації; антикризовий PR; зв'язки з внутрішньою громадськістю. 
7. PR як чинник стимулювання інноваційних процесів в сфері економіки.
8. PR як засіб розв'язання проблем інвестиційної діяльності. Заходи інвестор-рилейшнз. 
	Основні поняття: соціальні комунікації, прикладні соціально-комунікаційні технології, PR-діяльність, PR-інструментарій, PR-продукт, PR-мета, PR-завдання, комунікаційна програма, економічна/бізнесова сфера.
	Мета самостійної роботи: сформувати здатність розв’язувати спеціалізовані PR-задачі та практичні проблеми в економічній сфері. 
	Об’єкт вивчення: практика PR-діяльності в економічній сфері.
	

Перелік компетентностей,
 що формуються під час самостійної роботи:
Інтергральна: здатність розв’язувати складні  спеціалізовані задачі та практичні проблеми в галузі соціальних комунікацій, що передбачає застосування положень і методів соціально-комунікаційних наук та інших наук і характеризується невизначеністю умов.
Загальні:
ЗК01. Здатність застосовувати знання в практичних ситуаціях.
ЗК02. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної діяльності.
ЗК04. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел.
Спеціальні (фахові, предметні) компетентності:
СК01. Здатність застосовувати знання із сфери соціальних комунікацій в PR-діяльності.

Результати навчання
ПР01.  Пояснювати  свої виробничі дії та операції на основі отриманих знань.
ПР04.  Виконувати пошук, оброблення та аналіз інформації з різних джерел.
ПР03. Оцінювати свій або чужий інформаційний продукт, інформаційну акцію, що організована самостійно або разом.
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