ТЕОРЕТИЧНІ ОСНОВИ ФОРМУВАННЯ ІМІДЖУ
1. Поняття іміджу в сучасній науці, його соціально-психологічна
природа

2. Функції іміджу
3. Складові індивідуального іміджу
4. Типи іміджу
ОСНОВНЫЕ ПОНЯТИЯ 
- имиджелогия

- индивидуальный имидж 
- свойства имиджа

- составляющие имиджа

- типы имиджа:  
* индивидуальный, групповой, предметный, корпоративный (Е.Б. Перелыгина); 

* желаемый, текущий, зеркальный, корпоративный, множественный (Ф. Джевкинз)

* самоимидж, воспринимаемый имидж, требуемый имидж (Э. Сэмпсон)  
* габитарный, вербальный, кинетический, овеществленный, средовой (А.Ю. Панасюк) 
функции имиджа
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