Семінар 1 Маніпулятивний вплив в рекламі
1. Правило взаємного обміну
· Принципи обміну, причини їх універсальності у відношеннях між людьми
· Психологічні основи реалізації правил взаємного обміну
· Тактика «Відмова, далі наступ»
· Захист від маніпулятивного впливу технології взаємного обміну
2. Послідовність поведінки
· Загальна характеристика правила, причини його ефективності.
· Умови формування ефективних забов’язань
· Тактика «Викидання низького м’яча»
· Тактика «Нога в дверях»
· Захист від маніпулятивного впливу технологій.

Підготувати по цим двом правилам приклади рекламного впливу!!
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