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1. Опис навчальної дисципліни

	Найменування показників 
	Галузь знань, 

спеціальність, освітня програма, рівень вищої освіти 
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма 
	заочна форма 

	Кількість кредитів –  6
	Галузь знань

061 - Журналістика
	Обов’язкова 

	
	
	Цикл професійної підготовки освітньої програми

	Розділів – 2
	Спеціальність

061 - Журналістика
	Рік підготовки:

	Загальна кількість годин - 180 
	
	4 -й
	5-й

	
	
	Лекції

	Тижневих годин для денної форми навчання:

аудиторних –  4

самостійної роботи студента – 6
	Освітньо-професійна програма: реклама та зв’язки із громадськістю
	16 год
	6 год

	
	
	Практичні

	
	
	32 год.
	4 год

	
	Рівень вищої освіти: бакалаврський
	Самостійна робота

	
	
	132  год.
	170  год

	
	
	Вид підсумкового контролю: 

залік                         залік


2. Мета та завдання навчальної дисципліни

Метою викладання навчальної дисципліни «Сучасна реклама та ПР» є засвоєння студентами знань про розвиток реклами та ПР  на сучасному етапі розвитку соціальних комунікацій в Україні та за кордоном; оволодіння наукою та мистецтвом організації  сучасних рекламних та ПР-технологій.
Основні завдання вивчення дисципліни «Сучасна реклама та ПР»:  

1) ознайомлення з актуально-практичними основами реклами та ПР;

2) вивчення основних новітніх технік та технологій створення реклами та ПР; 

3) розгляд маніпулятивних прийомів  в сучасній рекламі та ПР;
4) вивчення правових та етичних аспектів рекламної діяльності та ПР;

5) ознайомлення з психологічними аспектами дії реклами та ПР; 

6) вивчення ринку рекламних та ПР-комунікацій в Україні та світі. 

Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студенти повинні:

знати:

· основні поняття, тлумачення і терміни сучасної  реклами та ПР;

· типи, категорії, види сучасної  реклами та та їх використання в практиці; 

· регулювання ринку рекламних  та ПР послуг;

· структуру системи маркетингових комунікацій;

· психологічні аспекти сучасної  реклами та ПР;

· основні стилі реклами та ПР;

· методи та прийоми створення сучасної реклами та сучасних паблік рилейшнз;

· етичні аспекти регулювання сучасної реклами та ПР в Україні та світі;

вміти:

· визначати рекламу та паблік рилейшнз;

· створювати ефективні рекламні  т а ПР-комунікації;

· застосовувати види, форми реклами  та ПР для просування певних ринкових об’єктів;

·  планувати та проводити заходи рекламної комунікації в сучасних рекламних  та ПР-агенціях;

· виділяти всі психологічні аспекти реклами (важелі впливу і дії на споживача);

·  розрізняти на конкретних рекламних зразках основні стилі реклами;

·  розробляти ефективне і дієве ПР-звернення й правильно визначати канали його передачі;

· вміти проводити дослідження ефективності впливу реклами на споживача. 

Згідно з вимогами освітньо-професійної  програми студенти повинні досягти таких результатів навчання (компетентностей): Вивчення дисципліни перебачає систематизацію знань отриманих на попередніх курсах з напрямку «реклама та зв’язки з громадськістю», отримання нової інформації з предмету, її засвоєння, а також набуття практичних навичок організувати події та документально їх супроводжувати. Набуті студентами знання та навички з дисципліни будуть необхідні їм при написанні рефератів, курсових, випускних кваліфікаційних (бакалаврських, магістерських) робіт, у подальшій професійній діяльності. 

Міждисциплінарні зв’язки
При викладанні курсу «Сучасна реклама і ПР» необхідно враховувати його зв’язки з такими дисциплінами: «Реклама у мас-медіа та інтернеті» у питаннях щодо новітніх технологій у рекламі, «Теорія реклами» та «Теорія ПР» щодо визначення й апелювання теоретичними складовими в рекламі та зв’язках з громадськістю, «Реклама ЗМІ» у розділі щодо тематичних, жанрових різновидів сучасної реклами у різних ЗМІ, «Організація рекламної та ПР-кампанії» виявляється у дослідженні місцевих, регіональних, всеукраїнських, міжнародних рекламних та ПР-кампаніях тощо.

3. Програма навчальної дисципліни
Розділ 1. Сучасна реклама.
Тема 1 .  Реклама в системі суспільних відносин. “Реклама майбутнього”.

«Реклама майбутнього». Новітні технології реклами в недалекому майбутньому. Прогнози дослідників і вчених, щодо «реклами майбутнього». Реклама «на кінчиках відчуттів». Розпізнавання емоцій в рекламі, «нейромаркетинг». Шокуюча та екстремальна реклама. Шокування споживача переляком та сміхом. Новітні технології реклами майбутнього. Еволюція реклами. Проблеми сучасної реклами. Світовий ринок реклами.

Тема 2 . Маніпулятивні технології  та техніки сучасної реклами. 

Маніпулятивні технології  та техніки. Гіпнотичні риси телереклами. Гіпнотичні формули у рекламній мові. Феномен ідентифікації. Показ готового взірця. Трансові техніки у мові реклами. Використання природних трансових станів. Розрив шаблонів. Перевантаження свідомості. Ситуації невизначеності та непередбачуваності. Штучні неіснуючі слова. Терапевтична метафора та звернення до авторитету. Персевереція. Еріксоніанській гіпноз і реклама (Трюїзм, ілюзія вибору, пресупозиція та припущення). Команда прихована у питанні, використання протилежностей, повний вибір. Використання нейролінгвістичного програмування у рекламі. НЛП-підхід до створення рекламного тексту. Техніки НЛП у мові реклами (рефреймінг, якір і заякорення).

Тема 3 . Епатаж в сучасній рекламі.  

Категорія епатажу в сучасній соціальній рекламі. Сексуальні мотиви в рекламі виходячі з теорій Фройда: сексизм, мазохізм і садизм в рекламі. Введення в рекламу оголеного тіла. Введення врекламу слов-маркерів і слов-натяків, що мають сексуальний підтекст. Введення сексуального жесту. Введення татуйованого чи розмальованого тіла врекламне повідомлення. Наукові дослідження сприйняття рекламного блоку з рекламою еротичного характеру. Соціокультурний феномен епатажу. Епатаж в поведінці та творчості. Національні особливості соціальної реклами. Методи та методики, що використовуються при створенні соціальної реклами. Вплив на психіку споживачів української соціальної реклами. «Вигоди» соціальної реклами. Соціальна реклама в Україні. Ефективність шокуючої соціальної реклами. Участь зірок в соціальній рекламі.

Тема 4 .  Сучасна реклама в системі інтегрованих комунікацій бізнесу.

Визначення поняття “ТТL”. Використання маркетингової комунікації ТТL за кордоном. Глобальний еко-маркетинг та еко-боротьба. Екореклама та еко-споживання. Телевізійна та друкована екореклама в Україні та на Заході. Компанії, що займаються екорекламою в Україні та за кордоном. Аромамаркетинг та аромадизайн в рекламі. Використанні аромамеркетингу в Україні, аромабренди.

Тема 5.  Міфотехнології сучасної реклами. 

Міфотехнології сучасної реклами: архетипи, колективне безсвідоме та бінарні опозиції, як основа новітнього міфотворення сучасної реклами Реклама як продукт сучасного міфотворення. Основні погляди З. Фройда та К.-Г. Юнга на поняття: міфу – бажання та колективного-безвідомого. Функції міфу. Традиційність міфологічного сюжету. Класифікація міфології потреб, варіанти творення рекламного міфу. Типи міфів, що використовуються в рекламі. Основні компоненти та засоби і шляхи творення українського рекламного міфу. Основні міфотехнології рекламного тексту.
Тема 6. Проблеми ефективності сучасної реклами.
Оцінка ефективності рекламних заходів: основні фактори, показники. Рекламні дослідження. Контроль ефективності рекламної кампанії. Оцінювання економічного ефекту рекламної кампанії. Оцінювання впливу рекламної кампанії на поведінку споживчої аудиторії. Методи визначення ефективності рекламних засобів. Ефетивність економічної та психологічної дії реклами. Статистичні дослідження впливу реклами на споживача в різних країнах світу. Дослідження глибинного впливу реклами: вивчення дії реклами, метод та звти TABS, результативність засобів масової інформації, зв'язок із мас-медіа, кошти, оцінювання.

Розділ 2. Сучасний паблік рилейшнз
Тема 7. Системний підхід у  сучасних PR-комунікаціях. 

«Система» та «системний підхід». Питання системного аналізу. Емерджентні (набуті) властивості систем. Предмет системного аналізу в комунікаційних проектах. Системний підхід до визначення «продукту старої категорії»: ознаки, функції, властивості, основні характеристики. Визначення головних PR-проблем даного продукту. Способи нейтралізації PR-проблем продукту старої категорії.  Способи просування продукту старої категорії.

Тема 8. Реалізація PR-завдань на просування продукту старої категорії у конкурентному середовищі.

Характеристика PR-проблем при реалізації PR-завдань просування продукту старої категорії у конкурентному середовищі. Способи позиціонування при реалізації PR-завдань просування продукту старої категорії в конкурентному середовищі. Алгоритм просування продуктів старої категорії в конкурентному середовищі. Кейси вдало реалізованих проектів.

Тема 9. Методика реалізації PR-завдань на зміцнення лояльності та реалізації спонсорингових PR-програм.

«Лояльність» як соціально-психологічний феномен. Мотиватори лояльності у комерційній сфері. Мотиватори лояльності в політичній сфері. Мотиватори лояльності у внутрішньокорпоративній сфері.Структура спонсорингових комунікаційних програм. Мотивація ресурсних джерел проекту. Мотивація медіа партнерів проекту. Спонсоринговий проект як документ.

Тема 10. Проведення та реалізація PR-кампаній у різних сферах діяльності.

Реалізація репутаційних кампаній. Репутація як соціально-психологічне явище та актив. Алгоритм репутаційних комунікаційних кампаній. Дослідження та аналітика в репутаційних кампаніях. Приклади вдалих репутаційних кампаній. Методика позиціонування кандидата та розробки ідеї  у виборчих PR-кампаніях. Вибори як комунікаційний проект. Що та як обирає виборець. Алгоритм виборчого позиціонування. Методи просування кандидата у рамках виборчої кампанії різного рівня.
Тема 11. Розробка превентивних антикризових ПР- заходів.
Визначення «кризи», «репутаційної кризи», «кризового явища». Причини та передумови виникнення репутаційних криз. Класифікація репутаційних криз. Засоби запобігання репутаційним кризам. Діяльність під час виникнення кризи.  Алгоритм репутаційних криз. Первинний аналіз кризової ситуації. Порядок реагування на кризову ситуацію. Вимоги до комунікації у час кризи.

Тема 12. Реалізація  сучасних PR-програм внутрішньо-корпоративних комунікацій.

Цілі внутрішньо корпоративних ПР-комунікацій. Сучасні аудиторії внутрішньо корпоративних комунікацій. Методи внутрішньо корпоративних комунікацій. Внутрішньокорпоративні ЗМІ. 

Заходи ПР в системі корпоративних заходів, їх мета та завдання.  Канали розповсюдження ПР-комунікаціїї в сучасній корпорації.  ПР-звернення. Аудіовізуальні засоби ПР-комунікацій. Символічні та графічні засоби ПР-комунікаціїї.
4. Структура навчальної дисципліни 
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	13
	
	2
	11
	
	14
	
	
	14
	

	Тема 10. Проведення та реалізація PR-кампаній у різних сферах діяльності.
	13
	
	2
	11
	
	14
	
	
	14
	

	Тема 11. Розробка превентивних антикризових ПР- заходів.
	13
	
	2
	11
	
	15
	
	
	15
	

	Тема 12. Реалізація  сучасних PR-програм внутрішньо-корпоративних комунікацій.
	13
	
	2
	11
	
	15
	
	
	15
	

	Разом за розділом 2
	84
	4
	14
	66
	10
	90
	2
	2
	86
	

	Усього годин
	180
	16
	32
	132
	20
	180
	6
	4
	170
	


5. Теми лекційних занять 

	№

теми з/прогр. 
	Назва теми
	Кількість

годин

денне
	заочне

	1. 
	Тема 1. Реклама в системі суспільних відносин. “Реклама майбутнього”.
	2
	2

	2. 
	Тема 2. Маніпулятивні технології  та техніки сучасної реклами. 
	2
	

	3. 
	Тема 3. Епатаж в сучасній рекламі.  
	2
	

	4. 
	Тема 4. Сучасна реклама в системі інтегрованих комунікацій бізнесу. 
	2
	2

	5. 
	Тема 5. Міфотехнології сучасної реклами. 
	2
	

	6. 
	Тема 6. Проблеми ефективності сучасної реклами.
	2
	

	7. 
	Тема 7. Системний підхід у  сучасних PR-комунікаціях. 
	2
	2

	8. 
	Тема 8. Реалізація PR-завдань на просування продукту старої категорії у конкурентному середовищі.
	2
	

	9. 
	Тема 9. Методика реалізації PR-завдань на зміцнення лояльності та реалізації спонсорингових PR-програм.
	
	

	10. 
	Тема 10. Проведення та реалізація PR-кампаній у різних сферах діяльності.
	
	

	11. 
	Тема 11. Розробка превентивних антикризових ПР- заходів.
	
	

	12. 
	Тема 12. Реалізація  сучасних PR-програм внутрішньо-корпоративних комунікацій.
	
	

	Разом
	16
	6


6. Теми практичних занять 

	№

теми

з/прогр.
	Назва теми
	Кількість

годин

денне
	заочне

	1. 
	Тема 1. Реклама в системі суспільних відносин. “Реклама майбутнього”.
	2
	

	2. 
	Тема 2. Маніпулятивні технології  та техніки сучасної реклами. 
	4
	2

	3. 
	Тема 3. Епатаж в сучасній рекламі.  
	2
	

	4. 
	Тема 4. Сучасна реклама в системі інтегрованих комунікацій бізнесу. 
	4
	

	5. 
	Тема 5. Міфотехнології сучасної реклами. 
	2
	

	6. 
	Тема 6. Проблеми ефективності сучасної реклами.
	4
	

	7. 
	Тема 7. Системний підхід у  сучасних PR-комунікаціях. 
	2
	

	8. 
	Тема 8. Реалізація PR-завдань на просування продукту старої категорії у конкурентному середовищі.
	4
	2

	9. 
	Тема 9. Методика реалізації PR-завдань на зміцнення лояльності та реалізації спонсорингових PR-програм.
	2
	

	10. 
	Тема 10. Проведення та реалізація PR-кампаній у різних сферах діяльності.
	2
	

	11. 
	Тема 11. Розробка превентивних антикризових ПР- заходів.
	2
	

	12. 
	Тема 12. Реалізація  сучасних PR-програм внутрішньо-корпоративних комунікацій.
	2
	

	Разом
	
	32
	4


7. Самостійна робота
	№

теми

з/прогр.
	Назва теми
	Кількість

годин

денне
	заочне

	1. 
	Тема 1. Реклама в системі суспільних відносин. “Реклама майбутнього”.
	11
	14

	2. 
	Тема 2. Маніпулятивні технології  та техніки сучасної реклами. 
	11
	14

	3. 
	Тема 3. Епатаж в сучасній рекламі.  
	11
	14

	4. 
	Тема 4. Сучасна реклама в системі інтегрованих комунікацій бізнесу. 
	11
	14

	5. 
	Тема 5. Міфотехнології сучасної реклами. 
	11
	14

	6. 
	Тема 6. Проблеми ефективності сучасної реклами.
	11
	14

	7. 
	Тема 7. Системний підхід у  сучасних PR-комунікаціях. 
	11
	14

	8. 
	Тема 8. Реалізація PR-завдань на просування продукту старої категорії у конкурентному середовищі.
	11
	14

	9. 
	Тема 9. Методика реалізації PR-завдань на зміцнення лояльності та реалізації спонсорингових PR-програм.
	11
	14

	10. 
	Тема 10. Проведення та реалізація PR-кампаній у різних сферах діяльності.
	11
	14

	11. 
	Тема 11. Розробка превентивних антикризових ПР- заходів.
	11
	15

	12. 
	Тема 12. Реалізація  сучасних PR-програм внутрішньо-корпоративних комунікацій.
	11
	15

	Разом 
	132
	170


Індивідуальне практичне завдання
Індивідуальне практичне завдання з курсу «Сучасна реклама та PR» – це поглиблене вивчення окремого питання із запропонованої дисципліни, яка складається з ґрунтовної доповіді, підготовки докладу, або презентації з використанням фото або відеоряду. Робота має містити результати  досліджень з обраної тематики та відображати рівень набутих знань та професійної компетентності.  

Мета ІПЗ: систематизувати та закріпити теоретичні знання з вивченої дисципліни. Додати до теоретичних знань  практичний досвід який сприятиме удосконаленню самостійної навчально-пізнавальної діяльності.  

Зміст ІПЗ: дослідницька робота у межах навчального курсу, яка виконується на основі знань, умінь та навичок, отриманих під час лекційних, семінарських та практичних занять і розкриває обрану тему в межах дисципліни «Сучасна реклама та PR». 

Вид ІПЗ, вимоги до нього та оцінювання: Створення соціального та ПР проєкту. Студенти самостійно обирають тему проєкту, створюють ідею, та розробляють візуальний ряд, текст (за бажанням),  канали розповсюдження власне створеної реклами (20 балів). 

Орієнтовна структура ІПЗ  

 І. Обрання напрямку для створення проекту:  

 - рекламування соціально-корисної літератури;     

 - створення друкованої реклами на соціально-відповідальну тематику. Опис процесу створення реклами, за допомогою одного із методів творчості;

 - розробка серії рекламних плакатів  з використанням одного із методів творчості; 

- дослідження однієї з творчих методик, з її детальним описом, та можливостями застосування в рекламі і PR; 

- аналіз історичних етапів становлення і розвитку творчих методик. 

ІІ.Описння етапів створення проекту: 

- підготовчий етап (збір необхідної інформації); 

 - безпосередньо розробка проекту (тема, ідея, обґрунтування вибору обраної творчої методики; 

- впровадження проекту (за допомогою методик творчості створення рекламного або ПР-продукту, або теоретичне дослідження з власними висновками); 

- теоретичне обґрунтування обраної тематики; 
- підведення підсумків

 ІІІ. Грунтовне описання використаної методики творчості. 

ІV. Пропозиції щодо удосконалення обраної методики 

V. Підсумки 

VІ. Висновки 
8.    Види контролю і система накопичення балів
Студенти денної форми можуть отримати таку кількість балів:

40 балів – за підготовку до практичних занять та засвоєння теоретичної бази (тестові завдання за теоретичним матеріалом практичного заняття, ведення опорного конспекту, участь у дискусіях тощо);

20 балів – за написання підсумкових контрольних робіт з першої та другої теми відповідно. 

40 балів – залік.
Усний контроль у вигляді індивідуального та фронтального опитування. 

За усну відповідь на занятті студент може отримати максимум 5 балів. 

2 бали  ставиться, якщо студент: ґрунтовно і повно викладає матеріал;  виявляє повне розуміння матеріалу, обґрунтовує свої думки, застосовує знання на практиці, наводить необхідні приклади не тільки за підручником, а й самостійно підібрані; викладає матеріал послідовно й правильно з точки зору норм сучасної літературної мови; відповідь відзначається багатством словникового запасу, точністю використання фактичного матеріалу. Загалом допускається один недолік у змісті і один мовленнєвий недолік;

– 1,5 бали ставиться, якщо студент, висвітлюючи питання, дає відповідь, що задовольняє ті ж попередні вимоги, але допускає деякі помилки, які сам виправляє, та поодинокі недоліки в послідовності викладу матеріалу й фактичному оформленні, а саме: зміст викладеного матеріалу в основному достовірний, але є деякі фактичні неточності; є незначні порушення у послідовності викладу думок; стиль відповіді відзначається достатньою виразністю. У цілому допускається не більше двох недоліків у змісті і не більше трьох мовленнєвих недоліків; 

– 1 бал ставиться, якщо студент виявляє знання і розуміння основних положень теми, але викладає матеріал не досить повно і допускає фактичні неточності і помилки у формуванні відповіді; не вміє глибоко і переконливо обґрунтовувати свої думки і відчуває труднощі під час добору прикладів; викладає матеріал непослідовно і допускає помилки в мовленнєвому оформленні. Загалом допускається: не більше чотирьох недоліків у змісті та п’яти мовленнєвих недоліків; не більше чотирьох граматичних помилок; 

–0,5 бали ставиться, якщо студент не знає більшої частини вивченого матеріалу; допускає у формулюванні речень помилки, що спотворюють зміст відповіді; допускає багато фактичних неточностей; порушує послідовність викладу думок; має обмежений словниковий запас; часто трапляються випадки неправильного слововживання; не розуміє суті поставлених додаткових запитань
За доповнення та участь в обговоренні питань – максимум 1 бал.

1 бал ставиться, якщо доповнення є ґрунтовним, послідовним; відповідь відзначається багатством словникового запасу;

0,5 бала ставиться, якщо доповнення є поверховим, не досить повним; наявні незначні порушення у послідовності викладу думки.

Письмовий поточний контроль у вигляді контрольних робіт оцінюється в 2 бали. При виставленні балів за поточний контроль оцінці підлягають: рівень засвоєння теоретичних знань та практичних вмінь і навичок з тем, включених до змістових модулів; самостійне опрацювання тем; виконання практичних завдань до планів занять. 

Письмовий підсумковий контроль з кожної теми оцінюється 10 балами кожен.  
Підсумковий контроль передбачає складання усного заліку та захист індивідуального практичного завдання.

За залік студент може отримати 40 балів за розкриття теоретичних і практичних питань із наведенням прикладів (по 10 балів – 2 теоретичні питання; 20 балів – захист індивідуального завдання).
10 балів  ставиться, якщо студент: ґрунтовно і повно викладає матеріал;  виявляє повне розуміння матеріалу, обґрунтовує свої думки, застосовує знання на практиці, наводить необхідні приклади не тільки за підручником, а й самостійно підібрані; викладає матеріал послідовно й правильно з точки зору норм сучасної літературної мови; відповідь відзначається багатством словникового запасу, точністю використання фактичного матеріалу. Загалом допускається один недолік у змісті і один мовленнєвий недолік;

8 балів ставиться, якщо студент, висвітлюючи питання, дає відповідь, що задовольняє ті ж попередні вимоги, але допускає деякі помилки, які сам виправляє, та поодинокі недоліки в послідовності викладу матеріалу й фактичному оформленні, а саме: зміст викладеного матеріалу в основному достовірний, але є деякі фактичні неточності; є незначні порушення у послідовності викладу думок; стиль відповіді відзначається достатньою виразністю. У цілому допускається не більше двох недоліків у змісті і не більше трьох мовленнєвих недоліків; 

6 балів ставиться, якщо студент виявляє знання і розуміння основних положень теми, але викладає матеріал не досить повно і допускає фактичні неточності і помилки у формуванні відповіді; не вміє глибоко і переконливо обґрунтовувати свої думки і відчуває труднощі під час добору прикладів; викладає матеріал непослідовно і допускає помилки в мовленнєвому оформленні. Загалом допускається: не більше чотирьох недоліків у змісті та п’яти мовленнєвих недоліків; не більше чотирьох граматичних помилок; 

5 балів ставиться, якщо студент не знає більшої частини вивченого матеріалу; допускає у формулюванні речень помилки, що спотворюють зміст відповіді; допускає багато фактичних неточностей; порушує послідовність викладу думок; має обмежений словниковий запас; часто трапляються випадки неправильного слововживання; не розуміє суті поставлених додаткових запитань
	
	Вид контрольного заходу 
	Кількість контроль-них заходів
	Кількість балів за 1 захід
	Усього балів

	1
	Підготовка практичного завдання до плану заняття (усне опитування чи письмовий поточний контроль)
	20
	2
	40

	2
	Контрольна робота за результатами вивчення матеріалу Розділу 1
	1
	10
	10

	3
	Контрольна робота за результатами вивчення матеріалу Розділу 2
	1
	10
	10

	
	Залік
	1 питання
	1
	10
	
	40
	

	
	
	2 питання
	
	10
	
	
	

	
	
	3 захист індивідуального завдання
	
	20
	
	
	

	Усього
	
	
	100


Шкала оцінювання: національна та ECTS

	За шкалою

ECTS
	За шкалою

   університету
	За національною шкалою

	
	
	Екзамен
	Залік

	A
	90 – 100

(відмінно)
	5 (відмінно)
	Зараховано

	B
	85 – 89

(дуже добре)
	4 (добре)
	

	C
	75 – 84

(добре)
	
	

	D
	70 – 74

(задовільно) 
	3 (задовільно)
	

	E
	60 – 69

(достатньо)
	
	

	FX
	35 – 59

(незадовільно – з можливістю повторного складання)
	2 (незадовільно)
	Не зараховано

	F
	1 – 34

(незадовільно – з обов’язковим повторним курсом)
	
	


8. Рекомендована література

Основна

1. Викентьев И.Л. Приемы рекламы и public relations. Программы-консультанты. Санкт-Петербург : Бизнес-пресса, 2007.  406 с.

2. Доскова И.С. Public Relations. Теория и практика. Москва : Альфа-пресс, 2007. 152 с.

3. Кондратьев Э.В. Связи с общественностью. Москва : Академический проект, 2007. 432 с.

4. Королько В.Г. Основы паблик рилейшнз. Учебное пособие. Москва : Релф-бук. Киев : Ваклер, 2000. 528 с.

5. Мазилкина Е. Искусство успешной презентации. Москва : ГроссМедиа, РОСБУХ, 2007. 248 с.

6. Мейтленд Я. Рабочая книга PR-менеджера. Санкт-Петербург : Питер, 2005. 176 с.

7. Музыкант В. Реклама и РR-технологии в бизнесе, коммерции, политике. Москва : Армада-пресс, 2001. 688 с.

8. Хейг М. Электронный Public Relations. Перевод с английского. Москва : ФАИР-ПРЕСС, 2002. 192 с.

9. Шарков Ф. Реклама и связи с общественностью: коммуникативная и интегративная сущность кампаний. Москва : Трикста; Акад. проект, 2005. 304 с.
Додаткова
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