1. Еволюція розуміння та передбачення майбутнього підприємств.

2. Стратегічне планування як явище та процес передбачення майбутнього. 

3. Зміст стратегічного планування. Етапи стратегічного планування.
4. Головні переваги стратегічного планування. «Пастки» стратегічного планування. 
5. Процес стратегічного управління, його основні стадії.
6. Поняття концепції управління.

7. Характеристика підходів до розробки стратегій.

8. Характерні особливості концепції стратегічного управління, яку покладено в основу стратегічного мислення.

9. Мета та функції стратегічного аналізу. Результат стратегічного аналізу.

10. Основні підходи до розуміння середовища організації.

11. Модель середовища організації (за Діллом та Томпсоном).

12. Ієрархічна модель середовища Бостонської консалтингової групи.

13. «Екологічна модель середовища» Г. Олдріча.

14. Поняття та фактори зовнішнього середовища організації.

15. Сутність PEST-аналізу.

16. Аналіз впливу факторів зовнішнього середовища підприємства (середовища непрямого впливу).

17. Показники і шкали для поточної та прогнозної оцінок стану зовнішнього мікросередовища.

18. Загрози та можливості зовнішнього середовища і можливі «відповіді» підприємства.

19. Поняття проміжного середовища організації.

20. Класифікація та дія факторів проміжного середовища організації, які формують пропозицію, за Д. Ру та Д. Сульє.

21. Привабливість галузі (згідно з переліком Харрісона).

22. Привабливість галузі (згідно з переліком Дж. Томпсона).

23. Характеристика моделі стратегічного управління «Дженерал-Електрік-Мак-Кінсі».

24. Модель галузевої конкуренції, що базується на підході М. Портера. Особливості використання галузевої моделі конкуренції М. Портера.

25. Поняття та зміст внутрішнього середовища організації. 

26. Сутність виробничого потенціалу підприємства.

27. Властивості виробничого потенціалу підприємства.

28. Визначення конкурентоспроможності підприємства.

29. Складання стратегічного балансу та сутність SWOT-аналізу.

30. Прогнозування в системі стратегічного управління.
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