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політична реклама у демократичних країнах світ
метод вказівки


опрацюйте теми і питання

Розділ 1. Використання політичної реклами: реалії історії та сьогодення 
Тема 1. Передумови розвитку політичної реклами. Історія політичної реклами
Предмет, завдання, зміст курсу, його зв'язок з іншими дисциплінами гуманітарного циклу. Сутність понять «політика», «політичний». Об'єкти політики. Суб'єкти політики. Характеристика політичного процесу та політичної діяльності. Політичні інститути. Громадянське суспільство в Україні. Політична культура сучасної України. Поілтична реклама в контексті історичного розвитку. Застосування системи RACE в сфері політики. Історичні передумови політичної реклами. Політична реклама від прото-реклами до Нового часу. Східні та європейські вчення про політику. Політична реклама: національні особливості та реклама державних структур. Співвідношення поняття «політична реклама» з поняттями «комерційна реклама», «політичний маркетинг», «пропаганда» та «Public relations».
Тема 2. Сучасний ринок політичної реклами. Термінологія в політичній рекламі.
 Політична реклама в ХХ – ХХІ ст.: новітні інформаційні концепції. Політичний  рекламний ринок у пострадянських країнах. Об’єкти та суб’єкти політичного менеджменту. Основні методи та напрямки політичного менеджменту. Шахова термінологія в політичній рекламі.
Тема 3. Основи політичного консалтингу як складової рекламної кампанії. 
Ранжування PR- та рекламних консультантів.  Професіограма політичної реклами та PR. Етика PR- та рекламних консультантів. Основи політичного консалтингу. Дискурс у політичних консультаціях. Н. Макіавеллі «Государ», Д.Моріс «Новий государ».
Тема 4. Політична реклама у контексті політичних систем. 
Сутність понять «влада», «конституційний лад», «політична система», «орган державної влади». Класифікація політичних систем. Поняття політична система, закриті й відкриті політичні системи. Тоталітарні політичні системи, авторитарні і демократичні, комуністичні системи. Авторитарно-радикальні, традиційні політичні системи, популістські політичні системи. Авторитарно-консервативні політичні системи. Англо-американська політична система, європейсько-континентальна політична система. Пряма демократія, опосередкована демократія. Доіндустріальна й частково індустріальна політична система. Політична реклама у контексті політичних систем. Політичні права й свободи в Україні. Агрегація й артикуляція політичних інтересів груп населення, соціальних верств.  Політичний маркетинг. Основні напрями та методика організації зв'язків із громадськістю в загальнонаціональних і регіональних органах державної влади. Взаємодія й розмежування повноважень прес-служби й служби зв'язків із громадськістю у політичній сфері. 
Тема 5. Особливості рекламної діяльності в провідних політичних системах. реклама та прийняття політичного рішення.
 Особливості рекламної діяльності в провідних політичних системах. Реклама для монархії. Рекламні заходи для комуністичної ідеології. Реклама при тоталітаризмі. Медіацентрована демократія та реклама. PR-демократія та реклама. Культ особи як продукт  рекламних і піар-технологій. Етапи прийняття політичного рішення. 
Тема 6. Політичний медійний менеджмент. GR-технології . Політична медійна компанія. 
Визначення та сутність політичного медійного менеджменту. Політична кампанія. Зв’язки з громадськістю як ресурс політичного менеджменту. GR-зв’язки з Урядом. Політичний лобізм. Політична медійна кампанія: сутність, етапи проведення. Методологія визначення комунікативних методів політичної реклами. Класифікація комунікаційних методів створення політичного іміджу в ЗМІ засобами реклами.

Тема 7. Принципи підбору й підготовки кадрів для політичної прес-служби.
 
Посадові й функціональні обов'язки рекламіста в політичній галузі. Основні види текстів політичної реклами, використовуваних у роботі політичної прес-служби. Організація роботи політичної прес-служби в просторі мережі Інтернет. Технології «подієвої комунікації» в роботі прес-служби. Робота прес-служби з критичними матеріалами засобів масової інформації. 
Тема 8. Передвиборча та поточна політична реклама: спільне й відмінне. 
Аналіз політичної документації передвиборчої кампанії до парламенту (2012) та позачергових виборів Президента (2014) й передвиборчої кампанії до парламенту (2014) в Україні та поточної  політичної реклами у прес-службах органів влади й управління. Аналіз політичних програм партій, блоків та кандидатів у Президенти в контексті політичної реклами. Аналіз політичних стратегій партій, блоків та кандидатів у Президенти у контексті політичної реклами.
Розділ 2. Політична реклама у демократичних країнах світу: передвиборчі технології і поточна рекламна комунікація
Тема № 9. Демократичні країни: принципи демократизму й використання реклами у політиці цих країн. 

Загальна функція реклами. Причини піддавання рекламі. Глибинні психологічні механізми. Бренд і брендинг у політиці. Нейролінгвістичне програмування. Маніпулювання суспільною свідомістю: імідж і рекламування. Формули та особливості пси-хологічного впливу. Створення настанов і пряма маніпуляція. Соціально-психологічні настанови: види, форми, способи створення. Створення настанов відповідно до віку цільової аудиторії. Переваги і недоліки настанов. Технологія “25-го кадру“. “Підпорогова реклама”. Психологія маніпуляції. Способи і засоби маніпулювання. Співвідношення примушування і маніпуляції. Принципи обмеження суспільного маніпулювання.
Тема 10. Тексти політичної реклами: партійна преса та  програмні документи. Діяльність передвиборчого штабу. Методологічне забезпечення виборів. 

Основні види політичної реклами. Класифікація політичної реклами. Визначення форм реклами за розмірами та масштабами проведення. Виникнення нових видів і форм політичної реклами. Використання Інтернету як інструменту політичної реклами. Узагальнення концептуальних підходів і психологічних механізмів. Етапи процесу підготовки рекламної кампанії. Вибудовування механізмів “зворотного зв’язку”. Застосування PR-технологій. Співвідношення теорії і практики в політичній рекламі.
Тема 11. Керування виборчими кампаніями та політичний  перформанс. Критерії вибору оптимальних носіїв рекламної інформації. 

Політична ідентифікація і позиціювання Поняття політичної ідентифікації. “Унікальна політична пропозиція”. Рейтинг і ренкінг. Рекламні продукти. Компоненти рекламного продукту. Виявлення ефективності реклами: особливості політичної реклами. Формула позиціювання. Шляхи позиціювання. Параметри для визначення прийнятності позиціювання. Оцінка засобів масових комунікацій. Телевізійна та відеореклама. Особливості ефірного телебачення. Види рекламних роликів. Кабельне телебачення. Візуальне сприйняття по телебаченню. Аудіореклама. Особливості радіороликів. Друкована реклама. Особливості вибору друкованих носіїв реклами. Переваги і недоліки Інтернет-реклами. Співвідношення характеристик розміщення реклами із стратегію рекламної кампанії.
Тема 12. PR політичного лідера. Політик як унікальна пропозиція. Політичний етикет та протокол. 

Політична самореклама. Імідж політика. Правила ефективної самореклами. Самореклама Брєжнева як приклад самореклами. Зустрічі політика з електоратом: підготовка і проведення.

Тема 13. Політичний бомонд демократичних країн світу : досвід Західної Європи. 


Політична система і використання рекламних стратегій у політиці Великої Британії, Франції, Німеччини, Італії, Іспанії, Греції тощо. Аналіз рекламних роликів, офіційних сайтів політиків, політичної преси України та світу. Передвиборчі перегони і поточна політика: особливості рекламної комунікації. 
Тема 14. Політичний бомонд демократичних країн світу : досвід США та Канади. 

Політична система і використання рекламних стратегій у політиці США та Канади. Аналіз рекламних роликів, офіційних сайтів політиків, політичної преси України та світу. Передвиборчі перегони і поточна політика: особливості рекламної комунікації.
Тема 15. Політичний бомонд демократичних країн світу в контексті використання рекламних стратегій: досвід східної Європи. 

Політична система і використання рекламних стратегій у політиці Польщі, Болгарії, Чехії, Словаччини, Словенії, Румунії . Аналіз рекламних роликів, офіційних сайтів політиків, політичної преси України та світу. Передвиборчі перегони і поточна політика: особливості рекламної комунікації.  

Тема 16. Політичний бомонд демократичних країн світу в контексті використання рекламних стратегій: досвід України та країн пострадянського простору.

Політична система і використання рекламних стратегій у політиці України, Грузії, Вірменії, Росії, інших країн пострадянського простору. Аналіз рекламних роликів, офіційних сайтів політиків, політичної преси України та світу. Передвиборчі перегони і поточна політика: особливості рекламної комунікації.  

Тема 17. Політичний бомонд демократичних країн світу в контексті використання рекламних стратегій: досвід країн мусульманського простору, Африки та Латинської Америки.

 Політична система і використання рекламних стратегій у політиці країн мусульманського простору, Африки та Латинської Америки. Аналіз рекламних роликів, офіційних сайтів політиків, політичної преси України та світу. Передвиборчі перегони і поточна політика: особливості рекламної комунікації.  

Виконайте такі творчі завдання
1. Проаналізуйте результати масштабного проекту «Сто Великих Українців», виокремте першу десятку лідерів. Дайте коротку характеристику цих осіб і прокоментуйте на сьогодні їхню перспективу щодо утвердження в політиці. Проведіть моніторинг і порівняйте результати подібних проектів в Україні і світі. Обґрунтуйте наявність у першій десятці кращих людей України та світу відомих політиків і поясніть їх роль в епосі та суспільному житті певної нації. Зробіть презентацію ключових фігур топ-десятки українських і зарубіжних проектів в Україні і світі для підсумкового аналізу на заліку (2 бали).
2. Проаналізуйте президентські вибори в Україні 2010 та 2014 рр. Доведіть результативність рекламних стратегій під час створення іміджу Віктора Януковича  та Петра Порошенка (2 бали). 
3. Проаналізуйте результати передвиборчих перегонів у Президенти України та до Верховної Ради України, відзначаючи наявні маніпулятивні рекламні технології (на основі зразків політичної реклами). Відзначте лідерів та аутсайдерів (2 бали).

4. Чим можна пояснити «блискучі» прориви Сергія Тігіпка (2010) та Олега Ляшка (2014)? Які особливості  рекламних стратегій використали рилайтери? (2 бали).
5. Чому були недієвими зусилля рекламників зі створення позитивного іміджу партій «Україна – вперед» (2012) та «Громадянська позиція (Анатолій Гриценко)» (2014)? Відзначити специфіку інформаційної війни каналів «Інтер» та «1+1», хто виграв цю війну? Яку роль у цих подіях відіграли іміджмейкери та спіндоктори, спічрайтери та копірайтери? (2 бали). 

6. Проаналізувати передвиборчу кампанію 2012 , 2014 та 2019 рр. до Верховної Ради та відзначити роль професій сфери реклами для створення позитивного іміджу партії (на прикладі двох-трьох структур). Відзначити позитивні та негативні моменти по завершенні всіх подієвих ситуацій. Доведіть дієвість тих чи інших рекламних стратегій на результат (2 бали).
7. Проаналізуйте політичні кампанії світу за останні 5 років, беручи до уваги демократичні країни (два-три на вибір за списком): Великобританія, США, Франція, Німеччина, Болгарія,  Італія, Іспанія, країни Скандинавії, колишнього Радянського Союзу, країни Балтії, Польща, Чехія,  Словакія, Словенія тощо. Визначте особливості проведення і роль рекламних технологій у перемозі того чи іншого кандидата (2 бали).
8. Проаналізуйте одну з політичних фігур світового топ-політикуму (розподіліть за списком у групі, щоб не повторюватися). Відзначте використання тих чи інших рекламних стратегій під час його передвиборчих кампаній та у повсякденні (2 бали).
9. Проаналізуйте одну з політичних фігур українського топ-політикуму (розподіліть за списком у групі, щоб не повторюватися). Відзначте використання тих чи інших рекламних стратегій під час його передвиборчих кампаній та у повсякденні. Порівняйте із фігурою світового політикуму, відзначте переваги й недоліки (2 бали).
10. Аналізуючи матеріали передвиборчих перегонів, залучайте обов’язково зразки зовнішньої реклами та друкованих медіа, телевізійні та інтернетівські ролики. Роботу належить оформити у вигляді презентації або в друкованому вигляді із залученням ілюстративного матеріалу (2 бали).
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