Питання до екзамену
1. Принципи формування і використання інформації.
2. Класифікація маркетингової інформації.
3. Методи обробки та аналізу інформації в маркетингових системах.
4. Процеси обробки маркетингових даних.
5. Інформаційні технології обробки даних.
6. Загальні підходи до оцінювання інформаційних технологій обробки даних.
7. Організація обробки та аналізу маркетингової інформації.
8. Ідентифікація помилок у маркетингових дослідженнях.
9. Особливості аналізу даних. Використання статистичних методів для аналізу даних.
10. Визначення та різновиди ринку.
11. Дослідження місткості ринку.
12. Визначення частки ринку фірми.
13. Прогнозування розвитку ринку та збуту окремого підприємства.
14. Інформаційна база маркетингового аналізу
15. Етапність проведення маркетингового аналізу
16. Характеристика прийомів маркетингового аналізу
17. Організація маркетингового аналізу
