ТЕОРЕТИЧНІ ОСНОВИ ФОРМУВАННЯ ДІЛОВОГО ИМДЖА
І. Теми для виступів

1. Значення іміджу для формування репутації ділової людини. 
2. Елегантність і харизматичність як результат гармонійності іміджу. 
3. Блог як засіб формування ділового іміджу. 
4. Використання можливостей соціальних мереж для просування персонального ділового іміджу (на прикладі декількох мереж).
ІІ. Аналіз іміджу знаменитості

Ваше завдання - коротко проаналізувати імідж якого-небудь відомого бізнесмена, артиста, спортсмена або політика (по вашому вибору), заповнивши таблицю. У лівому стовпці дайте 8-10 характеристик образу. У правому стовпці вкажіть, якими засобами кожна характеристика формується в аудиторії, що сприймає.
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