Семінар 2 Маніпулятивний вплив в рекламі
1. Правило соціального доказу
· Принцип соціального доказу: влада публіки та науковий підхід. 
· Психологічні основи реалізації правила соціального доказу: фатальне наслідування.
· Захист від маніпулятивного впливу технології соціального доказу
2. Правило дефіциту
· Загальна характеристика правила, причини його ефективності.
· Умови формування ефективного дефіциту.
· Захист від маніпулятивного впливу технологій.

Підготувати по цим двом правилам приклади рекламного впливу! Виконати завдання 3 в Moodle.
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