
Семінар 14. Моніторинг комунікативного простору.  

Методики розрахунку ефективності комунікацій. Культура організації. 

Оціночні методики визначення ефективності: опитування, порівняння, 

розрахункові методики. Оцінка рентабельності реклами та ефективність 

контактів. 
 


