
Плани практичних занять до курсу 

«Корпоративна реклама та ПР» 

 

Тема 3. Засоби корпоративних комунікацій 

1. Корпоративні ЗМІ: поняття, цілі, функції та завдання.  

2. Різновиди внутрішніх корпоративних ЗМІ.  

3. Організація та просування корпоративних ЗМІ для задоволення колективних потреб в 
інформації. Оптимізація корпоративних видань.  

4. Електронні корпоративні комунікації та їх види. Корпоративні мережі, сайти та блоги 
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