Лабораторне заняття № 8
Тема 2. УПРАВЛІННЯ ПРОЦЕСАМИ ВИКОНАННЯ РЕКЛАМНИХ /ПР-ПРОЕКТІВ
	Мета: ознайомлення з процесами управління виконання рекламних та ПР-проектів, аналіз здійснення моніторингової діяльності в контексті контролю виконання рекламних та ПР-проектів. 

Результати навчання: вміти застосувати інструментарій контролювання реалізації рекламних / ПР-проектів; оцінювати хід виконання проекту та застосувати відповідні методи його коригування; оцінювати готовності до змін та рівень зрілості управління рекламними та ПР-проектами. 

	 
	
                                         План
1. Зміст контролювання процесами виконання проекту.
2.  Моніторинг виконання робіт з проекту. 
3. Інструменти контролю виконанння проекту.
4. Управління змінами в процесі виконання проекту
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· Розкрийте зміст контролювання процесами виконання Вашого рекламного / ПР-проекту соціальної спрямованості.
· Пропишіть основні етапи контролю у проектах.
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