Лабораторне заняття № 6
Тема 2. Управління ризиками в рекламних / ПР-проектах
	Мета: ознайомлення з процесами управління ризиками врекламних та ПР-проектах, аналіз здійснення моніторингової діяльності в контексті визначення ймовірних ризиків під час виконання рекламних та ПР-проектів. 

Результати навчання: знати сутність, види та способи попередження проектних ризиків; вміти здійснити моніторинговий аналіз ризиків проектів; знати, як  застосувати відповідну стратегію поведінки компанії щодо ризиків. 

	 
	
                                         План
1. Поняття ризику та невизначеності. 
2. Класифікація проектних ризиків.
3. Планування управління ризиками в рекламних та ПР-проектах.
4.  Ідентифікація ризиків.
5.  Аналіз проектних ризиків.
6.  Планування заходів з реагування на ризики.
7. Моніторинг і контроль ризиків.
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· Визначте поняття ризику та невизначеності в управлінні рекламними та ПР-проектами.
· Дайте характеристику різним видам ризику в обраному Вами проекті.
· Охарактеризуйте джерела виникнення проектних ризиків.
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