За даними, що наведені в таблиці 2, провести АВС-аналіз асортиментних позицій товарної категорії «карамель» роздрібного магазину.
Таблиця 2
	Товарні позиції
	Обсяг реалізації за звітній період, грн.

	«Барбарис» ТМ «Roshen»
	21200

	«Дюшес» ТМ «Roshen»
	20100

	«М’ятні» ТМ «Roshen»
	20050

	«Молочна краплинка» ТМ «Roshen»
	5200

	«Рачки» ТМ «Roshen»
	8400

	«Евкаліпт-ментол» ТМ «Roshen»
	18400

	«Рошен -джус мікс» ТМ «Roshen»
	15900

	«Рошен-мікс» ТМ «Roshen»
	7580

	«Шипучка» ТМ «Roshen»
	16300

	«Полуниця з вершками» ТМ «Roshen»
	23650

	«Малібу» ТМ «Roshen»
	4240

	«Капрі молоко» ТМ «Roshen»
	21430

	«Цитрусовий мікс» ТМ «Roshen»
	17370

	«Кислинка» ТМ «Roshen»
	2400

	«Еклер» ТМ «Roshen»
	19700

	«Льодяник» ТМ «Roshen»
	11070

	«Фру-стік» ТМ «Roshen»
	1100

	«Стеклышки» ТМ «Roshen»
	3200

	«Roshen LilliPops» ТМ «Roshen»
	1250

	«Бим Бом» ТМ «Roshen»
	14200

	«Маскарад» ТМ «Roshen»
	3000



Здійснимо ранжирування асортиментних позицій за спаданням обсягів реалізації та визначимо для кожної позиції частку (%) від загального обсягу реалізації та частку з накопченим підсумком.


	№
	Товарні позиції
	Обсяг реалізації, грн.
	Частка від загального обсягу реалізації, %
	Частка з накопиченим підсумком, %
	Група

	1
	«Полуниця з вершками» ТМ «Roshen»
	23650
	9,25
	9,25
	А

	2
	«Капрі молоко» ТМ «Roshen»
	21430
	8,38
	17,63
	А

	3
	«Барбарис» ТМ «Roshen»
	21200
	8,29
	25,92
	А

	4
	«Дюшес» ТМ «Roshen»
	20100
	7,86
	33,78
	А

	5
	«М’ятні» ТМ «Roshen»
	20050
	7,84
	41,62
	А

	6
	«Еклер» ТМ «Roshen»
	19700
	7,70
	49,32
	А

	7
	«Евкаліпт-ментол» ТМ «Roshen»
	18400
	7,19
	56,51
	В

	8
	«Цитрусовий мікс» ТМ «Roshen»
	17370
	6,79
	63,31
	В

	9
	«Шипучка» ТМ «Roshen»
	16300
	6,37
	69,68
	В

	10
	«Рошен -джус мікс» ТМ «Roshen»
	15900
	6,22
	75,90
	В

	11
	«Бим Бом» ТМ «Roshen»
	14200
	5,55
	81,45
	В

	12
	«Льодяник» ТМ «Roshen»
	11070
	4,33
	85,78
	С

	13
	«Рачки» ТМ «Roshen»
	8400
	3,28
	89,06
	С

	14
	«Рошен-мікс» ТМ «Roshen»
	7580
	2,96
	92,03
	С

	15
	«Молочна краплинка» ТМ «Roshen»
	5200
	2,03
	94,06
	С

	16
	«Малібу» ТМ «Roshen»
	4240
	1,66
	95,72
	С

	17
	«Стеклышки» ТМ «Roshen»
	3200
	1,25
	96,97
	С

	18
	«Маскарад» ТМ «Roshen»
	3000
	1,17
	98,14
	С

	19
	«Кислинка» ТМ «Roshen»
	2400
	0,94
	99,08
	С

	20
	«Roshen LilliPops» ТМ «Roshen»
	1250
	0,49
	99,57
	С

	21
	«Фру-стік» ТМ «Roshen»
	1100
	0,43
	100,00
	С

	
	Всього
	255740
	100,00
	
	



Як можна бачити з таблиці, до групи А, належать 6 товарних позицій (29% від загальної кількості), частка від загального обсягу реалізації яких складає 49,32%. Оскільки ці позиції користуються найбільшим попитом, для них необхідно здійснювати постійний (щоденний) контроль запасів на складі, оптимізувати розмір та час подання замовлення, мати на складі страховий запас. 
[bookmark: _GoBack]До групи В належать 5 товарних позицій (24% від загальної кількості), частка від загального обсягу реалізації яких складає 81,45%-49,32%=32,13%. Ці позиції вимагають звичайного періодичного контролю, відстеження своєчасності подання замовлення.
До групи С належать 10 товарних позицій (47% від загальної кількості) і частка від загального обсягу їх реалізації складає 100%-81,45%=18,55%. Ці позиції купуються рідко, тому для них характерні спрощені методи планування, обліку і контролю; страховий запас не передбачається.

