Практичне заняття № 1
Тема 1. ПР-кампанія як комплексний метод вирішення варіативних ПР-проблем. 
1. Поняття ПР-проблеми та стратегії її вирішення. 
2. Поняття і загальна характеристика ПР-кампанії: організаційний, технологічний комунікативний аспекти. 
3. Основні етапи ПР-кампанії. 
4. Кампанія зі зв’язків із громадськістю у контексті маркетингових комунікацій. 
5. ПР-кампанія та рекламні кампанії: спільне та відмінне.
Практичне завдання 1
· Праналізувати та підготувати презентацію 5 успішних ПР-кампаній, використовуючи ресурс: 
5 успішних соціальних інформаційних кампаній: проекти, що змінюють Україну.
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