Практичне заняття № 2
Тема 2. Класифікація ПР-кампаній. 
1. Класифікації за сферою реалізації. 
2. Класифікації за метою. 
3. Класифікації за тривалістю. 
4. Класифікації за характером реагування на проблеми (реактивні та проактивні кампанії). 
5. Класифікації за цільовою громадськістю. Інші класифікатори.
6. Особливості організації ПР-кампаній у різних галузях суспільного життя.
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[bookmark: _GoBack]Теоретичне опрацювання питань з теми «Класифікація ПР-кампаній» та підготовка 3 слайдів презентації теми з видами ПР (використовувати теоретичний матеріал до теми)
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