Практичне заняття № 3
Тема 3. Аналітичний етап ПР-кампанії. 
1. Сутність, завдання та особливості аналітичного етапу. 
2. Фаза визначення проблеми (можливостей).  
3. Фаза фокусних досліджень. 
4. Етап підготовки ПР-кампанії: основні напрями досліджень. 
5. Комунікаційний аудит. 
6. Види і методи досліджень. Спостереження. Соціологічне опитування. Інтерв’ю. Методика фокус-групи. 
7. Контент-аналіз: сутність, завдання, технологія проведення. Фаза аналізу ситуації. 
8. Фаза характеристики і моделювання ситуації: від виявленої проблеми до планування кампанії.
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Теоретичне опрацювання питань з теми «Аналітичний етап ПР-кампанії.» та підготовка 6 слайдів презентації теми про цілі, задачі і методи аналітичного етапу (використовувати теоретичний матеріал до теми)
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