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Тема 4. Планування ПР-кампанії. 
1. Сутність, завдання та особливості етапу планування. 
2. Стратегічні, ситуативні та оперативні плани у практиці ПР-спеціаліста. 
3. Розробка стратегічного плану та визначення цілей ПР-кампанії.
4. Формулювання цілей та типові стратегії при плануванні ПР-кампанії. Календарний план у роботі ПР-спеціалістів. 
5. Планування зв’язків із цільовими групами громадськості. Бюджет ПР-кампанії. 
6. Основні витратні фактори ПР-кампанії. 
7. Медіапланування. Визначення «медіаплану» та базові поняття медіапланування. 
8. Формування єдиного плану ПР-кампанії.
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Скласти детальний  гайд планування ПР-кампанії в бізнесовій сфері.
· Гайд (guide, гід) - план, керівництво, інструкція, довідник (найчастіше, для початківців), яка описує порядок дій для досягнення якоїсь мети або гід - путівник.
·  Гайд (в контексті поняття "гід", "направляти") - загальне визначення будь-якої документації, технічної, дослідницької, наукової.
·  Термін гайд походить від англійського слова guide - орієнтир, путівник, керівництво. Гайд будується за логікою смислового руху від загального до конкретного при формуванні списку питань. 
· Це -поступовий перехід від загальних питань до вузьких (або навпаки - від вузьких проблем до узагальнюючим блокам обговорення) дозволяє структурувати знання, створити базу знань у тих, хто знайомиться з Гайдом, формувати базис для подальших питань і дискусії.
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