Практичне заняття № 5
Тема 5. Практична реалізація ПР-кампанії. 
1. [bookmark: _GoBack]Особливості етапу: цільові групи громадськості та методика вирішення ПР-проблеми. 
2. Комунікативна складова ПР-кампанії: типові моделі комунікації. Комунікаційні фактори ефективності ПР-кампанії. 
3. Спеціальні події у ПР-кампанії: завдання та класифікації. Принципи побудови ПР-заходів.
4. Стандартизація прийняття рішення про включення заходу у ПР-кампанію. 
5. Технології створення та просування ПР-подій: чотири «Р» та дії після заходу.

Практичне завдання 5
Ознайомитися зі статтею Л. Зарванської «Проведення PR-кампанії на прикладі ТОВ «ЮЛІУС ТРЕЙДИНГ» (2014)
URL: https://naub.oa.edu.ua/2014/provedennya-pr-kampaniji-na-prykladi-tov-yulius-trejdynh/
 Проаналізувати та підготувати конспект у вигляді презентації (7-10 слайдів)
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