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Тема 10. Організація ПР-кампаній у соціальній галузі. 
1. Соціальні технології у ПР-кампанії.
2. Спонсоринг та благодійність у соціальній галузі. 
3. Особливості організації ПР-кампанії для некомерційної організації. Етапи організації соціальної кампанії. 
4. Визначення цільових груп громадськості та принципів роботи із ними. Психологія соціальних ПР-кампаній.
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