Практичне заняття № 14
Тема 14. ПР-кампанія як елемент просування у маркетингу. 
1. [bookmark: _GoBack]Загальна характеристика ПР та просування. 
2. ПР-інструменти у просуванні товарів та послуг. 
3. ПР-кампанія із формування позитивного іміджу фірми. 
4. ПР-кампанії для внутрішньої громадськості. 
5. Взаємовідносини із ринками та ЗМІ. 
6. Організація та проведення заходів ПР та просування. 
7. Планування та організація ПР-кампанії у контексті маркетингових комунікацій.
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