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Тема 15. Стратегічні бренд-комунікаційні кампанії. 
1. Поняття про бренд, створення цінності бренду. 
2. Корпоративна цінність бренду. 
3. Споживацька цінність бренду. 
4. Планування бренд-комунікаційної кампанії. 
5. ПР як елемент ефективної інтегрованої бренд-комунікаційної кампанії.

Практичне завдання 15
Ознайомитися зі змістом ресурсу: 
«Самые успешные PR-кампании в мировой практике Пер. с англ. М.: Консалтинговая группа «ИМИДЖ-Контакт» ИНФРА-М, 2002. (Серия «Современные консалтинговые технологии»)». URL: http://pr.pstu.ru/wp-content/uploads/2013/11/Самые-успешные-PR-кампании-в-мировой-практике.pdf
Обрати одну із успішних ПР-кампаній (Coca-Cola, VISA, Maxwell House, Kodak, Barbi, Levi's та ін.) та підготувати презентацію державною мовою ( 10-12 слайдів)
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