Практичне заняття № 16
Тема 16. Кампанії із управління іміджем та репутацією. 
1. Імідж та длілова репутація у системі маркетингу. 
2. Ресурси іміджу та ділової репутації. 
3. Позиціонування іміджу та ділової репутації. 
4. Внутрішня структура корпоративного іміджу. 
5. Етапи та технології створення іміджу й ділової репутації. 
6. Стратегії іміджмейкінгу.
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